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COMPREENSAO, INTERPRETACAO
E PRODUCAO DE TEXTOS

LINGUA PORTUGUESA

Veja, no quadro abaixo, os principais tipos e suas caracteris-
ticas:

Compreender e interpretar textos é essencial para que o ob-
jetivo de comunicagdo seja alcangado satisfatoriamente. Comisso,
é importante saber diferenciar os dois conceitos. Vale lembrar que
o texto pode ser verbal ou ndo-verbal, desde que tenha um sen-
tido completo.

A compreensdo se relaciona ao entendimento de um texto e
de sua proposta comunicativa, decodificando a mensagem expli-
cita. S6 depois de compreender o texto que é possivel fazer a sua
interpretacao.

A interpretagdo sdo as conclusGes que chegamos a partir do
conteudo do texto, isto é, ela se encontra para além daquilo que
estd escrito ou mostrado. Assim, podemos dizer que a interpreta-
¢do é subjetiva, contando com o conhecimento prévio e do reper-
tério do leitor.

Dessa maneira, para compreender e interpretar bem um tex-
to, é necessario fazer a decodificagdo de cddigos linguisticos e/
ou visuais, isto é, identificar figuras de linguagem, reconhecer o
sentido de conjungdes e preposi¢cdes, por exemplo, bem como
identificar expressdes, gestos e cores quando se trata de imagens.

Dicas praticas

1. Faga um resumo (pode ser uma palavra, uma frase, um
conceito) sobre o assunto e os argumentos apresentados em cada
paragrafo, tentando tragar a linha de raciocinio do texto. Se possi-
vel, adicione também pensamentos e inferéncias préprias as ano-
tagoes.

2. Tenha sempre um diciondrio ou uma ferramenta de busca
por perto, para poder procurar o significado de palavras desco-
nhecidas.

3. Fique atento aos detalhes oferecidos pelo texto: dados,
fonte de referéncias e datas.

4. Sublinhe as informagbes importantes, separando fatos de
opinides.

5. Perceba o enunciado das questées. De um modo geral,
questdes que esperam compreensdo do texto aparecem com
as seguintes expressdes: o autor afirma/sugere que...; segundo
o texto...; de acordo com o autor... Ja as questdes que esperam
interpretagao do texto aparecem com as seguintes expressdes:
conclui-se do texto que...; o texto permite deduzir que...; qual é a
intengdo do autor quando afirma que...

Tipologia Textual

A partir da estrutura linguistica, da fungao social e da finali-
dade de um texto, é possivel identificar a qual tipo e género ele
pertence. Antes, é preciso entender a diferenga entre essas duas
classificagdes.

Tipos textuais

A tipologia textual se classifica a partir da estrutura e da fina-
lidade do texto, ou seja, esta relacionada ao modo como o texto
se apresenta. A partir de sua fungdo, é possivel estabelecer um
padrdo especifico para se fazer a enunciagdo.

Apresenta um enredo, com agles e
relagdes entre personagens, que ocorre
em determinados espago e tempo. E
contado por um narrador, e se estrutura
da seguinte maneira: apresenta¢do >
desenvolvimento > climax > desfecho

TEXTO NARRATIVO

Tem o objetivo de defender determinado
ponto de vista, persuadindo o leitor a
partir do uso de argumentos solidos.
Sua estrutura comum é: introdugdo >
desenvolvimento > conclusdo.

TEXTO
DISSERTATIVO
ARGUMENTATIVO

Procura expor ideias, sem a necessidade
de defender algum ponto de vista. Para
isso, usa-se comparacgoes, informacdes,
definicbes, conceitualizagdes etc. A
estrutura segue a do texto dissertativo-
argumentativo.

TEXTO EXPOSITIVO

Expde acontecimentos, lugares, pessoas,
de modo que sua finalidade é descrever,
ou seja, caracterizar algo ou alguém. Com
isso, € um texto rico em adjetivos e em
verbos de ligagdo.

TEXTO DESCRITIVO

Oferece instrugdes, com o objetivo de
orientar o leitor. Sua maior caracteristica
sdo os verbos no modo imperativo.

TEXTO INJUNTIVO

Géneros textuais

A classificagdo dos géneros textuais se da a partir do reconhe-
cimento de certos padrdes estruturais que se constituem a partir
da fungao social do texto. No entanto, sua estrutura e seu estilo
ndo sdo tdo limitados e definidos como ocorre na tipologia tex-
tual, podendo se apresentar com uma grande diversidade. Além
disso, o padrdo também pode sofrer modificagbes ao longo do
tempo, assim como a propria lingua e a comunicagdo, no geral.

Alguns exemplos de géneros textuais:

e Artigo

e Bilhete

e Bula

e Carta

e Conto

e Cronica

e E-mail

e Lista

e Manual

¢ Noticia

* Poema

* Propaganda

® Receita culinaria

® Resenha

e Semindrio

Vale lembrar que é comum enquadrar os géneros textuais em
determinados tipos textuais. No entanto, nada impede que um
texto literario seja feito com a estruturagdo de uma receita culina-
ria, por exemplo. Entdo, fiqgue atento quanto as caracteristicas, a
finalidade e a fungdo social de cada texto analisado.




ARGUMENTACAO

O ato de comunicagdo nao visa apenas transmitir uma infor-
mac¢do a alguém. Quem comunica pretende criar uma imagem
positiva de si mesmo (por exemplo, a de um sujeito educado, ou
inteligente, ou culto), quer ser aceito, deseja que o que diz seja
admitido como verdadeiro. Em sintese, tem a inten¢do de conven-
cer, ou seja, tem o desejo de que o ouvinte creia no que o texto diz
e faca o que ele propde.

Se essa € a finalidade ultima de todo ato de comunicagédo,
todo texto contém um componente argumentativo. A argumenta-
¢do é o conjunto de recursos de natureza linguistica destinados a
persuadir a pessoa a quem a comunicagao se destina. Esta presen-
te em todo tipo de texto e visa a promover adesdo as teses e aos
pontos de vista defendidos.

As pessoas costumam pensar que o argumento seja apenas
uma prova de verdade ou uma razao indiscutivel para comprovar
a veracidade de um fato. O argumento é mais que isso: como se
disse acima, é um recurso de linguagem utilizado para levar o in-
terlocutor a crer naquilo que estd sendo dito, a aceitar como ver-
dadeiro o que estad sendo transmitido. A argumentagdo pertence
ao dominio da retdrica, arte de persuadir as pessoas mediante o
uso de recursos de linguagem.

Para compreender claramente o que é um argumento, é bom
voltar ao que diz Aristoteles, filésofo grego do século IV a.C., numa
obra intitulada “Tdpicos: os argumentos sdo uteis quando se tem
de escolher entre duas ou mais coisas”.

Se tivermos de escolher entre uma coisa vantajosa e uma des-
vantajosa, como a saude e a doenga, ndo precisamos argumentar.
Suponhamos, no entanto, que tenhamos de escolher entre duas
coisas igualmente vantajosas, a riqueza e a saude. Nesse caso,
precisamos argumentar sobre qual das duas é mais desejavel. O
argumento pode entdo ser definido como qualquer recurso que
torna uma coisa mais desejavel que outra. Isso significa que ele
atua no dominio do preferivel. Ele é utilizado para fazer o interlo-
cutor crer que, entre duas teses, uma é mais provavel que a outra,
mais possivel que a outra, mais desejavel que a outra, é preferivel
a outra.

O objetivo da argumentac¢do ndo é demonstrar a verdade de
um fato, mas levar o ouvinte a admitir como verdadeiro o que o
enunciador esta propondo.

Ha uma diferencga entre o raciocinio légico e a argumentagdo.
O primeiro opera no dominio do necessario, ou seja, pretende
demonstrar que uma conclusdo deriva necessariamente das pre-
missas propostas, que se deduz obrigatoriamente dos postulados
admitidos. No raciocinio légico, as conclusdes ndo dependem de
crengas, de uma maneira de ver o mundo, mas apenas do encade-
amento de premissas e conclusdes.

Por exemplo, um raciocinio légico é o seguinte encadeamen-
to:

A éigual a B.
A éigual a C.
Entdo: C é igual a A.

Admitidos os dois postulados, a conclusdo é, obrigatoriamen-
te, que C éigual a A.
Outro exemplo:

Todo ruminante é um mamifero.
A vaca é um ruminante.
Logo, a vaca é um mamifero.

LINGUA PORTUGUESA

Admitidas como verdadeiras as duas premissas, a conclusdo
também sera verdadeira.

No dominio da argumentagdo, as coisas sdo diferentes. Nele,
a conclusdo ndo é necessaria, ndo é obrigatdria. Por isso, deve-se
mostrar que ela é a mais desejavel, a mais provavel, a mais plau-
sivel. Se o Banco do Brasil fizer uma propaganda dizendo-se mais
confidvel do que os concorrentes porque existe desde a chegada
da familia real portuguesa ao Brasil, ele estara dizendo-nos que
um banco com quase dois séculos de existéncia é sélido e, por
isso, confidvel. Embora ndo haja relagdo necessaria entre a soli-
dez de uma instituicdo bancdria e sua antiguidade, esta tem peso
argumentativo na afirmagao da confiabilidade de um banco. Por-
tanto é provavel que se creia que um banco mais antigo seja mais
confidvel do que outro fundado ha dois ou trés anos.

Enumerar todos os tipos de argumentos é uma tarefa quase
impossivel, tantas sdo as formas de que nos valemos para fazer
as pessoas preferirem uma coisa a outra. Por isso, é importante
entender bem como eles funcionam.

Ja vimos diversas caracteristicas dos argumentos. E preciso
acrescentar mais uma: o convencimento do interlocutor, o audi-
torio, que pode ser individual ou coletivo, serd tanto mais facil
guanto mais os argumentos estiverem de acordo com suas cren-
cas, suas expectativas, seus valores. Ndo se pode convencer um
auditdrio pertencente a uma dada cultura enfatizando coisas que
ele abomina. Sera mais facil convencé-lo valorizando coisas que
ele considera positivas. No Brasil, a publicidade da cerveja vem
com frequéncia associada ao futebol, ao gol, a paixdo nacional.
Nos Estados Unidos, essa associagdo certamente nao surtiria efei-
to, porque la o futebol ndo é valorizado da mesma forma que no
Brasil. O poder persuasivo de um argumento estd vinculado ao
que é valorizado ou desvalorizado numa dada cultura.

Tipos de Argumento

Ja verificamos que qualquer recurso linguistico destinado a
fazer o interlocutor dar preferéncia a tese do enunciador é um
argumento. Exemplo:

Argumento de Autoridade

E a citacdo, no texto, de afirmacdes de pessoas reconhecidas
pelo auditério como autoridades em certo dominio do saber, para
servir de apoio aquilo que o enunciador esta propondo. Esse re-
curso produz dois efeitos distintos: revela o conhecimento do pro-
dutor do texto a respeito do assunto de que esta tratando; da ao
texto a garantia do autor citado. E preciso, no entanto, ndo fazer
do texto um amontoado de cita¢des. A citagdo precisa ser perti-
nente e verdadeira. Exemplo:

“A imaginag¢do é mais importante do que o conhecimento.”

Quem disse a frase ai de cima ndo fui eu... Foi Einstein. Para
ele, uma coisa vem antes da outra: sem imaginag¢éo, nGo hd co-
nhecimento. Nunca o inverso.

Alex José Periscinoto.
In: Folha de S. Paulo, 30/8/1993, p. 5-2

A tese defendida nesse texto é que a imaginagdo é mais im-
portante do que o conhecimento. Para levar o auditdrio a aderir a
ela, o enunciador cita um dos mais célebres cientistas do mundo.
Se um fisico de renome mundial disse isso, entdo as pessoas de-
vem acreditar que é verdade.




Argumento de Quantidade

E aquele que valoriza mais o que é apreciado pelo maior nu-
mero de pessoas, 0 que existe em maior nimero, o que tem maior
duragdo, o que tem maior numero de adeptos, etc. O fundamento
desse tipo de argumento é que mais = melhor. A publicidade faz
largo uso do argumento de quantidade.

Argumento do Consenso

E uma variante do argumento de quantidade. Fundamenta-se
em afirmagdes que, numa determinada época, sao aceitas como
verdadeiras e, portanto, dispensam comprovagdes, a menos que
0 objetivo do texto seja comprovar alguma delas. Parte da ideia
de que o consenso, mesmo que equivocado, corresponde ao in-
discutivel, ao verdadeiro e, portanto, € melhor do que aquilo que
nao desfruta dele. Em nossa época, sdo consensuais, por exemplo,
as afirmagdes de que o meio ambiente precisa ser protegido e de
que as condi¢des de vida sdo piores nos paises subdesenvolvidos.
Ao confiar no consenso, porém, corre-se o risco de passar dos ar-
gumentos validos para os lugares comuns, os preconceitos e as
frases carentes de qualquer base cientifica.

Argumento de Existéncia

E aquele que se fundamenta no fato de que é mais facil acei-
tar aquilo que comprovadamente existe do que aquilo que é ape-
nas provavel, que é apenas possivel. A sabedoria popular enuncia
o argumento de existéncia no provérbio “Mais vale um pdssaro na
mdo do que dois voando”.

Nesse tipo de argumento, incluem-se as provas documentais
(fotos, estatisticas, depoimentos, gravagdes, etc.) ou provas con-
cretas, que tornam mais aceitdvel uma afirmac¢do genérica. Du-
rante a invasdo do lraque, por exemplo, os jornais diziam que o
exército americano era muito mais poderoso do que o iraquiano.
Essa afirmagdo, sem ser acompanhada de provas concretas, po-
deria ser vista como propagandistica. No entanto, quando docu-
mentada pela comparagdo do nimero de canhdes, de carros de
combate, de navios, etc., ganhava credibilidade.

Argumento quase légico

E aquele que opera com base nas relacdes légicas, como cau-
sa e efeito, analogia, implicacdo, identidade, etc. Esses raciocinios
sdo chamados quase légicos porque, diversamente dos raciocinios
légicos, eles ndo pretendem estabelecer relagGes necessarias en-
tre os elementos, mas sim instituir relagGes provaveis, possiveis,
plausiveis. Por exemplo, quando se diz “A é igual a B”, “B é igual a
C”, “entdo A é igual a C”, estabelece-se uma relagdo de identidade
Iégica. Entretanto, quando se afirma “Amigo de amigo meu é meu
amigo” ndo se institui uma identidade légica, mas uma identidade
provavel.

Um texto coerente do ponto de vista légico é mais facilmente
aceito do que um texto incoerente. Varios sdo os defeitos que con-
correm para desqualificar o texto do ponto de vista ldgico: fugir do
tema proposto, cair em contradigdo, tirar conclusdes que nao se
fundamentam nos dados apresentados, ilustrar afirmagdes gerais
com fatos inadequados, narrar um fato e dele extrair generaliza-
¢Oes indevidas.

LINGUA PORTUGUESA

Argumento do Atributo

E aquele que considera melhor o que tem propriedades -
picas daquilo que é mais valorizado socialmente, por exemplo, o
mais raro é melhor que o comum, o que é mais refinado é melhor
gue o que é mais grosseiro, etc.

Por esse motivo, a publicidade usa, com muita frequéncia,
celebridades recomendando prédios residenciais, produtos de
beleza, alimentos estéticos, etc., com base no fato de que o con-
sumidor tende a associar o produto anunciado com atributos da
celebridade.

Uma variante do argumento de atributo é o argumento da
competéncia linguistica. A utiliza¢do da variante culta e formal da
lingua que o produtor do texto conhece a norma linguistica social-
mente mais valorizada e, por conseguinte, deve produzir um texto
em que se pode confiar. Nesse sentido é que se diz que o modo de
dizer da confiabilidade ao que se diz.

Imagine-se que um médico deva falar sobre o estado de sau-
de de uma personalidade publica. Ele poderia fazé-lo das duas
maneiras indicadas abaixo, mas a primeira seria infinitamente
mais adequada para a persuasdo do que a segunda, pois esta pro-
duziria certa estranheza e ndo criaria uma imagem de competén-
cia do médico:

- Para aumentar a confiabilidade do diagndstico e levando em
conta o cardter invasivo de alguns exames, a equipe médica houve
por bem determinar o internamento do governador pelo periodo
de trés dias, a partir de hoje, 4 de fevereiro de 2001.

- Para conseguir fazer exames com mais cuidado e porque al-
guns deles sdo barrapesada, a gente botou o governador no hos-
pital por trés dias.

Como dissemos antes, todo texto tem uma fun¢do argumen-
tativa, porque ninguém fala para ndo ser levado a sério, para ser
ridicularizado, para ser desmentido: em todo ato de comunicagdo
deseja-se influenciar alguém. Por mais neutro que pretenda ser,
um texto tem sempre uma orientagdo argumentativa.

A orientagdo argumentativa é uma certa diregdo que o falante
traga para seu texto. Por exemplo, um jornalista, ao falar de um
homem publico, pode ter a intenc¢do de critica-lo, de ridiculariza-lo
ou, ao contrario, de mostrar sua grandeza.

O enunciador cria a orientagdo argumentativa de seu texto
dando destaque a uns fatos e ndo a outros, omitindo certos episé-
dios e revelando outros, escolhendo determinadas palavras e ndo
outras, etc. Veja:

“O clima da festa era téo pacifico que até sogras e noras tro-
cavam abragos afetuosos.”

O enunciador ai pretende ressaltar a ideia geral de que noras
e sogras nao se toleram. Ndo fosse assim, ndo teria escolhido esse
fato parailustrar o clima da festa nem teria utilizado o termo até,
gue serve para incluir no argumento alguma coisa inesperada.

Além dos defeitos de argumentagdo mencionados quando
tratamos de alguns tipos de argumentag¢do, vamos citar outros:

- Uso sem delimitagdo adequada de palavra de sentido tdo
amplo, que serve de argumento para um ponto de vista e seu
contrario. S3o nogdes confusas, como paz, que, paradoxalmen-
te, pode ser usada pelo agressor e pelo agredido. Essas palavras
podem ter valor positivo (paz, justica, honestidade, democracia)
ou vir carregadas de valor negativo (autoritarismo, degradagdo do
meio ambiente, injustica, corrupgdo).




- Uso de afirmagGes tdo amplas, que podem ser derrubadas
por um Unico contra exemplo. Quando se diz “Todos os politicos
sdo ladrbes”, basta um Unico exemplo de politico honesto para
destruir o argumento.

- Emprego de nogdes cientificas sem nenhum rigor, fora do
contexto adequado, sem o significado apropriado, vulgarizando-
-as e atribuindo-lhes uma significacdo subjetiva e grosseira. E o
caso, por exemplo, da frase “O imperialismo de certas industrias
ndo permite que outras crescam”, em que o termo imperialismo
é descabido, uma vez que, a rigor, significa “a¢éo de um Estado
visando a reduzir outros a sua dependéncia politica e econémica”.

A boa argumentacgdo é aquela que esta de acordo com a situ-
acdo concreta do texto, que leva em conta os componentes envol-
vidos na discussdo (o tipo de pessoa a quem se dirige a comunica-
¢do, o assunto, etc).

Convém ainda alertar que ndo se convence ninguém com ma-
nifestagGes de sinceridade do autor (como eu, que ndo costumo
mentir...) ou com declaracdes de certeza expressas em formulas
feitas (como estou certo, creio firmemente, é claro, é dbvio, é evi-
dente, afirmo com toda a certeza, etc). Em vez de prometer, em
seu texto, sinceridade e certeza, autenticidade e verdade, o enun-
ciador deve construir um texto que revele isso. Em outros termos,
essas qualidades ndao se prometem, manifestam-se na agao.

A argumentacdo é a exploragdo de recursos para fazer pare-
cer verdadeiro aquilo que se diz num texto e, com isso, levar a
pessoa a que texto é enderegado a crer naquilo que ele diz.

Um texto dissertativo tem um assunto ou tema e expressa
um ponto de vista, acompanhado de certa fundamentagdo, que
inclui a argumentacgdo, questionamento, com o objetivo de persu-
adir. Argumentar é o processo pelo qual se estabelecem relagGes
para chegar a conclusdo, com base em premissas. Persuadir é um
processo de convencimento, por meio da argumentagdo, no qual
procura-se convencer os outros, de modo a influenciar seu pensa-
mento e seu comportamento.

A persuasdo pode ser vdlida e ndo valida. Na persuasdo vali-
da, expdem-se com clareza os fundamentos de uma ideia ou pro-
posicdo, e o interlocutor pode questionar cada passo do raciocinio
empregado na argumentagao. A persuasdo ndo valida apoia-se em
argumentos subjetivos, apelos subliminares, chantagens senti-
mentais, com o emprego de “apela¢des”, como a inflexdo de voz,
a mimica e até o choro.

Alguns autores classificam a dissertacdo em duas modalida-
des, expositiva e argumentativa. Esta, exige argumentagao, razoes
a favor e contra uma ideia, ao passo que a outra é informativa,
apresenta dados sem a intencdo de convencer. Na verdade, a
escolha dos dados levantados, a maneira de exp0-los no texto
ja revelam uma “tomada de posi¢dao”, a adogdo de um ponto de
vista na dissertacdo, ainda que sem a apresentacdo explicita de
argumentos. Desse ponto de vista, a dissertagdo pode ser definida
como discussao, debate, questionamento, o que implica a liber-
dade de pensamento, a possibilidade de discordar ou concordar
parcialmente. A liberdade de questionar é fundamental, mas ndo
é suficiente para organizar um texto dissertativo. E necessaria
também a exposi¢do dos fundamentos, os motivos, os porqués da
defesa de um ponto de vista.

Pode-se dizer que o homem vive em permanente atitude ar-
gumentativa. A argumentacgdo esta presente em qualquer tipo de
discurso, porém, é no texto dissertativo que ela melhor se evi-
dencia.

Para discutir um tema, para confrontar argumentos e posi-
¢cOes, é necessdria a capacidade de conhecer outros pontos de vis-
ta e seus respectivos argumentos. Uma discussdao imp0e, muitas
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vezes, a analise de argumentos opostos, antagénicos. Como sem-
pre, essa capacidade aprende-se com a pratica. Um bom exercicio
para aprender a argumentar e contra-argumentar consiste em de-
senvolver as seguintes habilidades:

- argumentagdo: anotar todos os argumentos a favor de uma
ideia ou fato; imaginar um interlocutor que adote a posicao total-
mente contraria;

- contra-argumentagao: imaginar um didlogo-debate e quais
0s argumentos que essa pessoa imagindria possivelmente apre-
sentaria contra a argumentacao proposta;

- refutacdo: argumentos e razBes contra a argumentagdo
oposta.

A argumentacgdo tem a finalidade de persuadir, portanto, ar-
gumentar consiste em estabelecer relagbes para tirar conclusdes
validas, como se procede no método dialético. O método dialético
ndo envolve apenas questdes ideoldgicas, geradoras de polémi-
cas. Trata-se de um método de investigacdo da realidade pelo es-
tudo de sua agdo reciproca, da contradicdo inerente ao fendmeno
em questdo e da mudanga dialética que ocorre na natureza e na
sociedade.

Descartes (1596-1650), fildsofo e pensador francés, criou o
método de raciocinio silogistico, baseado na dedugdo, que parte
do simples para o complexo. Para ele, verdade e evidéncia sdo a
mesma coisa, e pelo raciocinio torna-se possivel chegar a conclu-
sOes verdadeiras, desde que o assunto seja pesquisado em partes,
comegando-se pelas proposi¢des mais simples até alcangar, por
meio de dedugdes, a conclusdo final. Para a linha de raciocinio
cartesiana, é fundamental determinar o problema, dividi-lo em
partes, ordenar os conceitos, simplificando-os, enumerar todos os
seus elementos e determinar o lugar de cada um no conjunto da
dedugéo.

A légica cartesiana, até os nossos dias, é fundamental para a
argumentacdo dos trabalhos académicos. Descartes propds qua-
tro regras basicas que constituem um conjunto de reflexos vitais,
uma série de movimentos sucessivos e continuos do espirito em
busca da verdade:

- evidéncia;

- divisdo ou analise;

- ordem ou deducdo;

- enumeragao.

A enumeracdo pode apresentar dois tipos de falhas: a omis-
sdo e a incompreensdo. Qualquer erro na enumeragdo pode que-
brar o encadeamento das ideias, indispensavel para o processo
dedutivo.

A forma de argumenta¢do mais empregada na redagdo aca-
démica é o silogismo, raciocinio baseado nas regras cartesianas,
que contém trés proposigdes: duas premissas, maior e menor, e
a conclusdo. As trés proposi¢cdes sdo encadeadas de tal forma,
qgue a conclusdo é deduzida da maior por intermédio da menor.
A premissa maior deve ser universal, emprega todo, nenhum, pois
alguns ndo caracteriza a universalidade. Ha dois métodos funda-
mentais de raciocinio: a dedugdo (silogistica), que parte do geral
para o particular, e a indug¢do, que vai do particular para o geral. A
expressao formal do método dedutivo é o silogismo. A deducdo é
o caminho das consequéncias, baseia-se em uma conexdo descen-
dente (do geral para o particular) que leva a conclusdo. Segundo
esse método, partindo-se de teorias gerais, de verdades univer-
sais, pode-se chegar a previsdo ou determinagdo de fend6menos
particulares. O percurso do raciocinio vai da causa para o efeito.
Exemplo:




Todo homem é mortal (premissa maior = geral, universal)
Fulano é homem (premissa menor = particular)
Logo, Fulano é mortal (conclusdo)

A indugdo percorre o caminho inverso ao da dedugdo, ba-
seiase em uma conexdo ascendente, do particular para o geral.
Nesse caso, as constatacdes particulares levam as leis gerais, ou
seja, parte de fatos particulares conhecidos para os fatos gerais,
desconhecidos. O percurso do raciocinio se faz do efeito para a
causa. Exemplo:

O calor dilata o ferro (particular)

O calor dilata o bronze (particular)

O calor dilata o cobre (particular)

O ferro, o bronze, o cobre sdo metais

Logo, o calor dilata metais (geral, universal)

Quanto a seus aspectos formais, o silogismo pode ser valido
e verdadeiro; a conclusdo serd verdadeira se as duas premissas
também o forem. Se ha erro ou equivoco na apreciagdo dos fa-
tos, pode-se partir de premissas verdadeiras para chegar a uma
conclusdo falsa. Tem-se, desse modo, o sofisma. Uma definicdo
inexata, uma divisdo incompleta, a ignordncia da causa, a falsa
analogia sdo algumas causas do sofisma. O sofisma pressupde
ma fé, intencdo deliberada de enganar ou levar ao erro; quando o
sofisma ndo tem essas intengBes propositais, costuma-se chamar
esse processo de argumentagdo de paralogismo. Encontra-se um
exemplo simples de sofisma no seguinte didlogo:

- Vocé concorda que possui uma coisa que ndo perdeu?
- Légico, concordo.

- Vocé perdeu um brilhante de 40 quilates?

- Claro que nao!

- Entdo vocé possui um brilhante de 40 quilates...

Exemplos de sofismas:

Dedugdo

Todo professor tem um diploma (geral, universal)
Fulano tem um diploma (particular)

Logo, fulano é professor (geral — conclusao falsa)

Indugéio

O Rio de Janeiro tem uma estdtua do Cristo Redentor. (parti-
cular) Taubaté (SP) tem uma estatua do Cristo Redentor. (particu-
lar) Rio de Janeiro e Taubaté sdo cidades.

Logo, toda cidade tem uma estatua do Cristo Redentor. (geral
— conclusdo falsa)

Nota-se que as premissas sdo verdadeiras, mas a conclusdo
pode ser falsa. Nem todas as pessoas que tém diploma sdo profes-
sores; nem todas as cidades tém uma estatua do Cristo Redentor.
Comete-se erro quando se faz generalizagGes apressadas ou in-
fundadas. A “simples inspe¢do” é a auséncia de anadlise ou analise
superficial dos fatos, que leva a pronunciamentos subjetivos, ba-
seados nos sentimentos nao ditados pela razao.

Tem-se, ainda, outros métodos, subsidiarios ou ndo funda-
mentais, que contribuem para a descoberta ou comprovagdo da
verdade: andlise, sintese, classificacdo e definicdo. Além desses,
existem outros métodos particulares de algumas ciéncias, que
adaptam os processos de deducdo e induc¢do a natureza de uma
realidade particular. Pode-se afirmar que cada ciéncia tem seu
método préprio demonstrativo, comparativo, histérico etc. A ana-
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lise, a sintese, a classificacdo a definicdo sdo chamadas métodos
sistematicos, porque pela organiza¢do e ordenacgdo das ideias vi-
sam sistematizar a pesquisa.

Analise e sintese sdo dois processos opostos, mas interliga-
dos; a andlise parte do todo para as partes, a sintese, das partes
para o todo. A analise precede a sintese, porém, de certo modo,
uma depende da outra. A andlise decompde o todo em partes, en-
guanto a sintese recompde o todo pela reunido das partes. Sabe-
-se, porém, que o todo ndao é uma simples justaposicao das partes.
Se alguém reunisse todas as pecas de um relégio, ndo significa que
reconstruiu o reldgio, pois fez apenas um amontoado de partes.
Sé reconstruiria todo se as partes estivessem organizadas, devida-
mente combinadas, seguida uma ordem de relagdes necessarias,
funcionais, entdo, o reldgio estaria reconstruido.

Sintese, portanto, é o processo de reconstrugdo do todo por
meio da integracdo das partes, reunidas e relacionadas num con-
junto. Toda sintese, por ser uma reconstrugdo, pressupde a ana-
lise, que é a decomposi¢do. A analise, no entanto, exige uma de-
composicdo organizada, é preciso saber como dividir o todo em
partes. As operagbes que se realizam na andlise e na sintese po-
dem ser assim relacionadas:

Andlise: penetrar, decompor, separar, dividir.
Sintese: integrar, recompor, juntar, reunir.

A analise tem importancia vital no processo de coleta de
ideias a respeito do tema proposto, de seu desdobramento e da
criacdo de abordagens possiveis. A sintese também é importante
na escolha dos elementos que fardo parte do texto.

Segundo Garcia (1973, p.300), a analise pode ser formal ou in-
formal. A analise formal pode ser cientifica ou experimental; é ca-
racteristica das ciéncias matematicas, fisico-naturais e experimen-
tais. A analise informal é racional ou total, consiste em “discernir”
por varios atos distintos da atengdo os elementos constitutivos de
um todo, os diferentes caracteres de um objeto ou fenémeno.

A andlise decompde o todo em partes, a classificagao estabe-
lece as necessarias relagGes de dependéncia e hierarquia entre as
partes. Andlise e classificagdo ligam-se intimamente, a ponto de se
confundir uma com a outra, contudo sao procedimentos diversos:
analise é decomposicdo e classificagdo é hierarquisagao.

Nas ciéncias naturais, classificam-se os seres, fatos e fenéme-
nos por suas diferengas e semelhancas; fora das ciéncias naturais,
a classificagdo pode-se efetuar por meio de um processo mais ou
menos arbitrario, em que os caracteres comuns e diferenciadores
sdo empregados de modo mais ou menos convencional. A classi-
ficagdo, no reino animal, em ramos, classes, ordens, subordens,
géneros e espécies, é um exemplo de classificagdao natural, pelas
caracteristicas comuns e diferenciadoras. A classificagdo dos va-
riados itens integrantes de uma lista mais ou menos cadtica é ar-
tificial.

Exemplo: aquecedor, automdvel, barbeador, batata, cami-
nhao, canario, jipe, leite, 6nibus, pdo, pardal, pintassilgo, queijo,
reldgio, sabia, torradeira.

Aves: Canario, Pardal, Pintassilgo, Sabia.

Alimentos: Batata, Leite, Pdo, Queijo.

Mecanismos: Aquecedor, Barbeador, Reldgio, Torradeira.
Veiculos: Automdvel, Caminh3o, Jipe, Onibus.

Os elementos desta lista foram classificados por ordem alfa-
bética e pelas afinidades comuns entre eles. Estabelecer critérios
de classificacdo das ideias e argumentos, pela ordem de importan-
cia, é uma habilidade indispensavel para elaborar o desenvolvi-
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CONJUNTOS: REPRESENTAGAO E OPERACOES; MULTIPLOS E DIVISORES: CONCEITOS E OPERAGCAO; - NUMEROS IRRA-
CIONAIS: TECNICAS OPERATORIAS; - NUMEROS NATURAIS: OPERACOES E PROBLEMAS COM NUMEROS NATURAIS
SUAS PROPRIEDADES; - NUMEROS RACIONAIS ABSOLUTOS

Conjunto dos niimeros inteiros - z

O conjunto dos nimeros inteiros € a reunido do conjunto dos numeros naturais N ={0, 1, 2, 3, 4,..., n,...},(N C Z); o conjunto dos opos-
tos dos nimeros naturais e o zero. Representamos pela letra Z.

N CZ (N estd contido em 2)

Subconjuntos:
simBOLO REPRESENTACAO DESCRICAO
* Z* Conjunto dos numeros inteiros ndo nulos
+ Z, Conjunto dos nimeros inteiros ndo negativos
*e+ Z*, Conjunto dos numeros inteiros positivos
- Z_ Conjunto dos nimeros inteiros nao positivos
*e- Z* Conjunto dos numeros inteiros negativos

Observamos nos numeros inteiros algumas caracteristicas:
e Mddulo: distdncia ou afastamento desse niUmero até o zero, na reta numérica inteira. Representa-se o modulo por | |. O médulo de
qualquer nimero inteiro, diferente de zero, é sempre positivo.

e Numeros Opostos: dois nimeros sdo opostos quando sua soma é zero. Isto significa que eles estdo a mesma distancia da origem
(zero).

| [ | POSITIVOS
8 7 6 5-4 3 2 -1 0 +41 +2 +3+4 +5 +6 +7 48

NEGATIVOS 4 unidades 4 unidades

Somando-se temos: (+4) + (-4) = (-4) + (+4) = 0
Operagoes

e Soma ou Adigao: Associamos aos numeros inteiros positivos a ideia de ganhar e aos numeros inteiros negativos a ideia de perder.

ATENCAO: O sinal (+) antes do niimero positivo pode ser dispensado, mas o sinal () antes do nimero negativo nunca pode ser
dispensado.

e Subtragdo: empregamos quando precisamos tirar uma quantidade de outra quantidade; temos duas quantidades e queremos saber
qguanto uma delas tem a mais que a outra; temos duas quantidades e queremos saber quanto falta a uma delas para atingir a outra. A
subtracdo é a operacdo inversa da adi¢do. O sinal sempre sera do maior numero.




ATENCAO: todos parénteses, colchetes, chaves, nimeros, ...,
entre outros, precedidos de sinal negativo, tem o seu sinal inverti-
do, ou seja, é dado o seu oposto.

Exemplo:

(FUNDAGAO CASA — AGENTE EDUCACIONAL — VUNESP) Para
zelar pelos jovens internados e orienta-los a respeito do uso ade-
quado dos materiais em geral e dos recursos utilizados em ativida-
des educativas, bem como da preservacdo predial, realizou-se uma
dinamica elencando “atitudes positivas” e “atitudes negativas”, no
entendimento dos elementos do grupo. Solicitou-se que cada um
classificasse suas atitudes como positiva ou negativa, atribuindo
(+4) pontos a cada atitude positiva e (-1) a cada atitude negativa.
Se um jovem classificou como positiva apenas 20 das 50 atitudes
anotadas, o total de pontos atribuidos foi

(A) 50.

(B) 45.

(C) 42.

(D) 36.

(E) 32.

Resolugao:

50-20=30 atitudes negativas
20.4=80

30.(-1)=-30

80-30=50

Resposta: A

e Multiplicagdo: é uma adi¢cdo de nimeros/ fatores repetidos.
Na multiplicagdo o produto dos nimeros a e b, pode ser indicado
porax b, a.b ouainda ab sem nenhum sinal entre as letras.

e Divisdo: a divisdo exata de um numero inteiro por outro nu-
mero inteiro, diferente de zero, dividimos o mddulo do dividendo
pelo médulo do divisor.

ATENCAO:

1) No conjunto Z, a divisdo néio é comutativa, néo é associativa
e ndo tem a propriedade da existéncia do elemento neutro.

2) Ndo existe divisdo por zero.

3) Zero dividido por qualquer numero inteiro, diferente de zero,
é zero, pois o produto de qualquer numero inteiro por zero é igual
a zero.

Na multiplicacdo e divisdo de niumeros inteiros é muito impor-
tante a REGRA DE SINAIS:

Sinais iguais (+) (+); (-) (-) = resultado sempre positivo.

Sinais diferentes (+) (-); (-) (+) = resultado sempre
negativo.

Exemplo:

(PREF.DE NITEROI) Um estudante empilhou seus livros, obten-
do uma Unica pilha 52cm de altura. Sabendo que 8 desses livros
possui uma espessura de 2cm, e que os livros restantes possuem
espessura de 3cm, o nimero de livros na pilha é:

(A) 10

(B) 15

(C) 18

(D) 20

(E) 22
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Resolugao:

Sdo 8 livrosde 2 cm: 8.2 =16 cm

Como eu tenho 52 cm ao todo e os demais livros tem 3 cm,
temos:

52 -16 =36 cm de altura de livros de 3 cm

36:3=12livros de 3 cm

O total de livros da pilha: 8 + 12 = 20 livros ao todo.

Resposta: D

e Potenciagdo: A poténcia a” do numero inteiro a, é definida
como um produto de n fatores iguais. O nimero a é denominado a
base e o nUmero n é o expoente.a"=axaxaxax..xa,daémult-
plicado por a n vezes. Tenha em mente que:

—Toda poténcia de base positiva € um nimero inteiro positivo.

—Toda poténcia de base negativa e expoente par é um nimero
inteiro positivo.

— Toda poténcia de base negativa e expoente impar é um nu-
mero inteiro negativo.

Propriedades da Potencia¢do

1) Produtos de Poténcias com bases iguais: Conserva-se a base
e somame-se o0s expoentes. (—a)®. (—a)® = (—a)**® = (-a)°

2) Quocientes de Poténcias com bases iguais: Conserva-se a
base e subtraem-se os expoentes. (-a)®: (-a)® = (-a)®~° = (-a)?

3) Poténcia de Poténcia: Conserva-se a base e multiplicam-se
os expoentes. [(-a)®]? = (-a)*-2 = (-a)°®

4) Poténcia de expoente 1: E sempre igual & base. (-a)' = -a e
(+a)' =+a

5) Poténcia de expoente zero e base diferente de zero: E igual
al.(+a)’=1le(-b)°=1

Conjunto dos niimeros racionais — Q m

Um numero racional é o que pode ser escrito na forma ,, , onde
m e n sdo numeros inteiros, sendo que n deve ser diferente de zero.
Frequentemente usamos m/n para significar a divisdo de m por n.

N CZ CQ (N esta contido em Z que esta contido em Q)

Subconjuntos:
SIMBOLO | REPRESENTACAO DESCRIGAO

" Q* Conjunto dos numeros
racionais ndo nulos

. Q Conjunto dos numeros

* racionais ndo negativos

- Q* Conjgnto .dos nimeros
* racionais positivos

) Q Conjunto dos numeros

= racionais nao positivos

*a. Q* Conjunto dos nimeros
- racionais negativos
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Representag¢do decimal
Podemos representar um nimero racional, escrito na forma de fragdo, em nimero decimal. Para isso temos duas maneiras possiveis:

12) O numeral decimal obtido possui, apds a virgula, um nimero finito de algarismos. Decimais Exatos:
2

— =04

5

22) O numeral decimal obtido possui, apds a virgula, infinitos algarismos (nem todos nulos), repetindo-se periodicamente Decimais
Periddicos ou Dizimas Periddicas:

1

— =0,333...

3

Representagdo Fracionaria

E a operagdo inversa da anterior. Aqui temos duas maneiras possiveis:

1) Transformando o nimero decimal em uma fragdo numerador é o nimero decimal sem a virgula e o denominador é composto pelo
numeral 1, seguido de tantos zeros quantas forem as casas decimais do nimero decimal dado.

Ex.:
0,035 =35/1000

2) Através da fragdo geratriz. Ai temos o caso das dizimas periddicas que podem ser simples ou compostas.
— Simples: o seu periodo é composto por um mesmo nimero ou conjunto de numeros que se repeti infinitamente.

Exemplos:
= 0444... _ * 0313131 .
Petindo: 4 (1 algarismo) Fetiodo: 31 (2 algarismos) Peﬂ;;?t?l’ng???é??B--- (3 algarismos)
4 31
0444, =2 0,313131.. = 2= 278
4 499 0278278278, = @

Procedimento: para transformarmos uma dizima periddica simples em fragdo basta utilizarmos o digito 9 no denominador para cada
quantos digitos tiver o periodo da dizima.

— Composta: quando a mesma apresenta um ante periodo que nao se repete.

a)
Farme ndo pEnddich o0 o

periodo da didma manos a Sl i 2l

parte ndo paniddca (" \

0.E8333 B84 — B8 a0 FrAT I )
|.I-ll nE — — — — T—
Ll i O 2 Th 12

=arte rlin L
peritdca i Wl TIS e
oom 2 . g
_!Ea_'u_.—.:: Faripig - gar 2mE 9

EATE T

J ko Eemia

Procedimento: para cada algarismo do periodo ainda se coloca um algarismo 9 no denominador. Mas, agora, para cada algarismo do
antiperiodo se coloca um algarismo zero, também no denominador.
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b)

Ndmeros que ndo se /\.
repetem e periodo
90— 90

6,37777..=

Periodoiguala 7 ._l — 1 algarismo que ndo se repete depois

1 algarismo-> 1 nove da virgula -> 1 zero

4 7
Eﬁ — temos wma fracio mista, tranformando —a — (6.90 + 34) = 574, logo : o0

Procedimento: é o mesmo aplicado ao item “a”, acrescido na frente da parte inteira (fragdo mista), ao qual transformamos e obtemos
a fragdo geratriz.

Exemplo:
(PREF. NITEROI) Simplificando a express3o abaixo

1,3333..4-
Obtém-se —42
1,5+

2
(A) %
(B)1
() 3/2
(D)2
(F)3

Resolugao:

1,3333..=12/9=4/3
1,5=15/10=3/2

4 3 17
372_% _ 4
3,47 177
273 6
Resposta: B

Carateristicas dos nimeros racionais
O moédulo e o nimero oposto sdo as mesmas dos nimeros inteiros.

Inverso: dado um nimero racional a/b o inverso desse niumero (a/b)™, é a fragdo onde o numerador vira denominador e o denomi-
nador numerador (b/a)".

n

Gfﬂa¢0=-§ b #0

Representa¢do geométrica

1
[

+
N
[0)]
1
N
L}
e
7]
L}
=t
——n|

|2 +1 +1,5+2 +25
I

[,
T 1T 1




Observa-se que entre dois inteiros consecutivos existem infini-
tos numeros racionais.

Operagoes

e Soma ou adi¢ao: como todo nimero racional é uma fragao
ou pode ser escrito na forma de uma fragdo, definimos a adi¢do
entre os numeros racionais % e £, da mesma forma que a soma
de fracBes, através de: d

c

c ad + be
d

bd

1

a
b

e Subtragdo: a subtracdo de dois numeros racionaispe g é a
prépria operagdo de adigdo do nimero p com o oposto de g, isto é:
p-q=p+(—q)

c ad — be

a
b d bd

ATENCAO: Na adicdio/subtracdo se o denominador for igual,
conserva-se os denominadores e efetua-se a operagdo apresen-
tada.

Exemplo:

(PREF. JUNDIAI/SP — AGENTE DE SERVICOS OPERACIONAIS
— MAKIYAMA) Na escola onde estudo, % dos alunos tem a lingua
portuguesa como disciplina favorita, 9/20 tém a matematica como
favorita e os demais tém ciéncias como favorita. Sendo assim, qual
fracdo representa os alunos que tém ciéncias como disciplina favo-
rita?

(A) 1/4

(B)3/10

(€ 2/9

(D) 4/5

(E)3/2

Resolugao:
Somando portugués e matematica:

1 9 5+9 14

27320720 20" 10

7

O que resta gosta de ciéncias:

L 7 _ 3
10 10
Resposta: B

e Multiplicagdo: como todo nimero racional é uma fragdo ou
pode ser escrito na forma de uma fragdo, definimos o produto de
dois nimeros racionais ¢ e £, da mesma forma que o produto de
fragOes, através de: d

c

X _ =
d

ac

a
b bd

MATEMATICA

()

e Divisdo: a divisdo de dois nimeros racionais p e g é a prépria
operagdo de multiplicagdo do niumero p pelo inverso de g, isto é: p
*q=pxq’

aln

=R
L =~

=R

Exemplo:

(PM/SE — SOLDADO 32CLASSE — FUNCAB) Numa opera¢do
policial de rotina, que abordou 800 pessoas, verificou-se que 3/4
dessas pessoas eram homens e 1/5 deles foram detidos. J4 entre as
mulheres abordadas, 1/8 foram detidas.

Qual o total de pessoas detidas nessa operagdo policial?

(A) 145

(B) 185

(C) 220

(D) 260

(E) 120

Resolugao:

800 -— = 600 homens

e | L

600 - == 120 homens detidos
Como 2/4 eram homens, 1/4 eram mulheres
800 -i = 200 mulheres ou 800-600=200 mulheres

[N

200 -% = 25 mulhers detidas

Total de pessoas defidas: 120+25=145

Resposta: A

e Potenciagdo: é valido as propriedades aplicadas aos niime-
ros inteiros. Aqui destacaremos apenas as que se aplicam aos nu-
meros racionais.

A) Toda poténcia com expoente negativo de um numero ra-
cional diferente de zero é igual a outra poténcia que tem a base

igual ao inverso da base anterior e 0 expoente igual ao oposto do
expoente anterior.

B) Toda poténcia com expoente impar tem o mesmo sinal da
base.

M

3

M

3
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ESTATUTO DOS FUNCIONARIOS PUBLICOS MUNICI-
PAIS DE CAPIVARI E ALTERAGCOES

Prezado Candidato, devido ao formato do material, disponi-
bilizaremos o contetdo para consulta em nosso site eletrénico,
conforme segue: https://www.apostilasopcao.com.br/retifica-

coes

LEI ORGANICA DO MUNICIPIO DE CAPIVARI

Prezado candidato, a lei solicitada ndo foi disponibilizada
pela prefeitura, de modo que néo a disponibilizamos ainda em
nosso material. Em novo momento, o material na integra estard
disponivel em:https://www.apostilasopcao.com.br/retificacoes

REGIMENTO INTERNO DO INSTITUTO DE PREVIDEN-
CIA DO MUNICIPIO DE CAPIVARI

Prezado Candidato, devido ao formato do material, disponi-
bilizaremos o contetdo para consulta em nosso site eletrénico,
conforme segue: https://www.apostilasopcao.com.br/retifica-

coes

LEI DA LICITACAO N2 8.666/93

Principios

Diante do cenario atual, pondera-se que ocorreram diversas
mudangas na Lei de Licitagdes. Porém, como estamos em fase de
transicdo em relagdo as duas leis, posto que nos dois primeiros
anos, as duas se encontrardo validas, tendo em vista que na apli-
cagdo para processos que comecaram na Lei anterior, deverdo
continuar a ser resolvidos com a aplicagao dela, e, processos que
comecarem apods a aprovacdo da nova Lei, deverdo ser resolvidos
com a aplicagdo da nova Lei.

Aprovada recentemente, a Nova Lei de LicitagGes sob o ne9.
14.133/2.021, passou por significativas mudangas, entretanto,
no que tange aos principios, manteve o mesmo rol do art. 32 da
Lei n2. 8.666/1.993, porém, dispondo sobre o assunto, no Capitu-
lo I, art. 52, da seguinte forma:

Art. 52 Na aplicagdo desta Lei, serdo observados os principios
da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da publicidade,
da eficiéncia, do interesse publico, da probidade administrativa,
da igualdade, do planejamento, da transparéncia, da eficdcia, da
segregagdo de fungbes, da motivagdo, da vinculagdo ao edital,
do julgamento objetivo, da seguranga juridica, da razoabilidade,
da competitividade, da proporcionalidade, da celeridade, da eco-
nomicidade e do desenvolvimento nacional sustentdvel, assim
como as disposi¢des do Decreto-Lei n® 4.657, de 4 de setembro
de 1.942, (Lei de Introdugdo as Normas do Direito Brasileiro).

O objetivo da Lei de Licitagdes é regular a selegdo da pro-
posta que for mais vantajosa para a Administracdo Publica. No
condizente a promog¢do do desenvolvimento nacional sustenta-
vel, entende-se que este possui como foco, determinar que a lici-
tacdo seja destinada com o objetivo de garantir a observancia do
principio constitucional da isonomia.
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Denota-se que a quantidade de principios previstos na lei
nado é exaustiva, aceitando-se quando for necessario, a aplicagdo
de outros principios que tenham relagdao com aqueles dispostos
de forma expressa no texto legal.

Verificamos, por oportuno, que a redagdo original do caput
do art. 32 da Lei 8.666/1993 n3o continha o principio da promo-
¢do do desenvolvimento nacional sustentdvel e que tal mengéo
expressa, apenas foi inserida com a edi¢do da Lei 12.349/2010,
contexto no qual foi criada a “margem de preferéncia”, facilitan-
do a concessdo de vantagens competitivas para empresas produ-
toras de bens e servigos nacionais.

Principio da legalidade

A legalidade, que na sua visdo moderna é chamado também
de juridicidade, é um principio que pode ser aplicado a toda ati-
vidade de ordem administrativa, vindo a incluir o procedimento
licitatério. A lei serve para ser usada como limite de base a atua-
¢do do gestor publico, representando, desta forma, uma garantia
aos administrados contra as condutas abusivas do Estado.

No ambito das licitagdes, pondera-se que o principio da lega-
lidade é fundamental, posto que todas as fases do procedimento
licitatério se encontram estabelecidas na legislacdo. Considera-
-se que todos os entes que participarem do certame, tém direito
publico subjetivo de fiel observancia do procedimento paramen-
tado na legislagdo por meio do art. 4° da Lei 8.666/1993, poden-
do, caso venham a se sentir prejudicados pela auséncia de obser-
vancia de alguma regra, impugnar a a¢cdo ou omissdo na esfera
administrativa ou judicial.

Diga-se de passagem, ndo apenas os participantes, mas qual-
qguer cidaddo, pode por direito, impugnar edital de licitagdo em
decorréncia de irregularidade na aplicacdo da lei, vir a represen-
tar ao Ministério Publico, aos Tribunais de Contas ou aos 6rgaos
de controle interno em face de irregularidades em licitagdes
publicas, nos termos dos arts. 41, § 192, 101 e 113, § 12 da Lei
8666/1993.

Principio da impessoalidade

Com ligagdo umbilical ao principio da isonomia, o principio
da impessoalidade demonstra, em primeiro lugar, que a Admi-
nistracdo deve adotar o mesmo tratamento a todos os admi-
nistrados que estejam em uma mesma situagdo juridica, sem a
prerrogativa de quaisquer privilégios ou perseguicdes. Por outro
angulo, ligado ao principio do julgamento objetivo, registra-se
gue todas as decisdes administrativas tomadas no contexto de
uma licitagdo, deverdao observar os critérios objetivos estabele-
cidos de forma prévia no edital do certame. Desta forma, ainda
que determinado licitante venha a apresentar uma vantagem re-
levante para a consecugdo do objeto do contrato, afirma-se que
esta ndo podera ser levada em consideragdo, caso ndo haja regra
editalicia ou legal que a preveja como passivel de fazer interfe-
réncias no julgamento das propostas.

Principios da moralidade e da probidade administrativa

A Lei 8.666/1993, Lei de Licita¢des, considera que os princi-
pios da moralidade e da probidade administrativa possuem re-
alidades distintas. Na realidade, os dois principios passam a in-
formagdo de que a licitagdo deve ser pautada pela honestidade,
boa-fé e ética, isso, tanto por parte da Administragdo como por
parte dos entes licitantes. Sendo assim, para que um comporta-
mento seja considerado valido, é imprescindivel que, além de ser
legalizado, esteja nos ditames da lei e de acordo com a ética e os
bons costumes. Existem desentendimentos doutrindrios acerca
da distingao entre esses dois principios. Alguns autores empre-




gam as duas expressdes com o mesmo significado, ao passo que
outros procuram diferenciar os conceitos. O que perdura, é que,
ao passo que a moralidade é constituida em um conceito vago e
sem defini¢do legal, a probidade administrativa, ou melhor dizen-
do, a improbidade administrativa possui contornos paramenta-
dos na Lei 8.429/1992.

Principio da Publicidade

Possui a Administragdo Publica o dever de realizar seus atos
publicamente de forma a garantir aos administrados o conheci-
mento do que os administradores estao realizando, e também de
maneira a possibilitar o controle social da conduta administra-
tiva. Em se tratando especificamente de licitacdo, determina o
art. 32, § 39, da Lei 8.666/1993 que “a licitagdo ndo serd sigilosa,
sendo publicos e acessiveis ao publico os atos de seu procedi-
mento, salvo quanto ao conteldo das propostas, até a respectiva
abertura”.

Advindo do mesmo principio, qualquer cidaddo tem o direito
de acompanhar o desenvolvimento da licitacdo, desde que ndo
interfira de modo a atrapalhar ou impedir a realizagdo dos traba-
Ihos (Lei 8.666/1993, art. 42, in fine).

A ilustre Maria Sylvia Zanella Di Pietro esclarece que “a pu-
blicidade é tanto maior, quanto maior for a competi¢ao propi-
ciada pela modalidade de licitagdo; ela é a mais ampla possivel
na concorréncia, em que o interesse maior da Administracdo é
o de atrair maior nimero de licitantes, e se reduz ao minimo no
convite, em que o valor do contrato dispensa maior divulgagao. “

Todo ato da Administracdo deve ser publicado de forma a
fornecer ao cidaddo, informagdes acerca do que se passa com as
verbas publicas e sua aplicagdo em prol do bem comum e tam-
bém por obediéncia ao principio da publicidade.

Principio da eficiéncia do interesse publico

Trata-se de um dos principios norteadores da administracdo
publica acoplado aos da legalidade, finalidade, motivagdo, razoa-
bilidade, proporcionalidade, moralidade, ampla defesa, contradi-
tério, da seguranca juridica e do interesse publico.

Assim sendo, ndo basta que o Estado atue sobre o manto da
legalidade, posto que quando se refere servigo publico, é essen-
cial que o agente publico atue de forma mais eficaz, bem como
que haja melhor organizagao e estruturagado advinda da adminis-
tragdo publica.

Vale ressaltar que o principio da eficiéncia deve estar sub-
metido ao principio da legalidade, pois nunca se podera justificar
a atuacdo administrativa agindo de forma contrdria ao ordena-
mento juridico, posto que por mais eficiente que seja, ambos os
principios devem atuar de forma acoplada e ndo sobreposta.

Por ser o objeto da licitagdo a escolha da proposta mais van-
tajosa, o administrador devera se encontrar eivado de honestida-
de ao cuidar da Administragdo Publica.

Principio da Probidade Administrativa

A Lei de Licita¢Oes trata dos principios da moralidade e da
probidade administrativa como formas distintas uma da outra.
Os dois principios passam a nog¢do de que a licitacdo deve ser
configurada pela honestidade, boa-fé e ética, tanto por parte da
Administragdo Publica, como por parte dos licitantes. Desta for-
ma, para que um comportamento tenha validade, é necessario
que seja legal e esteja em conformidade com a ética e os bons
costumes.

Existe divergéncia quanto a distin¢do entre esses dois princi-
pios. Alguns doutrinadores usam as duas expressdes com o mes-
mo significado, ao passo que outros procuram diferenciar os con-
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ceitos. O correto é que, enquanto a moralidade se constitui num
conceito vago, a probidade administrativa, ou melhor dizendo,
a improbidade administrativa se encontra eivada de contornos
definidos na Lei 8.429/1992.

Principio da igualdade

Conhecido como principio da isonomia, decorre do fato de
gue a Administra¢do Publica deve tratar, de forma igual, todos os
licitantes que estiverem na mesma situagdo juridica. O principio
daigualdade garante a oportunidade de participar do certame de
licitagdo, todos os que tem condi¢des de adimplir o futuro con-
trato e proibe, ainda a feitura de discriminagdes injustificadas no
julgamento das propostas.

Aplicando o principio da igualdade, o art. 39, I, da Lei
8.666/1993, veda de forma expressa aos agentes publicos admi-
tir, prever, incluir ou tolerar, nos atos de convocagdo por meio
de edital ou convite, as cldusulas que comprometam, restrinjam
ou frustrem o seu carater de competicdo, inclusive nos casos de
sociedades cooperativas, e estabelecam preferéncias ou diferen-
¢cas em decorréncia da naturalidade, da sede ou do domicilio dos
licitantes ou de “qualquer outra circunstancia impertinente ou
irrelevante para o especifico objeto do contrato”, com ressalva
ao disposto nos §§ 52 a 12 do mesmo artigo, e no art. 32 da Lei
8.248, de 23.10.1991.

Ante o exposto, conclui-se que, mesmo que a circunstancia
restrinja o cardter de competicdo do certame, se for pertinente
ou relevante para o objeto do contrato, podera ser incluida no
instrumento de convocac¢do do certame.

O principio da isonomia ndo impde somente tratamento
igualitdrio aos assemelhados, mas também a diferenciagdo dos
desiguais, na medida de suas desigualdades.

Principio do Planejamento

A principio, infere-se que o principio do planejamento se en-
contra dotado de conteudo juridico, sendo que é seu dever fixar
o dever legal do planejamento como um todo.

Registra-se que a partir deste principio, é possivel compre-
ender que a Administragdo Publica tem o dever de planejar toda
a licitagdo e também toda a contratagdo publica de forma ade-
guada e satisfatoria. Assim, o planejamento exigido, é o que se
mostre de forma eficaz e eficiente, bem como que se encaixe a
todos os outros principios previstos na CFB/1.988 e na jurisdi¢do
patria como um todo.

Desta forma, na auséncia de justificativa para realizar o pla-
nejamento adequado da licitagdo e do contrato, ressalta-se que
a auséncia, bem como a insuficiéncia dele poderd vir a motivar a
responsabilidade do agente publico.

Principio da transparéncia

O principio da transparéncia pode ser encontrado dentro da
aplicacdo de outros principios, como os principios da publicida-
de, imparcialidade, eficiéncia, dentre outros.

Boa parte da doutrina afirma o principio da transparéncia
ndo é um principio independente, o incorporando ao principio da
publicidade, posto ser o seu entendimento que uma das iniUmeras
fungBes do principio da publicidade é o dever de manter intacta
a transparéncia dos atos das entidades publicas. Entretanto, o
principio da transparéncia pode ser diferenciado do principio da
publicidade pelo fato de que por intermédio da publicidade, exis-
te o dever das entidades publicas consistente na obrigagdo de
divulgar os seus atos, uma vez que nem sempre a divulgacdo de
informacgdes é feita de forma transparente.




O Superior Tribunal de Justica entende que o “direito a infor-
macdo, abrigado expressamente pelo art. 5°, XIV, da Constituigdo
Federal, é uma das formas de expressdo concreta do Principio da
Transparéncia, sendo também corolario do Principio da Boa-fé Ob-
jetiva e do Principio da Confianga [...].” (STJ. RESP 200301612085,
Herman Benjamin — Segunda Turma, DJE DATA:19/03/2009).

Principio da eficacia

Por meio desse principio, devera o agente publico agir de
forma eficaz e organizada promovendo uma melhor estruturagao
por parte da Administragdo Publica, mantendo a atuagao do Es-
tado dentro da legalidade.

Vale ressaltar que o principio da eficacia deve estar subme-
tido ao principio da legalidade, pois nunca se poderd justificar a
atua¢do administrativa contraria ao ordenamento juridico, por
mais eficiente que seja, na medida em que ambos os principios
devem atuar de maneira conjunta e ndo sobrepostas.

Principio da segregacdo de fungdes

Trata-se de uma norma de controle interno com o fito de
evitar falhas ou fraudes no processo de licitagdo, vindo a descen-
tralizar o poder e criando independéncia para as fungdes de exe-
cuc¢do operacional, custddia fisica, bem como de contabilizagdo

Assim sendo, cada setor ou servidor incumbido de determi-
nada tarefa, fard a sua parte no condizente ao desempenho de
fungdes, evitando que nenhum empregado ou se¢do administra-
tiva venha a participar ou controlar todas as fases relativas a exe-
cuc¢do e controle da despesa publica, vindo assim, a possibilitar a
realizagdo de uma verificagdo cruzada.

O principio da segregag¢do de fungGes, advém do Principio
da moralidade administrativa e se encontra previsto no art. 37,
caput, da CFB/1.988 e o da moralidade, no Capitulo VII, se¢do
VIII, item 3, inciso IV, da IN n2 001/2001 da Secretaria Federal de
Controle Interno do Ministério da Fazenda.

Principio da motivacdo

O principio da motivacdo predispde que a administra¢do no
processo licitatorio possui o dever de justificar os seus atos, vin-
do a apresentar os motivos que a levou a decidir sobre os fatos,
com a observancia da legalidade estatal. Desta forma, é necessa-
rio que haja motivo para que os atos administrativos licitatérios
tenham sido realizados, sempre levando em conta as razoes de
direito que levaram o agente publico a proceder daguele modo.

Principio da vinculagdo ao edital

Trata-se do coroldrio do principio da legalidade e da objeti-
vidade das determinag¢des de habilidades, que possui o conddo
de impor tanto a Administragdo, quanto ao licitante, a imposi-
¢do de que este venha a cumprir as normas contidas no edital
de maneira objetiva, porém, sempre zelando pelo principio da
competitividade.

Denota-se que todos os requisitos do ato convocatdrio de-
vem estar em conformidade com as leis e a Constitui¢ao, tendo
em vista que se trata de ato concretizador e de hierarquia infe-
rior a essas entidades.

Nos ditames do art. 32 da Lei n2 8.666/93, a licitagcdo destina-
-se a garantir a observancia do principio constitucional da isono-
mia, a sele¢do da proposta mais vantajosa para a administra¢dao
e a promogao do desenvolvimento nacional sustentavel e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os principios
basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da vin-
culagdo ao instrumento convocatério, do julgamento objetivo e
dos que lhes sdo correlatos.
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O principio da vinculagdo ao instrumento convocatdrio prin-
cipio se destaca por impor a Administragdo a ndo acatar qualquer
proposta que ndo se encaixe nas exigéncias do ato convocatorio,
sendo que tais exigéncias deverdo possuir total relagdo com o
objeto da licitagdo, com a lei e com a Constitui¢do Federal.

Principio do julgamento objetivo

O objetivo desse principio é a lisura do processo licitatério.
De acordo com o principio do julgamento objetivo, o proces-
so licitatorio deve observar critérios objetivos definidos no ato
convocatério, para o julgamento das propostas apresentadas,
devendo seguir de forma fiel ao disposto no edital quando for
julgar as propostas.

Esse principio possui o conddo de impedir quaisquer inter-
pretagOes subjetivas do edital que possam favorecer um concor-
rente e, por consequéncia, vir a prejudicar de forma desleal a
outros.

Principio da razoabilidade

Trata-se de um principio de grande importancia para o con-
trole da atividade administrativa dentro do processo licitatério,
posto que se incumbe de impor ao administrador, a atuagdo den-
tro dos requisitos aceitaveis sob o ponto de vista racional, uma
vez que ao trabalhar na interdigcdo de decisGes ou praticas discre-
pantes do minimo plausivel, prova mais uma vez ser um veiculo
de suma importancia do respeito a legalidade, na medida em que
é a lei que determina os parametros por intermédio dos quais é
construida a razdo administrativa como um todo.

Pondera-se que o principio da razoabilidade se encontra aco-
plado ao principio da proporcionalidade, além de manter relagdao
com o principio da finalidade, uma vez que, caso ndo seja atendi-
da a razoabilidade, a finalidade também ira ficar ferida.

Principio da competitividade

O principio da competicdo se encontra relacionado a com-
petitividade e as cldusulas que sdo responsdveis por garantir a
igualdade de condicdes para todos os concorrentes licitatérios.
Esse principio se encontra ligado ao principio da livre concorrén-
cia nos termos do inciso IV do art. 170 da Constituicao Federal
Brasileira. Desta maneira, devido ao fato da lei recalcar o abuso
do poder econémico que pretenda eliminar a concorréncia, a lei
e os demais atos normativos pertinentes ndo poderao agir com o
fulcro de limitar a competitividade na licitacdo.

Assim, havendo cldusula que possa favorecer, excluir ou in-
fringir a impessoalidade exigida do gestor publico, denota-se que
esta poderad recair sobre a questdo da restricdo de competi¢cdo no
processo licitatério.

Obs. importante: De acordo com o Tribunal de Contas, nao
é aceitavel a discriminagdo arbitraria no processo de sele¢do do
contratante, posto que é indispensavel o tratamento uniforme
para situagGes uniformes, uma vez que a licitagdo se encontra
destinada a garantir ndo apenas a sele¢do da proposta mais van-
tajosa para a Administracdo Publica, como também a observan-
cia do principio constitucional da isonomia. Acérddo 1631/2007
Plendrio (Sumario).

Principio da proporcionalidade

O principio da proporcionalidade, conhecido como principio
da razoabilidade, possui como objetivo evitar que as peculiarida-
des determinadas pela Constituicao Federal Brasileira sejam fe-
ridas ou suprimidas por ato legislativo, administrativo ou judicial
gue possa exceder os limites por ela determinados e avance, sem
permissdo no ambito dos direitos fundamentais.




Principio da celeridade

Devidamente consagrado pela Lein2 10.520/2.002 e conside-
rado um dos direcionadores de licitagdes na modalidade pregao,
o principio da celeridade trabalha na busca da simplificagcdo de
procedimentos, formalidades desnecessdrias, bem como de in-
transigéncias excessivas, tendo em vista que as decisGes, sempre
que for possivel, deverdo ser aplicadas no momento da sessdo.

Principio da economicidade

Sendo o fim da licitacdo a escolha da proposta que seja mais
vantajosa para a Administracdo Publica, pondera-se que é ne-
cessdrio que o administrador esteja dotado de honestidade ao
cuidar coisa publica. O principio da economicidade encontra-se
relacionado ao principio da moralidade e da eficiéncia.

Sobre o assunto, no que condiz ao principio da economici-
dade, entende o jurista Margal Justen Filho, que “... Ndo basta
honestidade e boas intengdes para validacdo de atos adminis-
trativos. A economicidade impde adogao da solugdo mais con-
veniente e eficiente sob o ponto de vista da gestdo dos recursos
publicos”. (Justen Filho, 1998, p.66).

Principio da licitagdo sustentavel

Segundo Maria Sylvia Zanella Di Pietro, “o principio da sus-
tentabilidade da licitagdo ou da licitagdo sustentdvel liga-se a
ideia de que é possivel, por meio do procedimento licitatorio,
incentivar a preservag¢ao do meio ambiente”.

Esse principio passou a constar de maneira expressa do con-
tido na Lei 8.666/1993 depois que o seu art. 32 sofreu alteracdo
pela Lei 12.349/2010, que incluiu entre os objetivos da licitacdo a
promogdo do desenvolvimento nacional sustentavel.

Da mesma maneira, a Lei 12.462/2011, que institui o Regime
Diferenciado de Contratagdes Publicas (RDC), dispSe o desen-
volvimento nacional sustentdvel como forma de principio a ser
observado nas licitagdes e contratagGes regidas por seu diploma
legal. Assim, prevé a mencionada Lei que as contratagdes reali-
zadas com fito no Regime Juridico Diferenciado de Contratagdes
Publicas devem respeitar, em especial, as normas relativas ao
art. 49, § 19:

A) disposi¢cdo final ambientalmente adequada dos residuos
solidos gerados pelas obras contratadas;

B) mitigagdo por condicionantes e compensag¢éo ambiental,
que serdo definidas no procedimento de licenciamento ambien-
tal; c) utilizagdo de produtos, equipamentos e servigos que, com-
provadamente, reduzam o consumo de energia e recursos natu-
rais;

D) avaliagdo de impactos de vizinhanga, na forma da legisla-
¢do urbanistica;

E) proteg¢do do patriménio cultural, histérico, arqueoldgico e
imaterial, inclusive por meio da avaliagdo do impacto direto ou
indireto causado pelas obras contratadas;

F) acessibilidade para o uso por pessoas com deficiéncia ou
com mobilidade reduzida.

Principios correlatos

Além dos principios anteriores determinados pela Lei
8.666/1993, a doutrina revela a existéncia de outros principios
gue também sdo atinentes aos procedimentos licitatérios, den-
tre os quais se destacamos:

Principio da obrigatoriedade

Consagrado no art. 37, XXI, da CF, esse principio esta dispos-
to no art. 22 do Estatuto das LicitagGes. A determinagdo geral é
gue as obras, servigos, compras, alienagdes, concessdes, permis-
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sOes e locagbes da Administragdo Publica, quando forem contra-
tadas por terceiros, sejam precedidas da realizacdo de certame
licitatério, com exce¢do somente dos casos previstos pela legis-
lagdo vigente.

Principio do formalismo

Por meio desse principio, a licitagdo se desenvolve de acordo
com o procedimento formal previsto na legislagdo. Assim sendo,
o art. 49, paragrafo Unico, da Lei 8.666/1993 determina que “o
procedimento licitatdrio previsto nesta lei caracteriza ato admi-
nistrativo formal, seja ele praticado em qualquer esfera da Admi-
nistragdo Publica”.

Principio do sigilo das propostas

Até a abertura dos envelopes licitatorios em ato publico an-
tecipadamente designado, o conteldo das propostas apresenta-
das pelos licitantes deve ser mantido em sigilo nos termos do art.
43, § 12, da Lei 8.666/1993. Deixando claro que violar o sigilo de
propostas apresentadas em procedimento licitatorio, ou oportu-
nizar a terceiro a oportunidade de devassa-lo, além de prejudi-
car os demais licitantes, constitui crime tipificado no art. 94 do
Estatuto das LicitagOes, vindo a sujeitar os infratores a pena de
detencgdo, de 2 (dois) a 3 (trés) anos, e multa;

Principio da adjudica¢do compulséria ao vencedor

Significa que a Administragdo ndo pode, ao concluir o pro-
cedimento, atribuir o objeto da licitagdo a outro agente ou ente
gue ndo seja o vencedor. Esse principio, também impede que seja
aberta nova licitagdo enquanto for vdlida a adjudicagdo anterior.

Registra-se que a adjudicacdo é um ato declaratério que
garante ao vencedor que, vindo a Administracdo a celebrar um
contrato, o fard com o agente ou ente a quem foi adjudicado o
objeto. Entretanto, mesmo que o objeto licitado tenha sido ad-
judicado, é possivel que ndao aconteca a celebragdo do contrato,
posto que a licitagdo pode vir a ser revogada de forma licita por
motivos de interesse publico, ou anulada, caso seja constatada
alguma irregularidade Insanavel.

Principio da competitividade

E advindo do principio da isonomia. Em outras palavras, ha-
vendo restricdo a competicdo, de maneira a privilegiar determi-
nado licitante, consequentemente ocorrera violagdo ao principio
da isonomia. Por esse motivo, como manifesta¢do do principio da
competitividade, tem-se a regra de que é proibido aos agentes
publicos “admitir, prever, incluir ou tolerar, nos atos de convo-
cacao, cldusulas ou condigdes que comprometam, restrinjam ou
frustrem o seu carater competitivo, inclusive nos casos de socie-
dades cooperativas, e estabelecam preferéncias ou distingdes
em razdo da naturalidade, da sede ou domicilio dos licitantes ou
de qualquer outra circunstancia impertinente ou irrelevante para
o especifico objeto do contrato”, com exceg¢do do disposto nos §§
52 3 12 deste art. e no art. 32 da Lei 8.248, de 23.10.1991" .

Convém mencionar que José dos Santos Carvalho Filho, en-
tende que o dispositivo legal mencionado anteriormente é tido
como manifestagdo do principio da indistingdo.

Principio da vedagdo a oferta de vantagens imprevistas

E um corolario do principio do julgamento objetivo. No refe-
rente ao julgamento das propostas, a comissdo de licitagdo ndo
podera, por exemplo, considerar qualquer oferta de vantagem
gue ndo esteja prevista no edital ou no convite, inclusive finan-
ciamentos subsidiados ou a fundo perdido, nem prego ou vanta-
gem baseada nas ofertas dos demais licitantes, nos ditames do
art. 44, parag. 2°da Lei 8.666/1993.




Competéncia Legislativa

A Unido é munida de competéncia privativa para legislar so-
bre normas gerais de licitagSes, em todas as modalidades, para
a administracdo publica direta e indireta da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios, conforme determinagao do
art. 22, XXVII, da CFB/1988.

Desse modo, denota-se que de modo geral, as normas edi-
tadas pela Unido sdo de observancia obrigatéria por todos os
entes federados, competindo a estes, editar normas especificas
gue sdo aplicaveis somente as suas proprias licitagdes, de modo
a complementar a disciplina prevista na norma geral sem con-
traria-la.

Nessa linha, a titulo de exemplo, a competéncia para legislar
supletivamente ndo permite: a) a criagdo de novas modalidades
licitatorias ou de novas hipdteses de dispensa de licitagdo; b) o
estabelecimento de novos tipos de licitagdo (critérios de julga-
mento das propostas); c) a reducdo dos prazos de publicidade ou
de recursos.

E importante registrar que a EC 19/1998, em alterag¢do ao
art. 173, § 19, da Constituicdo Federal, anteviu que deverd ser
editada lei com o fulcro de disciplinar o estatuto juridico da em-
presa publica, da sociedade de economia mista e de suas subsidi-
arias que explorem atividade econdmica de produgdo ou comer-
cializagdo de bens ou de prestagao de servigos, sendo que esse
estatuto deverd dispor a respeito de licitagdo e contratagdo de
obras, servigos, compras e alienagdes, desde que observados os
principios da administragdo publica.

A mencionada modificagdo constitucional, teve como objeti-
vo possibilitar a criagdo de normas mais flexiveis sobre licitacdo
e contratos e com maior adequacgdo condizente a natureza juri-
dica das entidades exploradoras de atividades econémicas, que
trabalham sob sistema juridico predominantemente de direito
privado. O Maior obstdculo, é o fato de que essas institui¢cdes
na maioria das vezes entram em concorréncia com a iniciativa
privada e precisam ter uma agilidade que pode, na maioria das
situagOes, ser prejudicada pela necessidade de submissdo aos
procedimentos burocraticos da administracdo direta, autarquica
e fundacional.

Em observancia e cumprimento a determinagdo da Constitui-
¢do Federal, foi promulgada a Lei 13.303/2016, Lei das Estatais,
que criou regras e normas especificas paras as licitagdes que sdo
dirigidas por qualquer empresa publica e sociedade de economia
mista da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Munici-
pios. Pondera-se que tais regras forma mantidas pela nova Lei de
LicitacOes, Lei n2: 14.133/2.021 em seu art. 12, inciso .

De acordo com as regras e normas da Lei 13.303/2016, tais
empresas publicas e sociedades de economia mista ndo estdo
dispensadas do dever de licitar. Mas estdao somente adimplindo
tal obrigacdo com seguimento em procedimentos mais flexiveis e
adequados a sua natureza juridica. Assim sendo, a Lei 8.666/1993
acabou por ndo mais ser aplicada as estatais e as suas subsidia-
rias.

Entretanto, com a entrada em vigor da nova Lei de Licita¢des
de ne. 14.133/2.021, advinda do Projeto de Lei n? 4.253/2020,
observa-se que ocorreu um impacto bastante concreto para as
estatais naquilo que se refere ao que a Lein2 13.303/16 expressa
ao remeter a aplicacdo das Leis n2 8.666/93 e Lei n2 10.520/02.

Nesse sentido, denota-se em relagdo ao assunto acima que
sdo pontos de destaque com a aprovacgdo da Nova Lei de Licita-
¢cdes de n?. 14.133/2.021:

1) O pregdo, sendo que esta modalidade n&do sera mais regu-
lada pela Lei n2 10.520/02, que consta de forma expressa no art.
32,1V, da Lei n2 13.303/16;
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2) As normas de direito penal que deverao ser aplicadas na
seara dos processos de contratagdo, que, por sua vez, deixardo
de ser regulados pelos arts. 89 a 99 da Lei n? 8.666/93; e

3) Os critérios de desempate de propostas, sendo que a Lei
n? 13.303/16 dispde de forma expressa, dentre os critérios de
desempate contidos no art. 55, inc. lll, a adog¢do da previsdo que
se encontra inserida no § 22 do art. 32 da Lei n2 8.666/93, que
por sua vez, passara a ter outro tratamento pela Nova Lei de Li-
citagdes.

Dispensa e inexigibilidade

Verificar-se-a a inexigibilidade de licitagdo sempre que hou-
ver inviabilidade de competi¢cdo. Com a entrada em vigor da Nova
Lei de Licitagdes, Lei n®. 14.133/2.021 no art. 74, 1, 1l e lll, foi
disposto as hipdteses por meio das quais a competicdo é inviavel
e que, portanto, nesses casos, a licitagdo é inexigivel. Vejamos:

Art. 74. E inexigivel a licitagdo quando invidvel a competigdo,
em especial nos casos de:

I - aquisi¢do de materiais, de equipamentos ou de géneros ou
contratagdo de servigos que s6 possam ser fornecidos por produ-
tor, empresa ou representante comercial exclusivos;

Il - contratagdo de profissional do setor artistico, diretamen-
te ou por meio de empresdrio exclusivo, desde que consagrado
pela critica especializada ou pela opinido publica;

Il - contratagdo dos seguintes servigcos técnicos especializa-
dos de natureza predominantemente intelectual com profissio-
nais ou empresas de notdria especializagéo, vedada a inexigibili-
dade para servigos de publicidade e divulgagdo:

a) estudos técnicos, planejamentos, projetos bdsicos ou pro-
jetos executivos;

b) pareceres, pericias e avaliagdes em geral;

c) assessorias ou consultorias técnicas e auditorias financei-
ras ou tributdrias;

d) fiscalizagdo, supervisdo ou gerenciamento de obras ou ser-
vigos;

e) patrocinio ou defesa de causas judiciais ou administrati-
vas;

f) treinamento e aperfeicoamento de pessoal;

g) restauracgdo de obras de arte e de bens de valor histérico;

h) controles de qualidade e tecnoldgico, andlises, testes e en-
saios de campo e laboratoriais, instrumentacéo e monitoramento
de pardmetros especificos de obras e do meio ambiente e demais
servigos de engenharia que se enquadrem no disposto neste in-
ciso;

IV - objetos que devam ou possam ser contratados por meio
de credenciamento;

V - aquisigdo ou locagdo de imdvel cujas caracteristicas de
instalagées e de localizagdo tornem necessdria sua escolha.

Em entendimento aoinc. |, afirma-se que o fornecedor exclu-
sivo, vedada a preferéncia de marca, devera a comprovar a exclu-
sividade por meio de atestado fornecido pelo érgdo de registro
do comércio do local em que se realizaria a licitagao ou a obra ou
o servico, pelo Sindicato, Federagdo ou Confederagdo Patronal,
ou, ainda, pelas entidades equivalentes.

Em relagdo ao inc. Il do referido diploma legal, verifica-se
a dispensabilidade da exigéncia de licitacdo para a contratagao
de profissionais da seara artistica de forma direta ou através de
empresario, levando em conta que este devera ser reconhecido
publicamente.

Por fim, o inc. Ill, aduz sobre a contratagdo de servigos téc-
nicos especializados, de natureza singular, com profissionais ou
empresas de notdria especializagdo, vedada a inexigibilidade
para servigcos de publicidade e divulgagdo.
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CONCEITO DE INTERNET E INTRANET. CORREIO ELE-
TRONICO - NAVEGADORES PARA INTERNET

Tipos de rede de computadores
e LAN: Rele Local, abrange somente um perimetro definido.
Exemplos: casa, escritério, etc.

LAN
Rede Local

e MAN: Rede Metropolitana, abrange uma cidade, por exem-

plo.

LAN
(Local Area Network)

e WAN: E uma rede com grande abrangéncia fisica, maior que
a MAN, Estado, Pais; podemos citar até a INTERNET para entender-
mos o conceito.

REDE METROPOLITANA

LAN
(Local Area Network),

LAN
(Local Area Network)

_SERVIDORES
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Navegacdo e navegadores da Internet

e [nternet

E conhecida como a rede das redes. A internet é uma colecdo
global de computadores, celulares e outros dispositivos que se co-
municam.

¢ Procedimentos de Internet e intranet

Através desta conexdo, usuarios podem ter acesso a diversas
informacgdes, para trabalho, laser, bem como para trocar mensa-
gens, compartilhar dados, programas, baixar documentos (down-
load), etc.

o Sites

Uma colegdo de paginas associadas a um endereco www. é
chamada web site. Através de navegadores, conseguimos acessar
web sites para operagdes diversas.

e Links

O link nada mais é que uma referéncia a um documento, onde
o usudrio pode clicar. No caso da internet, o Link geralmente aponta
para uma determinada pdgina, pode apontar para um documento
qualquer para se fazer o download ou simplesmente abrir.

Dentro deste contexto vamos relatar funcionalidades de alguns
dos principais navegadores de internet: Microsoft Internet Explorer,

Mozilla Firefox e Google Chrome.

Internet Explorer 11
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e |dentificar o ambiente
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Governo do Brasil

O Internet Explorer é um navegador desenvolvido pela Microsoft, no qual podemos acessar sites variados. E um navegador simplifi-
cado com muitos recursos novos.

Dentro deste ambiente temos:

— Funcdes de controle de privacidade: Trata-se de fungGes que protegem e controlam seus dados pessoais coletados por sites;

— Barra de pesquisas: Esta barra permite que digitemos um endereco do site desejado. Na figura temos como exemplo: https://www.
gov.br/pt-br/

— Guias de navegacdo: S3o guias separadas por sites aberto. No exemplo temos duas guias sendo que a do site https://www.gov.br/
pt-br/ esta aberta.

— Favoritos: Sdo pastas onde guardamos nossos sites favoritos

— Ferramentas: Permitem realizar diversas fungdes tais como: imprimir, acessar o histérico de navegagdo, configuragdes, dentre ou-
tras.

Desta forma o Internet Explorer 11, torna a navegagao da internet muito mais agradavel, com textos, elementos graficos e videos que
possibilitam ricas experiéncias para os usuarios.

e Caracteristicas e componentes da janela principal do Internet Explorer

‘:-: https://worw.ibge.gov.br HP - @ C | &7 1BGE | Portal do IBGE | IBGE [T MSN | Hotmail, Noticias, Famo... || 5 I:>
B >e ABA1 ABA2

E&3 BRASIL c iRUS (COVID-19) implif Participe ~ Acessodinformagio  Legislagio  Canais m

y £}

-" Institucional  Préximas DivulgacSes Biblioteca Respondendo & Bus B

Instituta Brairo de Geoats o Estatitia

Area de Exibigdo

Estatisticas v Geociéncias v Cidades e Estados Agéncia de Noticias Noss0s sites Acesso a Informagao

= Populagio > Inflagdo » - PIB» Desemprego »
IPCA | Mensal SCNT | Acumulado 4 trimestres PNAD Continua
@ 212.135.842 Y 0,24% O 2% B 5% >
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+ Outros indicadores
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Area para exibicido da pagina

A primeira vista notamos uma grande &rea disponivel para visualizacdo, além de percebemos que a barra de ferramentas fica automa-
ticamente desativada, possibilitando uma maior area de exibi¢do.

Vamos destacar alguns pontos segundo as indica¢des da figura:
1. Voltar/Avancar pégina
Como o préprio nome diz, clicando neste botdo voltamos pagina visitada anteriormente;

2. Barra de Enderecos
Esta é a drea principal, onde digitamos o enderego da pagina procurada;

3. [cones para manipulacdo do endereco da URL
Estes icones sdo pesquisar, atualizar ou fechar, dependendo da situagdo pode aparecer fechar ou atualizar.
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4. Abas de Conteudo
Sdo mostradas as abas das pdginas carregadas.

5. Pagina Inicial, favoritos, ferramentas, comentarios

6. '1'.:‘3 Adicionar a barra de favoritos

Mozila Firefox

Vamos falar agora do funcionamento geral do Firefox, objeto de nosso estudo:

@ MNovaaba 4
@
1 2 3
G Pesq

28 Sites preferidos

 mFd2® 3 w

Vejamos de acordo com os simbolos da imagem:

1 & Botdo Voltar uma pagina

2 > Botdo avangar uma pagina

3 c Botdo atualizar a pagina

4 ‘@' Voltar para a pagina inicial do Firefox

5 Barra de Enderecos

6 [\ Ver histéricos e favoritos

7 ED Mostra um painel sobre os favoritos (Barra, Menu e outros)
8 @ Sincronizagdo com a conta FireFox (Vamos detalhar adiante)
9 = Mostra menu de contexto com varias opgdes

— Sincronizacdo Firefox: Ato de guardar seus dados pessoais na internet, ficando assim disponiveis em qualquer lugar. Seus dados
como: Favoritos, histéricos, Enderecgos, senhas armazenadas, etc., sempre estardo disponiveis em qualquer lugar, basta estar logado com o
seu e-mail de cadastro. E lembre-se: ao utilizar um computador publico sempre desative a sincroniza¢gdo para manter seus dados seguros
apods o uso.
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Google Chrome

O Chrome é o navegador mais popular atualmente e disponibiliza inumeras fungdes que, por serem étimas, foram implementadas por
concorrentes.
Vejamos:

e Sobre as abas

No Chrome temos o conceito de abas que sdo conhecidas também como guias. No exemplo abaixo temos uma aba aberta, se quiser-
mos abrir outra para digitar ou localizar outro site, temos o sinal (+).

A barra de enderegos é o local em que se digita o link da pagina visitada. Uma outra funcdo desta barra é a de busca, sendo que ao
digitar palavras-chave na barra, o mecanismo de busca do Google é acionado e exibe os resultados.

Mova guia

123

Vejamos de acordo com os simbolos da imagem:

1 Botdo Voltar uma pagina

2 Botdo avangar uma pagina

Q

Botdo atualizar a pagina

4 & | Barra de Endereco.

5 i1 | Adicionar Favoritos

6 © | Usudrio Atual

7 . Exibe um menu de contexto que iremos relatar seguir.

O que vimos até aqui, sdo opgdes que ja estamos acostumados ao navegar na Internet, mesmo estando no Ubuntu, percebemos que o
Chrome é o mesmo navegador, apenas estd instalado em outro sistema operacional. Como o Chrome é o mais comum atualmente, a seguir
conferimos um pouco mais sobre suas funcionalidades.

e Favoritos
No Chrome é possivel adicionar sites aos favoritos. Para adicionar uma pagina aos favoritos, clique na estrela que fica a direita da barra
de enderegos, digite um nome ou mantenha o sugerido, e pronto.
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Por padrdo, o Chrome salva seus sites favoritos na Barra de Favoritos, mas vocé pode criar pastas para organizar melhor sua lista. Para
remové-lo, basta clicar em excluir.

Mowva guia * +
C (o]

Apps Multi-layer colares... [ Sofé Canto Naturall.. hitpe/fwoww.alexpre...

Barra de Favoritos ’ »
— il

O Histérico no Chrome funciona de maneira semelhante ao Firefox. Ele armazena os enderegos dos sites visitados e, para acessa-lo,

podemos clicar em Histérico no menu, ou utilizar atalho do teclado Ctrl + H. Neste caso o histérico ird abrir em uma nova aba, onde pode-
mos pesquisa-lo por parte do nome do site ou mesmo dia a dia se preferir.

o Histdrico

Histérico Q, Histérico de pesquisa

Histérico do Chrome

Hoje - segunda-feira, 13 de abril de 2020
Guias de outres dispositivos
Limpar dados de @ O o8 M Linkedin www.linkedin.com H
navegagio
O 1oas B Linkedin www.linkedin.com

® Pesquisar palavras

Muitas vezes ao acessar um determinado site, estamos em busca de uma palavra ou frase especifica. Neste caso, utilizamos o atalho
do teclado Ctrl + F para abrir uma caixa de texto na qual podemos digitar parte do que procuramos, e sera localizado.

e Salvando Textos e Imagens da Internet
Vamos navegar até a imagem desejada e clicar com o bot3o direito do mouse, em seguida salva-la em uma pasta.

e Downloads

Fazer um download é quando se copia um arquivo de algum site direto para o seu computador (texto, musicas, filmes etc.). Neste caso,
o Chrome possui um item no menu, onde podemos ver o progresso e os downloads concluidos.

Downloads Q, |Pesquisar downloads

Hoje

D Win8.1_Finnish_x64.iso

https://software-download.microsoft. com/sg/Win8.1_Finnish_x64.iso?t=ade528bb-d...

3,3 MB/s - 112 MB de 4,0 GB, 20 minutos restantes

Pausar Cancelar

e Sincronizagao

Uma nota importante sobre este tema: A sincronizagdo é importante para manter atualizadas nossas operagdes, desta forma, se por
algum motivo trocarmos de computador, nossos dados estardo disponiveis na sua conta Google.
Por exemplo:

— Favoritos, histérico, senhas e outras configuragdes estardo disponiveis.
— Informagdes do seu perfil sdo salvas na sua Conta do Google.

No canto superior direito, onde esta a imagem com a foto do usudrio, podemos clicar no 12 item abaixo para ativar e desativar.
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