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LEITURA, COMPREENSAO E INTERPRETACAO DE
TEXTOS.CONHECIMENTOS LINGUISTICOS GERAIS E
ESPECIFICOS RELATIVOS A LEITURA E PRODUGAO DE
TEXTOS

Compreender e interpretar textos é essencial para que o obje-
tivo de comunicagdo seja alcangado satisfatoriamente. Com isso, é
importante saber diferenciar os dois conceitos. Vale lembrar que o
texto pode ser verbal ou ndo-verbal, desde que tenha um sentido
completo.

A compreensdo se relaciona ao entendimento de um texto e
de sua proposta comunicativa, decodificando a mensagem explici-
ta. S6 depois de compreender o texto que é possivel fazer a sua
interpretacao.

A interpretag¢do sdo as conclusdes que chegamos a partir do
conteudo do texto, isto &, ela se encontra para além daquilo que
esta escrito ou mostrado. Assim, podemos dizer que a interpreta-
¢do é subjetiva, contando com o conhecimento prévio e do reper-
torio do leitor.

Dessa maneira, para compreender e interpretar bem um texto,
€ necessario fazer a decodificacdo de cddigos linguisticos e/ou vi-
suais, isto é, identificar figuras de linguagem, reconhecer o sentido
de conjungdes e preposi¢bes, por exemplo, bem como identificar
expressoes, gestos e cores quando se trata de imagens.

Dicas praticas

1. Faga um resumo (pode ser uma palavra, uma frase, um con-
ceito) sobre o assunto e os argumentos apresentados em cada pa-
ragrafo, tentando tragar a linha de raciocinio do texto. Se possivel,
adicione também pensamentos e inferéncias préprias as anotagdes.

2. Tenha sempre um diciondrio ou uma ferramenta de busca
por perto, para poder procurar o significado de palavras desconhe-
cidas.

3. Fique atento aos detalhes oferecidos pelo texto: dados, fon-
te de referéncias e datas.

4. Sublinhe as informagdes importantes, separando fatos de
opinides.

5. Perceba o enunciado das questdes. De um modo geral, ques-
tdes que esperam compreensao do texto aparecem com as seguin-
tes expressdes: o autor afirma/sugere que...; segundo o texto...; de
acordo com o autor... J4 as questdes que esperam interpretagdo do
texto aparecem com as seguintes expressoes: conclui-se do texto
que...; 0 texto permite deduzir que...; qual é a inteng¢éo do autor
quando afirma que...

Tipologia Textual

A partir da estrutura linguistica, da fun¢do social e da finali-
dade de um texto, é possivel identificar a qual tipo e género ele
pertence. Antes, é preciso entender a diferenca entre essas duas
classificacGes.

Tipos textuais

A tipologia textual se classifica a partir da estrutura e da finali-
dade do texto, ou seja, estd relacionada ao modo como o texto se
apresenta. A partir de sua funcdo, é possivel estabelecer um padrdo
especifico para se fazer a enunciagdo.
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Veja, no quadro abaixo, os principais tipos e suas caracteristi-
cas:

Apresenta um enredo, com acles e
relagdes entre personagens, que ocorre
em determinados espaco e tempo. E
contado por um narrador, e se estrutura
da seguinte maneira: apresentagdo >
desenvolvimento > climax > desfecho

TEXTO NARRATIVO

Tem o objetivo de defender determinado
ponto de vista, persuadindo o leitor a
partir do uso de argumentos solidos.
Sua estrutura comum é: introdugdao >
desenvolvimento > conclusdo.

TEXTO
DISSERTATIVO
ARGUMENTATIVO

Procura expor ideias, sem a necessidade
de defender algum ponto de vista. Para
isso, usa-se comparagGes, informagdes,
definicGes, conceitualizagbes etc. A
estrutura segue a do texto dissertativo-
argumentativo.

TEXTO EXPOSITIVO

ExpOe acontecimentos, lugares, pessoas,
de modo que sua finalidade é descrever,
ou seja, caracterizar algo ou alguém. Com
isso, € um texto rico em adjetivos e em
verbos de ligagdo.

TEXTO DESCRITIVO

Oferece instrugGes, com o objetivo de
orientar o leitor. Sua maior caracteristica
sdo os verbos no modo imperativo.

TEXTO INJUNTIVO

Géneros textuais

A classificacdo dos géneros textuais se dd a partir do reconhe-
cimento de certos padrdes estruturais que se constituem a partir
da fungdo social do texto. No entanto, sua estrutura e seu estilo
nao sdo tdo limitados e definidos como ocorre na tipologia textual,
podendo se apresentar com uma grande diversidade. Além disso, o
padrdo também pode sofrer modificacées ao longo do tempo, as-
sim como a propria lingua e a comunicagdo, no geral.

Alguns exemplos de géneros textuais:

e Artigo

e Bilhete

e Bula

e Carta

e Conto

e Crbnica

e E-mail

e Lista

e Manual

¢ Noticia

* Poema

e Propaganda

e Receita culinaria

e Resenha

e Semindrio

Vale lembrar que é comum enquadrar os géneros textuais em
determinados tipos textuais. No entanto, nada impede que um tex-
to literario seja feito com a estruturagdo de uma receita culinaria,
por exemplo. Entdo, fique atento quanto as caracteristicas, a finali-
dade e a fungdo social de cada texto analisado.




ARGUMENTACAO

O ato de comunicagdo ndo visa apenas transmitir uma informa-
¢do a alguém. Quem comunica pretende criar uma imagem positiva
de si mesmo (por exemplo, a de um sujeito educado, ou inteligente,
ou culto), quer ser aceito, deseja que o que diz seja admitido como
verdadeiro. Em sintese, tem a intengdo de convencer, ou seja, tem
o desejo de que o ouvinte creia no que o texto diz e faca o que ele
propoe.

Se essa é a finalidade ultima de todo ato de comunicagdo, todo
texto contém um componente argumentativo. A argumentagdo é o
conjunto de recursos de natureza linguistica destinados a persuadir
a pessoa a quem a comunicagdo se destina. Estd presente em todo
tipo de texto e visa a promover adesdo as teses e aos pontos de
vista defendidos.

As pessoas costumam pensar que o0 argumento seja apenas
uma prova de verdade ou uma razdo indiscutivel para comprovar a
veracidade de um fato. O argumento é mais que isso: como se disse
acima, é um recurso de linguagem utilizado para levar o interlocu-
tor a crer naquilo que esta sendo dito, a aceitar como verdadeiro o
que esta sendo transmitido. A argumentacgdo pertence ao dominio
da retdrica, arte de persuadir as pessoas mediante o uso de recur-
sos de linguagem.

Para compreender claramente o que é um argumento, é bom
voltar ao que diz Aristoteles, fildsofo grego do século IV a.C., numa
obra intitulada “Tdpicos: os argumentos sdo uteis quando se tem de
escolher entre duas ou mais coisas”.

Se tivermos de escolher entre uma coisa vantajosa e uma des-
vantajosa, como a saude e a doenga, ndo precisamos argumentar.
Suponhamos, no entanto, que tenhamos de escolher entre duas
coisas igualmente vantajosas, a riqueza e a saude. Nesse caso, pre-
cisamos argumentar sobre qual das duas é mais desejavel. O argu-
mento pode entdo ser definido como qualquer recurso que torna
uma coisa mais desejavel que outra. Isso significa que ele atua no
dominio do preferivel. Ele é utilizado para fazer o interlocutor crer
que, entre duas teses, uma é mais provavel que a outra, mais pos-
sivel que a outra, mais desejavel que a outra, é preferivel a outra.

O objetivo da argumentacdo ndo é demonstrar a verdade de
um fato, mas levar o ouvinte a admitir como verdadeiro o que o
enunciador esta propondo.

Ha uma diferencga entre o raciocinio légico e a argumentagao.
O primeiro opera no dominio do necessdrio, ou seja, pretende
demonstrar que uma conclusdo deriva necessariamente das pre-
missas propostas, que se deduz obrigatoriamente dos postulados
admitidos. No raciocinio ldgico, as conclusdes ndo dependem de
crencas, de uma maneira de ver o mundo, mas apenas do encadea-
mento de premissas e conclusdes.

Por exemplo, um raciocinio ldgico é o seguinte encadeamento:

A éigual a B.

Aéiguala C.

Entdo: C é igual a A.

Admitidos os dois postulados, a conclusdo &, obrigatoriamente,
que C éigual a A.

Outro exemplo:

Todo ruminante é um mamifero.

A vaca é um ruminante.

Logo, a vaca é um mamifero.

Admitidas como verdadeiras as duas premissas, a conclusdo
também sera verdadeira.

No dominio da argumentagdo, as coisas sdo diferentes. Nele,
a conclusdo ndo é necessaria, ndo é obrigatdria. Por isso, deve-se

mostrar que ela é a mais desejdvel, a mais provavel, a mais plau-
sivel. Se o Banco do Brasil fizer uma propaganda dizendo-se mais
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confiavel do que os concorrentes porque existe desde a chegada
da familia real portuguesa ao Brasil, ele estara dizendo-nos que um
banco com quase dois séculos de existéncia é sélido e, por isso, con-
fidvel. Embora ndo haja relagdo necessaria entre a solidez de uma
instituicdo bancdria e sua antiguidade, esta tem peso argumentati-
vo na afirmagdo da confiabilidade de um banco. Portanto é provavel
que se creia que um banco mais antigo seja mais confidvel do que
outro fundado ha dois ou trés anos.

Enumerar todos os tipos de argumentos é uma tarefa quase
impossivel, tantas sdo as formas de que nos valemos para fazer as
pessoas preferirem uma coisa a outra. Por isso, é importante enten-
der bem como eles funcionam.

J& vimos diversas caracteristicas dos argumentos. E preciso
acrescentar mais uma: o convencimento do interlocutor, o audité-
rio, que pode ser individual ou coletivo, serd tanto mais facil quanto
mais os argumentos estiverem de acordo com suas crengas, suas
expectativas, seus valores. Ndo se pode convencer um auditério
pertencente a uma dada cultura enfatizando coisas que ele abomi-
na. Sera mais facil convencé-lo valorizando coisas que ele considera
positivas. No Brasil, a publicidade da cerveja vem com frequéncia
associada ao futebol, ao gol, a paixao nacional. Nos Estados Unidos,
essa associagdo certamente nao surtiria efeito, porque 1a o futebol
nao é valorizado da mesma forma que no Brasil. O poder persuasivo
de um argumento esta vinculado ao que é valorizado ou desvalori-
zado numa dada cultura.

Tipos de Argumento

J4a verificamos que qualquer recurso linguistico destinado a fa-
zer o interlocutor dar preferéncia a tese do enunciador é um argu-
mento

Argumento de Autoridade

E a citacdo, no texto, de afirmacdes de pessoas reconhecidas
pelo auditério como autoridades em certo dominio do saber, para
servir de apoio aquilo que o enunciador esta propondo. Esse recur-
so produz dois efeitos distintos: revela o conhecimento do produtor
do texto a respeito do assunto de que estd tratando; dé ao texto a
garantia do autor citado. E preciso, no entanto, ndo fazer do texto
um amontoado de citagBes. A citagdo precisa ser pertinente e ver-
dadeira.

Exemplo:

“A imaginagdo é mais importante do que o conhecimento.”

Quem disse a frase ai de cima ndo fui eu... Foi Einstein. Para
ele, uma coisa vem antes da outra: sem imagina¢do, ndo hd conhe-
cimento. Nunca o inverso.

Alex José Periscinoto.
In: Folha de S. Paulo, 30/8/1993, p. 5-2

A tese defendida nesse texto é que a imaginagdo é mais impor-
tante do que o conhecimento. Para levar o auditério a aderir a ela,
o enunciador cita um dos mais célebres cientistas do mundo. Se
um fisico de renome mundial disse isso, entdo as pessoas devem
acreditar que é verdade.

Argumento de Quantidade

E aquele que valoriza mais o que é apreciado pelo maior nu-
mero de pessoas, 0 que existe em maior nimero, o que tem maior
duragdo, o que tem maior numero de adeptos, etc. O fundamento
desse tipo de argumento é que mais = melhor. A publicidade faz
largo uso do argumento de quantidade.




Argumento do Consenso

E uma variante do argumento de quantidade. Fundamenta-se
em afirmagles que, numa determinada época, sdo aceitas como
verdadeiras e, portanto, dispensam comprovagdes, a menos que o
objetivo do texto seja comprovar alguma delas. Parte da ideia de
que o consenso, mesmo que equivocado, corresponde ao indiscu-
tivel, ao verdadeiro e, portanto, € melhor do que aquilo que ndo
desfruta dele. Em nossa época, sdo consensuais, por exemplo, as
afirmacgbes de que o meio ambiente precisa ser protegido e de que
as condigBes de vida sdo piores nos paises subdesenvolvidos. Ao
confiar no consenso, porém, corre-se o risco de passar dos argu-
mentos validos para os lugares comuns, os preconceitos e as frases
carentes de qualquer base cientifica.

Argumento de Existéncia

E aquele que se fundamenta no fato de que é mais facil aceitar
aquilo que comprovadamente existe do que aquilo que é apenas
provavel, que é apenas possivel. A sabedoria popular enuncia o ar-
gumento de existéncia no provérbio “Mais vale um pdssaro na mdo
do que dois voando”.

Nesse tipo de argumento, incluem-se as provas documentais
(fotos, estatisticas, depoimentos, gravagdes, etc.) ou provas concre-
tas, que tornam mais aceitavel uma afirmacdo genérica. Durante
a invasdo do Iraque, por exemplo, os jornais diziam que o exérci-
to americano era muito mais poderoso do que o iraquiano. Essa
afirmacédo, sem ser acompanhada de provas concretas, poderia ser
vista como propagandistica. No entanto, quando documentada pela
comparagdo do numero de canhdes, de carros de combate, de na-
vios, etc., ganhava credibilidade.

Argumento quase légico

E aquele que opera com base nas relacdes légicas, como causa
e efeito, analogia, implica¢do, identidade, etc. Esses raciocinios sdo
chamados quase légicos porque, diversamente dos raciocinios |6gi-
cos, eles ndo pretendem estabelecer relagdes necessarias entre os
elementos, mas sim instituir relagdes provaveis, possiveis, plausi-
veis. Por exemplo, quando se diz “A é igual a B”, “B é igual a C”, “en-
tdo A é igual a C”, estabelece-se uma relagdo de identidade ldgica.
Entretanto, quando se afirma “Amigo de amigo meu é meu amigo”
nao se institui uma identidade légica, mas uma identidade provavel.

Um texto coerente do ponto de vista légico é mais facilmente
aceito do que um texto incoerente. Varios sdo os defeitos que con-
correm para desqualificar o texto do ponto de vista ldgico: fugir do
tema proposto, cair em contradicdo, tirar conclusdes que ndo se
fundamentam nos dados apresentados, ilustrar afirmagdes gerais
com fatos inadequados, narrar um fato e dele extrair generalizages
indevidas.

Argumento do Atributo

E aquele que considera melhor o que tem propriedades tipi-
cas daquilo que é mais valorizado socialmente, por exemplo, o mais
raro é melhor que o comum, o que é mais refinado é melhor que o
gue é mais grosseiro, etc.

Por esse motivo, a publicidade usa, com muita frequéncia, ce-
lebridades recomendando prédios residenciais, produtos de beleza,
alimentos estéticos, etc., com base no fato de que o consumidor
tende a associar o produto anunciado com atributos da celebrida-
de.

Uma variante do argumento de atributo é o argumento da
competéncia linguistica. A utilizacdo da variante culta e formal da
lingua que o produtor do texto conhece a norma linguistica social-
mente mais valorizada e, por conseguinte, deve produzir um texto
em que se pode confiar. Nesse sentido é que se diz que o modo de
dizer da confiabilidade ao que se diz.
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Imagine-se que um médico deva falar sobre o estado de salde
de uma personalidade publica. Ele poderia fazé-lo das duas manei-
ras indicadas abaixo, mas a primeira seria infinitamente mais ade-
qguada para a persuasdo do que a segunda, pois esta produziria certa
estranheza e ndo criaria uma imagem de competéncia do médico:

- Para aumentar a confiabilidade do diagndstico e levando em
conta o cardter invasivo de alguns exames, a equipe médica houve
por bem determinar o internamento do governador pelo periodo de
trés dias, a partir de hoje, 4 de fevereiro de 2001.

- Para conseguir fazer exames com mais cuidado e porque al-
guns deles sdo barrapesada, a gente botou o governador no hospi-
tal por trés dias.

Como dissemos antes, todo texto tem uma fungdo argumen-
tativa, porque ninguém fala para ndo ser levado a sério, para ser
ridicularizado, para ser desmentido: em todo ato de comunicagdo
deseja-se influenciar alguém. Por mais neutro que pretenda ser, um
texto tem sempre uma orientagdo argumentativa.

A orientagdo argumentativa é uma certa direcdo que o falante
traca para seu texto. Por exemplo, um jornalista, ao falar de um
homem publico, pode ter a intengdo de critica-lo, de ridiculariza-lo
ou, ao contrario, de mostrar sua grandeza.

O enunciador cria a orientagdo argumentativa de seu texto
dando destaque a uns fatos e ndo a outros, omitindo certos episo-
dios e revelando outros, escolhendo determinadas palavras e ndo
outras, etc. Veja:

“O clima da festa era tdo pacifico que até sogras e noras troca-
vam abragos afetuosos.”

O enunciador ai pretende ressaltar a ideia geral de que noras
e sogras nao se toleram. Ndo fosse assim, nao teria escolhido esse
fato para ilustrar o clima da festa nem teria utilizado o termo até,
gue serve para incluir no argumento alguma coisa inesperada.

Além dos defeitos de argumenta¢do mencionados quando tra-
tamos de alguns tipos de argumentac¢do, vamos citar outros:

- Uso sem delimitagdo adequada de palavra de sentido tdo am-
plo, que serve de argumento para um ponto de vista e seu contra-
rio. Sdo nog¢des confusas, como paz, que, paradoxalmente, pode ser
usada pelo agressor e pelo agredido. Essas palavras podem ter valor
positivo (paz, justica, honestidade, democracia) ou vir carregadas
de valor negativo (autoritarismo, degradagdo do meio ambiente,
injustica, corrupgao).

- Uso de afirmacgbes tdo amplas, que podem ser derrubadas
por um Unico contra exemplo. Quando se diz “Todos os politicos sGo
ladrbes”, basta um Unico exemplo de politico honesto para destruir
0 argumento.

- Emprego de nogdes cientificas sem nenhum rigor, fora do con-
texto adequado, sem o significado apropriado, vulgarizando-as e
atribuindo-lhes uma significacdo subjetiva e grosseira. E o caso, por
exemplo, da frase “O imperialismo de certas industrias néo permite
que outras crescam”, em que o termo imperialismo é descabido,
uma vez que, a rigor, significa “agcdo de um Estado visando a reduzir
outros a sua dependéncia politica e econémica”.

A boa argumentacdo é aquela que esta de acordo com a situa-
¢do concreta do texto, que leva em conta os componentes envolvi-
dos na discussdo (o tipo de pessoa a quem se dirige a comunicagdo,
0 assunto, etc).

Convém ainda alertar que ndo se convence ninguém com mani-
festagdes de sinceridade do autor (como eu, que ndo costumo men-
tir...) ou com declara¢des de certeza expressas em formulas feitas
(como estou certo, creio firmemente, é claro, é dbvio, é evidente,
afirmo com toda a certeza, etc). Em vez de prometer, em seu texto,




CONSTITUIGAO DA REPUBLICA FEDERATIVA DO BRA-
SIL DE 1988 (COM AS ALTERACOES INTRODUZIDAS
PELAS EMENDAS CONSTITUCIONAIS). DOS PRINCI-
PIOS FUNDAMENTAIS; DOS DIREITOS E GARANTIAS

FUNDAMENTAIS; DA ORGANIZAGAO POLITICO-ADMI-
NISTRATIVA DA REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL;
DA ADMINISTRAGAO PUBLICA; DO PODER LEGISLA-

TIVO; DO PODER EXECUTIVO; DO PODER JUDICIARIO;

DAS FUNGOES ESSENCIAIS A JUSTICA; DA FAMILIA, DA

CRIANCA, DO ADOLESCENTE E DO IDOSO

Forma, Sistema e Fundamentos da Republica

Papel dos Principios e o Neoconstitucionalismo

Os principios abandonam sua fungdo meramente subsidiaria
na aplicagdo do Direito, quando serviam tdo somente de meio
de integragdo da ordem juridica (na hipdtese de eventual lacu-
na) e vetor interpretativo, e passam a ser dotados de elevada e
reconhecida normatividade.

Principio Federativo

Significa que a Unido, os Estados-membros, o Distrito Fe-
deral e os Municipios possuem autonomia, caracteriza por um
determinado grau de liberdade referente a sua organizagdo, a
sua administragdo, a sua normatizagdo e ao seu Governo, porém
limitada por certos principios consagrados pela Constituicdo Fe-
deral.

Principio Republicano

E uma forma de Governo fundada na igualdade formal entre
as pessoas, em que os detentores do poder politico exercem o
comando do Estado em carater eletivo, representativo, tempo-
rario e com responsabilidade.

Principio do Estado Democrdtico de Direito

O Estado de Direito é aquele que se submete ao império da
lei. Por sua vez, o Estado democratico caracteriza-se pelo res-
peito ao principio fundamental da soberania popular, vale dizer,
funda-se na nogdo de Governo do povo, pelo povo e para o povo.

Principio da Soberania Popular

O paragrafo Unico do Artigo 12 da Constituicdo Federal re-
vela a adogdo da soberania popular como principio fundamental
ao prever que “Todo o poder emana do povo, que o exerce por
meio de representantes eleitos ou diretamente, nos termos des-
ta Constituicéo”.

Principio da Separagdo dos Poderes

A visdo moderna da separacado dos Poderes ndo impede que
cada um deles exerga atipicamente (de forma secunddria), além
de sua fungdo tipica (preponderante), fungGes atribuidas a outro
Poder.

Vejamos abaixo, os dispositivos constitucionais correspon-
dentes ao tema supracitado:

NOGCOES DE DIREITO

TiTULO |
DOS PRINCiPIOS FUNDAMENTAIS

Art. 12 A Republica Federativa do Brasil, formada pela uniéo
indissoluvel dos Estados e Municipios e do Distrito Federal, consti-
tui-se em Estado Democrdtico de Direito e tem como fundamentos:

| - a soberania;

Il - a cidadania

Il - a dignidade da pessoa humana;

IV - os valores sociais do trabalho e da livre iniciativa;

V - o pluralismo politico.

Pardgrafo unico. Todo o poder emana do povo, que o exerce
por meio de representantes eleitos ou diretamente, nos termos
desta Constituigdo.

Art. 22 Sdo Poderes da Unido, independentes e harménicos
entre si, o Legislativo, o Executivo e o Judicidrio.

Objetivos Fundamentais da Republica

Os Objetivos Fundamentais da Republica estdo elencados
no Artigo 32 da CF/88. Vejamos:

Art. 32 Constituem objetivos fundamentais da Republica Fe-
derativa do Brasil:

| - construir uma sociedade livre, justa e soliddria;

Il - garantir o desenvolvimento nacional;

Il - erradicar a pobreza e a marginalizagéo e reduzir as desi-
gualdades sociais e regionais;

IV - promover o bem de todos, sem preconceitos de origem,
raga, sexo, cor, idade e quaisquer outras formas de discrimina-
¢do.

Principios de Direito Constitucional Internacional

Os Principios de Direito Constitucional Internacional estdo
elencados no Artigo 42 da CF/88. Vejamos:

Art. 42 A Republica Federativa do Brasil rege-se nas suas re-
lages internacionais pelos seguintes principios:

I - independéncia nacional;

Il - prevaléncia dos direitos humanos;

Il - autodeterminacgdo dos povos;

IV - ndo-intervengdo;

V -igualdade entre os Estados;

VI - defesa da paz;

VIl - solugdo pacifica dos conflitos;

VIl - repudio ao terrorismo e ao racismo;

IX - cooperagdo entre os povos para o progresso da huma-
nidade;

X - concessdo de asilo politico.

Pardgrafo unico. A Republica Federativa do Brasil buscard
a integragdo econémica, politica, social e cultural dos povos da
América Latina, visando a formagéo de uma comunidade latino-
-americana de nagdes.

Referéncias Bibliograficas:
DUTRA, Luciano. Direito Constitucional Essencial. Série Provas e
Concursos. 29 edi¢do — Rio de Janeiro: Elsevier.

Distingdo entre Direitos e Garantias Fundamentais

Pode-se dizer que os direitos fundamentais sdo os bens ju-
ridicos em si mesmos considerados, de cunho declaratério, nar-
rados no texto constitucional. Por sua vez, as garantias funda-
mentais sdo estabelecidas na mesma Constituicdo Federal como
instrumento de protecdo dos direitos fundamentais e, como
tais, de cunho assecuratério.




Evolugdo dos Direitos e Garantias Fundamentais

Direitos Fundamentais de Primeira Gerag¢do

Possuem as seguintes caracteristicas:

a) surgiram no final do século XVIII, no contexto da Revolu-
¢do Francesa, fase inaugural do constitucionalismo moderno, e
dominaram todo o século XIX;

b) ganharam relevo no contexto do Estado Liberal, em opo-
sicdo ao Estado Absoluto;

c) estdo ligados ao ideal de liberdade;

d) sdo direitos negativos, que exigem uma abstenc¢do do Es-
tado em favor das liberdades publicas;

e) possuiam como destinatdrios os suditos como forma de
protecdao em face da agdo opressora do Estado;
f) sdo os direitos civis e politicos.

Direitos Fundamentais de Segunda Gerag¢do

Possuem as seguintes caracteristicas:

a) surgiram no inicio do século XX;

b) apareceram no contexto do Estado Social, em oposi¢do
ao Estado Liberal;

c) estdo ligados ao ideal de igualdade;

d) sdo direitos positivos, que passaram a exigir uma atuagao
positiva do Estado;

e) correspondem aos direitos sociais, culturais e econémicos.

Direitos Fundamentais de Terceira Geragdo

Em um préximo momento histérico, foi despertada a preo-
cupagdo com os bens juridicos da coletividade, com os deno-
minados interesses metaindividuais (difusos, coletivos e indi-
viduais homogéneos), nascendo os direitos fundamentais de
terceira geragao.

Direitos Metaindividuais

Natureza Destinatarios
Difusos Indivisivel Indeterminados
Coletivos Indivisivel Determindveis liga-
dos por uma relagao
juridica
Individuais Homo- Divisivel Determinados ligados
géneos por uma situagdo fatica

Os Direitos Fundamentais de Terceira Geragdo possuem as
seguintes caracteristicas:

a) surgiram no século XX;

b) estdo ligados ao ideal de fraternidade (ou solidariedade),
qgue deve nortear o convivio dos diferentes povos, em defesa
dos bens da coletividade;

c¢) sdo direitos positivos, a exigir do Estado e dos diferentes
povos uma firme atuagdo no tocante a preservagao dos bens de
interesse coletivo;

d) correspondem ao direito de preservagdo do meio am-
biente, de autodeterminagdo dos povos, da paz, do progresso
da humanidade, do patrimdnio histérico e cultural, etc.

Direitos Fundamentais de Quarta Gerag¢do

Segundo Paulo Bonavides, a globalizagdo politica é o fator
historico que deu origem aos direitos fundamentais de quarta
geracgao. Eles estdo ligados a democracia, a informagéao e ao plu-
ralismo. Também sdo transindividuais.
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Direitos Fundamentais de Quinta Geragdo
Paulo Bonavides defende, ainda, que o direito a paz repre-
sentaria o direito fundamental de quinta geragdo.

Caracteristicas dos Direitos e Garantias Fundamentais

Sao caracteristicas dos Direitos e Garantias Fundamentais:

a) Historicidade: ndo nasceram de uma sé vez, revelando
sua indole evolutiva;

b) Universalidade: destinam-se a todos os individuos, inde-
pendentemente de caracteristicas pessoais;

c) Relatividade: ndo sdo absolutos, mas sim relativos;

d) Irrenunciabilidade: ndo podem ser objeto de renuncia;

e) Inalienabilidade: sdo indisponiveis e inaliendveis por ndo
possuirem contetdo econémico-patrimonial;

f) Imprescritibilidade: sdo sempre exerciveis, ndo despare-
cendo pelo decurso do tempo.

Destinatarios dos Direitos e Garantias Fundamentais

Todas as pessoas fisicas, sem excecdo, juridicas e estatais,
sdo destinatarias dos direitos e garantias fundamentais, desde
que compativeis com a sua natureza.

Eficacia Horizontal dos Direitos e Garantias Fundamentais

Muito embora criados para regular as relagdes verticais, de
subordinac¢do, entre o Estado e seus suditos, passam a ser em-
pregados nas relagbes provadas, horizontais, de coordenacdo,
envolvendo pessoas fisicas e juridicas de Direito Privado.

Natureza Relativa dos Direitos e Garantias Fundamentais

Encontram limites nos demais direitos constitucionalmente
consagrados, bem como sdo limitados pela intervencgéo legislati-
va ordindria, nos casos expressamente autorizados pela proépria
Constituigdo (principio da reserva legal).

Colisdo entre os Direitos e Garantias Fundamentais

O principio da proporcionalidade sob o seu triplo aspecto
(adequacdo, necessidade e proporcionalidade em sentido estri-
to) é a ferramenta apta a resolver choques entre os principios
esculpidos na Carta Politica, sopesando a incidéncia de cada um
no caso concreto, preservando ao maximo os direitos e garan-
tias fundamentais constitucionalmente consagrados.

Os quatro status de Jellinek

a) status passivo ou subjectionis: quando o individuo encon-
tra-se em posi¢do de subordinagdo aos poderes publicos, carac-
terizando-se como detentor de deveres para com o Estado;

b) status negativo: caracterizado por um espacgo de liber-
dade de atuagao dos individuos sem ingeréncias dos poderes
publicos;

c) status positivo ou status civitatis: posi¢dao que coloca o
individuo em situagao de exigir do Estado que atue positivamente
em seu favor;

d) status ativo: situagdo em que o individuo pode influir na
formagdo da vontade estatal, correspondendo ao exercicio dos
direitos politicos, manifestados principalmente por meio do voto.

Referéncias Bibliograficas:
DUTRA, Luciano. Direito Constitucional Essencial. Série Provas e
Concursos. 29 edi¢do — Rio de Janeiro: Elsevier.

Os individuais estdo elencados no caput do Artigo 52 da CF.
Vejamos:




TiTULO 1l
DOS DIREITOS E GARANTIAS FUNDAMENTAIS

CAPITULO I
DOS DIREITOS E DEVERES INDIVIDUAIS E COLETIVOS

Art. 52 Todos sdo iguais perante a lei, sem distin¢do de qual-
quer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros
residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,
aigualdade, a seguranga e a propriedade, nos termos seguintes:

(....)

Direito a Vida
O direito a vida deve ser observado por dois prismas: o direi-
to de permanecer vivo e o direito de uma vida digna.

O direito de permanecer vivo pode ser observado, por
exemplo, na vedagdo a pena de morte (salvo em caso de guerra
declarada).

Ja o direito a uma vida digna, garante as necessidades vitais
basicas, proibindo qualquer tratamento desumano como a tor-
tura, penas de carater perpétuo, trabalhos forgados, cruéis, etc.

Direito a Liberdade

O direito a liberdade consiste na afirmagdo de que ninguém
serd obrigado a fazer ou deixar de fazer alguma coisa, sendo em
virtude de lei. Tal dispositivo representa a consagrac¢do da auto-
nomia privada.

Trata-se a liberdade, de direito amplo, ja que compreende,
dentre outros, as liberdades: de opinido, de pensamento, de lo-
comogdo, de consciéncia, de crenca, de reunido, de associacdo
e de expressdo.

Direito a Igualdade

A igualdade, principio fundamental proclamado pela Cons-
tituicdo Federal e base do principio republicano e da democra-
cia, deve ser encarada sob duas oticas, a igualdade material e a
igualdade formal.

Aigualdade formal é a identidade de direitos e deveres con-
cedidos aos membros da coletividade por meio da norma.

Por sua vez, a igualdade material tem por finalidade a busca
da equiparagdo dos cidadaos sob todos os aspectos, inclusive o
juridico. E a consagracdo da maxima de Aristoteles, para quem
o principio da igualdade consistia em tratar igualmente os iguais
e desigualmente os desiguais na medida em que eles se desi-
gualam.

Sob o pélio da igualdade material, caberia ao Estado promo-
ver a igualdade de oportunidades por meio de politicas publicas
e leis que, atentos as caracteristicas dos grupos menos favoreci-
dos, compensassem as desigualdades decorrentes do processo
histérico da formacgédo social.

Direito a Privacidade

Para o estudo do Direito Constitucional, a privacidade é gé-
nero, do qual sdo espécies a intimidade, a honra, a vida privada
e aimagem. De maneira que, os mesmos sdo inviolaveis e a eles
assegura-se o direito a indenizagdo pelo dano moral ou material
decorrente de sua violagdo.
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Direito a Honra

O direito a honra almeja tutelar o conjunto de atributos per-
tinentes a reputac¢do do cidaddo sujeito de direitos, exatamente
por tal motivo, sdo previstos no Cédigo Penal.

Direito de Propriedade

E assegurado o direito de propriedade, contudo, com res-
tricdes, como por exemplo, de que se atenda a func¢do social da
propriedade. Também se enquadram como espécies de restri-
¢do do direito de propriedade, a requisicdao, a desapropriagdo, o
confisco e o usucapido.

Do mesmo modo, é no direito de propriedade que se asse-
guram a inviolabilidade do domicilio, os direitos autorais (pro-
priedade intelectual) e os direitos reativos a heranga.

Referéncias Bibliograficas:
DUTRA, Luciano. Direito Constitucional Essencial. Série Provas e
Concursos. 29 edi¢do — Rio de Janeiro: Elsevier.

Os direitos sociais estdo previstos na CF nos artigos 6 a 11.
Vejamos:

CAPIiTULO II
DOS DIREITOS SOCIAIS

Art. 62 Sdo direitos sociais a educa¢do, a saude, a alimen-
tagdo, o trabalho, a moradia, o transporte, o lazer, a seguran-
ca, a previdéncia social, a prote¢do a maternidade e a infdncia,
a assisténcia aos desamparados, na forma desta Constituigdo.
(Redag¢do dada pela Emenda Constitucional n2 90, de 2015)

Art. 72 Sdo direitos dos trabalhadores urbanos e rurais, além
de outros que visem a melhoria de sua condigdo social:

I - relagdio de emprego protegida contra despedida arbitrd-
ria ou sem justa causa, nos termos de lei complementar, que pre-
verd indenizagdo compensatoria, dentre outros direitos;

Il - seguro-desemprego, em caso de desemprego involuntd-
rio;

Il - fundo de garantia do tempo de servigo;

IV - saldrio minimo , fixado em lei, nacionalmente unifica-
do, capaz de atender a suas necessidades vitais bdsicas e as de
sua familia com moradia, alimentag¢do, educag¢do, saude, lazer,
vestudrio, higiene, transporte e previdéncia social, com reajustes
periddicos que lhe preservem o poder aquisitivo, sendo vedada
sua vinculagdo para qualquer fim;

V - piso salarial proporcional a extens@o e a complexidade
do trabalho;

VI - irredutibilidade do saldrio, salvo o disposto em conven-
¢do ou acordo coletivo;

VIl - garantia de saldrio, nunca inferior ao minimo, para os
que percebem remuneragdo varidavel;

VIl - décimo terceiro saldrio com base na remuneragdo inte-
gral ou no valor da aposentadoria;

IX —remuneragdo do trabalho noturno superior a do diurno;

X - prote¢do do saldrio na forma da lei, constituindo crime
sua retengdo dolosa;

XI — participa¢do nos lucros, ou resultados, desvinculada da
remunerag¢do, e, excepcionalmente, participagdo na gestdo da
empresa, conforme definido em lei;

Xl - saldrio-familia pago em razdo do dependente do traba-
lhador de baixa renda nos termos da lei;




CONHECIMENTO DE OPERACAO COM ARQUIVOS EM

AMBIENTE WINDOWS 10.UTILIZACAO DO WINDOWS

EXPLORER: CRIAR, COPIAR, MOVER ARQUIVOS, CRIAR
DIRETORIO WINDOWS 10

WINDOWS 10

Conceito de pastas e diretdrios

Pasta algumas vezes é chamada de diretdrio, mas o nome “pas-
ta” ilustra melhor o conceito. Pastas servem para organizar, armaze-
nar e organizar os arquivos. Estes arquivos podem ser documentos
de forma geral (textos, fotos, videos, aplicativos diversos).

Lembrando sempre que o Windows possui uma pasta com o
nome do usuario onde sdo armazenados dados pessoais.

Dentro deste contexto temos uma hierarquia de pastas.
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Visual Studio 2017 Visual Studio 2019 XSplit Presentations Zoom

Databasel accdb

Defauttrdp. linkedim.doox

No caso da figura acima temos quatro pastas e quatro arquivos.

Arquivos e atalhos

Como vimos anteriormente: pastas servem para organizagao,
vimos que uma pasta pode conter outras pastas, arquivos e atalhos.

e Arquivo é um item Unico que contém um determinado dado.
Estes arquivos podem ser documentos de forma geral (textos, fotos,
videos e etc..), aplicativos diversos, etc.

e Atalho é um item que permite facil acesso a uma determina-
da pasta ou arquivo propriamente dito.

utador » Disco Local (C:) » Escola

N

Mome
solugdo Pasta
=] texto.txt argquivo
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Area de trabalho
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Area de transferéncia

A drea de transferéncia é muito importante e funciona em se-
gundo plano. Ela funciona de forma temporaria guardando varios
tipos de itens, tais como arquivos, informagdes etc.

— Quando executamos comandos como “Copiar” ou “Ctrl + C”,
estamos copiando dados para esta area intermedidria.

— Quando executamos comandos como “Colar” ou “Ctrl + V”,
estamos colando, isto é, estamos pegando o que estd gravado na
area de transferéncia.

Manipulacdo de arquivos e pastas

A caminho mais rapido para acessar e manipular arquivos e
pastas e outros objetos é através do “Meu Computador”. Podemos
executar tarefas tais como: copiar, colar, mover arquivos, criar pas-
tas, criar atalhos etc.
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Uso dos menus

MENL! INICIAR

Programas e aplicativos e interagdo com o usuario

Vamos separar esta intera¢do do usuario por categoria para en-
tendermos melhor as fungGes categorizadas.

— Musica e Video: Temos o Media Player como player nativo
para ouvir musicas e assistir videos. O Windows Media Player é uma
excelente experiéncia de entretenimento, nele pode-se administrar
bibliotecas de musica, fotografia, videos no seu computador, copiar
CDs, criar playlists e etc., isso também é valido para o media center.
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— Ferramentas do sistema
e A limpeza de disco é uma ferramenta importante, pois o pré-

prio Windows sugere arquivos inuteis e podemos simplesmente
confirmar sua exclusdo.

Limpeza de Disco

A Limpeza de Disco esta calculando o espago que vocé

-..'"' podera liberar em (C:). lsso pode levar alguns minutos.
Caleulando...
P—

Examinando: Arguivos temporarios

¢ O desfragmentador de disco é uma ferramenta muito impor-
tante, pois conforme vamos utilizando o computador os arquivos
ficam internamente desorganizados, isto faz que o computador fi-
que lento. Utilizando o desfragmentador o Windows se reorganiza
internamente tornando o computador mais rapido e fazendo com
que o Windows acesse 0s arquivos com maior rapidez.

INFORMATICA

1§ Otimizer Unidades

Vocé pode otimizar suas unidades para ajudar o computador a ser executado com mais eficiéncia, ou analisé-las para
saber se precisam ser otimizadas, Apenas as unidades ligadas ou conectadas ao seu computador séo mostradas.

Status

Unidade Tipo de midia Ultima execugéo Status atual

25/09/2020 21:32

Unidade de disco rigido

OK (0% fragmentadeo)

) Analisar ) Otimnizar

Otimizacdo agendada

Ativado ¥ Alterar configuragdes

Az unidades estdo sende otimizadas automaticamente,

e O recurso de backup e restauragao do Windows é muito im-
portante pois pode ajudar na recuperagao do sistema, ou até mes-
mo escolher seus arquivos para serem salvos, tendo assim uma cé-
pia de seguranca.

Seigen

e Eackup
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Inicializagdo e finalizagdo

Exibir informagdes basicas sobre o computador
Edigao do Windows

Windows 10 Pro

© 2019 Microsoft Corporation. Todos os dirgitos reservados,

am Windows10

Intel(R) Core(Th) i5-3337U CPU @ 1.80GHz 1.80 GHz
Memria instalada (RAM]: 12,0 GB {utilizével: 11,9 GB)
Tipo de sistema:

Sistema

Processadorn

Sistema Operacional de 64 bits, processador com basc em x64

Caneta e Toque: Menhuma Entrada  Caneta ou por Teque esté disponivel para este video

Nome do computador, deminio e configuragdes de grupe de trabalho

Quando fizermos login no sistema, entrarem
dows, porém para desliga-lo devemos recorrer ao

o no Win-
e:

Suspender

Desligar

Reiniciar

CONHECIMENTO DE ARQUIVO E PASTAS (DIRETORIOS)
WINDOWS 10

Pasta
Sdo estruturas que dividem o disco em vdrias partes de tama-

nhos variados as quais podem pode armazenar arquivos e outras
pastas (subpastas)®.

1 https://docente.ifrn.edu.br/elieziosoares/disciplinas/informatica/aula-05-ma-

nipulacao-de-arquivos-e-pastas




NOGOES DE INFORMATICA

Arquivo
E a representacdo de dados/informagdes no computador os quais ficam dentro das pastas e possuem uma extensdo que identifica o
tipo de dado que ele representa.

Extensdes de arquivos

T . S

.jpg, .jpeg, .png, .bpm, .gif, ... Imagem
Xls, .xlsx, .xIsm, ... Planilha
.doc, .docx, .docm, ... Texto formatado
Axt Texto sem formatacao
.mp3, .wma, .aac, .wav, ... Audio
.mp4, .avi, .rmvb, .moyv, ... Video
.zip, .rar, .7z, ... Compactadores
.ppt, .pptx, .pptm, ... Apresentacao
.exe Executdvel
.msl, ... Instalador

Existem varios tipos de arquivos como arquivos de textos, arquivos de som, imagem, planilhas, etc. Alguns arquivos sdo universais
podendo ser aberto em qualquer sistema. Mas temos outros que dependem de um programa especifico como os arquivos do Corel Draw
que necessita o programa para visualizar. Nds identificamos um arquivo através de sua extensdo. A extensdo sdo aquelas letras que ficam
no final do nome do arquivo.

Exemplos:

.txt: arquivo de texto sem formatacdo.

.html: texto da internet.

.rtf: arquivo do WordPad.

.doc e .docx: arquivo do editor de texto Word com formatagdo.

E possivel alterar vérios tipos de arquivos, como um documento do Word (.docx) para o PDF (.pdf) como para o editor de texto do
LibreOffice (.odt). Mas atencdo, tem algumas extensGes que ndo sdo possiveis e caso vocé tente poderd deixar o arquivo inutilizavel.

Nomenclatura dos arquivos e pastas
Os arquivos e pastas devem ter um nome o qual é dado no momento da criagdo. Os nomes podem conter até 255 caracteres (letras,
ndmeros, espaco em branco, simbolos), com exce¢do de /\ | > < * : “ que sdo reservados pelo sistema operacional.

Bibliotecas

Criadas para facilitar o gerenciamento de arquivos e pastas, sdo um local virtual que agregam contetdo de multiplos locais em um sé.
Estdo divididas inicialmente em 4 categorias:

— Documentos;

—Imagens;

— Mdsicas;

— Videos.




CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

COMUNICAGAO E JORNALISMO

A origem do termo comunicagdo nasce de trés elementos, par-
tindo de sua formagdo etimoldgica. Co: simultaneidade, reunido,
atividade realizada em conjunto; Munis: estar encarregado de uma
fungdo; Tio: atividade, pratica. O termo surge pela primeira vez no
universo religioso, cristianismo antigo, cuja vida eclesiastica era
marcada pelo siléncio e isolamento, era, portanto, o enclaustro o
caminho e a condigcdo para se conhecer Deus. Chamados de anaco-
retas, esses homens viviam em soliddo e mudez.

No entanto, havia outro grupo de nome cenobitas, que viviaem
comunidade. O termo vem de cendbios do grego koendbion (lugar
onde se vive em comum). E nesse ambiente que surge o communi-
catio (tomar a refeicdo da noite em comum), ou seja, ndo é o ato
de comer, mas sim de comer juntamente com outros, reunidos, os
cenobitas rompem o isolamento e o siléncio durante o jantar com
a pratica. Logo,

O termo comunicagdo ndo designa todo e qualquer tipo de re-
lagdo, mas sim aquela cujos elementos se destacam de um fundo de
isolamento, aquela em que haja a intengdo de romper o isolamen-
to. Trata-se da ideia de uma realizagdo em comum, sendo assim,
comunicacgdo é ter algo em comum, traduz-se como produto de um
encontro social.

Comunicagdo ndo é comungar algumas praticas ou habito co-
letivo, mas sim vista como produto intencional exercido sobre ou-
trem. O termo comunicagdo pode, ainda, ser entendido, como a
composicdo de duas palavras: comum + agdo (agdo em comum).
Logo, a acdo realizada é sobre outrem, trata-se do fato de comuni-
car, estabelecer uma relagdo com alguém, da transmissdo de signos
por meio de cddigos e da capacidade de troca de pensamentos,
ideias, sentimentos pela fala, gestos, imagens ou meios técnicos e
tecnoldgicos.

Comunicagdo tem um sentido polissémico. Sdo trés os grandes
dominios da comunicagdo:

e  Ados seres brutos;

e  Ados seres organicos;

e  Ados seres humanos.

Com relagdo aos seres brutos, a comunicagdo é relagdo e trans-
missdo. Com relagdo aos seres organicos, a comunicagdo é também
de relagdo, da-se por relatividade dos termos agdo versus reagao.
Somente com o homem ocorre o dominio simbdlico, pois é a Unica
que implica na interven¢do complexa da cultura no processo que é
puramente de comunicagao, pois cultura implica a transmissdo de
um patrimonio de geragdes.

O ser organico, como por exemplo o animal, remete ao bioldgi-
co. No entanto, o homem remete a ordem simbdlica. O ser humano
é um ser de comunicagdo consigo mesmo, com 0 outro e com o
mundo. Logo, comunicar é simular a consciéncia de outrem, tornar
comum (participar) um mesmo objeto mental (sensa¢do, pensa-
mento, desejo, intuigdo e afeto).

O processo de comunicagdo é um dos fendmenos mais im-
portantes da histéria da humanidade, desde a origem da fala, do
desenvolvimento das linguagens e as manifestagdes das lingua-
gens verbal, visual e sonora. Linguagem, cultura e tecnologia sdo
elementos indissocidveis no processo comunicacional. A linguagem
abriu estradas para a cognig¢do simbdlica e suas interagGes, por essa
razdo, a cultura esta ligada aos avangos tecnoldgicos assim como a
comunicagao.

ANALISTA JUDICIARIO - JORNALISTA

Para o professor de Teoria da Comunica¢do da Faculdade de
Selviria (FAZ) de Mato Grosso do Sul, Jodo Batista Perles, cultura
e comunicagdo sdo conceitos suplementares, pois “ndo se consti-
tuem, nem um nem outro, fundamento, mas condigdes necessarias
para a compreensao e existéncia de cada um”. Deve-se pensar na
triade antes de qualquer reflexdo ou pesquisa: linguagem, cultu-
ra, tecnologia. Na apreensdo dos fenébmenos, Perles em seu artigo
“Comunicagdo: conceitos, fundamentos e histéria”, segue a linha
antropolégica de modo a entender a cultura como algo inerente ao
homem, assim como a linguagem e a comunicagao.

A comunicagdo evolui ou se transforma, ndo é estatica, pois
estd diretamente ligada ao tempo-espaco, a cultura, religido, ha-
bitat, histdria. Um influencia o outro, ininterruptamente, ou seja,
tem-se uma mudanca a partir da arte e da cultura de um grupo
social, por isso comunicagao é um fendmeno continuo. A comunica-
¢do, fendmeno inerente ao homem, vincula-se a todos os aspectos
e areas, como a antropologia, a sociologia e a psicologia etc. Logo,
ndo ha como dissociar.

Deste modo, o carater da comunicagdo estd na socializacdo
e, para tanto, desenvolve-se, a partir dela, as fun¢des perceptivas
relacionadas aos sentidos e aos sentimentos. As mensagens falam
muitas vezes do homem, o sentimento, as emogdes, devido ao alto
aspecto humano e, por isso, psicolégico.

O jornalismo, por sua vez, pode ser entendido a partir de trés
dimensdes basicas:

» O jornalismo é uma linguagem

» Ojornalismo é um processo

» Ojornalismo é ume espaco publico.

A fungdo do jornalismo é informar. Para isso, pode recorrer a
mais ou menos entretenimento, literatura, subjetividade ou obje-
tividade. O formato do fazer jornalistico pode vérias de pais para
pais, mas a esséncia é a mesma: a informacao.

O jornalismo deve sempre ter compromisso social, pois ele é
responsavel pela formagdo da opinido publica e influenciados das
massas por atingir meios de comunicagdo populares, ele tem o de-
ver de que toda e qualquer informagdo gere conhecimento e mova
a populagdo, gere atitude.

O jornalismo é uma atividade de transformacdo informativa,
possui uma dimensdo pratica e comunicativa. A dimensdo pratica
trata-se do jornalismo como uma atividade racional, empresarial e
industrial rigorosamente periddica, regular, repetitiva (controlada
pelas rotinas de produgdo), e a comunicativa diz respeito aos eu
viés humano, social, ideoldgico e efémero, é mediada pelo sujei-
to da producdo e da interpretagdo, como o individuo, a empresa e
suas relagdes, interesses, valores individuais, coletivos, coorporati-
VOS e empresariais.

No decorrer da histéria o jornalismo consolidou-se como pra-
tica comunicativa através de diferentes tipos de midias, os formais
(impressos, radio, TV e internet) e os informais (cinema e livros).

Confira a seguir a linha do tempo da imprensa e dos meios tec-
nolégicos pelos quais as noticias foram se adaptando como veiculos
de comunicagdo no decorrer da histdria:

e 305 DC- Primeiras prensas de madeira inventadas na Chi-
na (simbolos eram entalhados em blocos de madeira)

e 1049 - Primeiro tipo mével de argila inventado pelo chinés
Pi Sheng

e 1450 - Jornais aparecem na Europa

e 1455 — Na Alemanha Johannes Gutemberg inventa uma
impressora com tipos méveis de metal, a prensa.

e 1650 - Primeiro jornal didrio aparece em Leipzig, Alema-
nha

e - Henry Mill recebe a patente pela primeira maquina de
escrever
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1808 — Primeiro jornal oficial no Brasil

1814 - Joseph Niépce obtém a primeira fotografia

1876 - Thomas Edison patenteia o mimedgrafo

1904 - Primeiro HQ com periodicidade regular

1910 - Thomas Edison demonstra o primeiro filme sonoro

1923 - A televisdo, ou iconoscopio é inventada por Vladimir Kosma Zworykin (primeira camera de TV).
1927 - Primeira transmissdo de televisdo na Inglaterra. Warner langa “O cantor de Jazz”, primeiro filme falado.
1944 — Invengdo do Eniac, o primeiro computador. Do tamanho de uma sala.

1958 - Chester Carlson inventa a maquina de xerox

1969 -- Comega a funcionar a primeira internet (Arpanet), de uso exclusivo do governo americano
1992 - Surgem as primeiras cameras fotograficas digitais (uso comercial)

1995 — Internet é explorada comercialmente no Brasil

ARTICULAGAO DOS CODIGOS COMUNICACIONAIS NAS NOVAS MIDIAS

A comunicacgdo é inerente ao ser humano, assim como a significacdo e a leitura. Esses elementos sdo processados o tempo inteiro e,
desde que o homem criou a linguagem para expressar sua vida: conflitos, incertezas, medos e alegrias, conquistas com a arte rupestre,
por exemplo, pode-se dizer que o homem é um ser de linguagem, pois expressa, pela arte, saudade, felicidade, riso e choro, entre outros
sentimentos.

Ela pode ocorrer por meio de varias linguagens: a verbal (falada e escrita), a linguagem sonora (acustica- dudio: clipes, épera, musica
em geral), a linguagem visual: retdrica gestual, ideias, comportamentos, atitudes e arte (cinema, fotografia, teatro, literatura, HQs, design,
pintura, escultura, arquitetura, danca etc.).

Os elementos da comunicagao sdo:

a) Emissor: o que envia a mensagem (remetente, locutor, codificador, falante);

b) Receptor: o que recebe a mensagem (destinatario, interlocutor, decodificador, ouvinte, telespectador, publico);

c) Mensagem: contelido que a mensagem carrega;

d) Canal: meio (contato);

e) Cddigo: conjunto de signos em que se insere o codigo;

f) Contexto: referente, situagdo.

Faz-se necessario que a comunicagdo seja clara e que o receptor tenha referenciais da mensagem para que ndo haja ruidos (falhas
na comunicacdo). No processo, hd o retorno a mensagem, ou seja, o feedback. Logo, o emissor codifica uma mensagem formada por um
conjunto de cédigos e, por meio de um canal, envia a mensagem a um decodificador.

Codificacdo Decodificacao
Mensagem
EMISSOR e RECEPTOR
Codigo - Canal
A Ruido

Feedback (retorno)

A comunicagdo esta diante de nds espectadores, ouvintes, leitores, consumidores e receptores, ela estd nos outdoors, nas campanhas
politicas, nas bancas de revistas, na televisdo, radio, jornais, internet, em nossas conversas, nas trocas simbdlicas de toda ordem. Enfim,
no todo do dia a dia dos grupos sociais.

Antigamente, as comunidades se comunicavam por meio de trocas simbdlicas e da expressividade humana que é geral. A comunica-
¢do é o processo social basico de produgdo e compartilhamento do sentido através da materializagdo de formas simbdlicas, essas trocas
sempre existiram e ndo foram inventadas pela imprensa, TV ou internet. A modernidade ndo descobriu a comunicagdo, apenas a proble-
matizou e complexificou seu desenvolvimento.
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Apenas no século XX que o termo comunicagcdo passa a ser
veiculado a exaustdo, antes se dizia arautos, linguagens, praticas,
retdrica, discurso, imprensa, persuasao, procedimentos etc. O obje-
to empirico da comunicagdo é um elenco de praticas distintas. Isso
significa que os objetos da comunicagao ndo sao os objetos comu-
nicativos do mundo, mas uma forma de identifica-los, de falar com
eles e de construi-los conceitualmente.

TEORIAS DA COMUNICAGCAO: FUNDAMENTOS TEORI-
COS DA COMUNICACAO HUMANA: A TEORIA. TEORIA
HIPODERMICA DA COMUNICACAO. TEORIA ESTRUTU-
RAL FUNCIONALISTA. MODELOS TEORICOS DE COMU-
NICACAO E OS PROCESSOS DE SIGNIFICACAO.

O resultado dos esforgos para se conhecer a comunicagdo sao
as teorias. Teoria pode ser definida como um sistema de enuncia-
dos num corpo organizado de ideias sobre a realidade ou aspectos
dela.Etimologicamente, o termo teoria significa contemplagdo, exa-
me, abstrac¢do intelectual.

As dificuldades sdo muitas para se criar um caminho que possa
chegar a teoria da comunicag¢do. O surgimento das ciéncias sociais,
por exemplo, é resultado de um trabalho de recorte no dominio de
uma totalidade que é a realidade social.

Na comunica¢do, o desenvolvimento das praticas, a invenc¢do
dos meios de comunica¢do motivou estudos e reflexdes. O conhe-
cimento da comunicagdo ndo esta isento do revestimento das ide-
ologias e condicionamentos de toda ordem, pois a comunicagdo se
reveste de um poder na sociedade contemporanea e desempenha
fungdes primordiais nos cernes das relagGes politicas, econémicas,
sociais e culturais.

As maiores dificuldades e problemas nas teoriza¢des e limita-
¢Oes do objeto de estudo da comunicagdo estdo em questdo como:

1. Qualidade e desempenho;

2. Proximidade e identificagdo;

3. Extensdo e diversidade da dimensdo empirica;

4. Diversidade e mobilidade do objeto de empiria: revolu-
¢Oes tecnoldgicas;

5. Heterogeneidade dos aportes tedricos acionados para a
compreensdo: fendbmeno empirico com muitas facetas, pois a co-
municagdo suscita multiplos olhares;

6. Tendéncia aos modismos: quadros conceituais e vertentes
explicativas;

7. Espago académico da comunicagdo apresenta-se permea-
do de diferentes tensdes;

Com relagdo a dificuldade que se encontra na extensdo e diver-
sidade empirica, a comunicacdo opera em inuUmeras atividades pro-
fissionais, diversos veiculos e multiplas linguagens, presente nas se-
guintes atividades profissionais: Jornalismo, Publicidade, RelagGes
Plblicas, assessorias e eventos. O meio da comunicagdo esta em
diversos veiculos, no impresso, na radio, na televisdo e, nas ultimas
décadas, na Internet.

Os estudos especificos sobre o fazer comunicativo e sobre os
meios de comunicagdo datam do século XX. Sabe-se que na Grécia
Antiga, os sofistas exercitavam o uso da palavra e ensinavam a arte
do discurso; os filésofos reivindicavam a discussdo organizada de
homens racionais; Platdo realgava a importancia do discurso que
buscava a verdade, distinguindo-o da retdrica e, Aristoteles concei-
tua a retdrica como a busca de todos os meios possiveis de persua-
sdo. Ele classifica e organiza as técnicas da retdrica. No entanto, os
estudos em busca de uma teoria tém inicio século passado.

[ w)

Esses estudos sdo contempordneos de profundas mudancas
que aconteceram no mundo todo, como a institucionalizacdo e
profissionalizagdo das praticas, as novas configuragGes espago-tem-
porais que estabeleceram novas realidades de comunicagdo, inven-
¢Oes, imediatismos digitais, chegada de novos meios, urbanizagao,
consolidagdao do Capitalismo industrial, instalagdo da sociedade de
consumo, expansdo do imperialismo, notadamente o norte-ameri-
cano, entre outros.

Otto Groth, estudioso e pesquisador das primeiras décadas
do século XX, na Alemanha, em Estrasburgo, escreve a mais famo-
sa e primeva enciclopédia sobre o jornalismo, a Teoria do Didrio.
Em 1930, nos EUA, estudiosos tais como: Paul Lazarsfeld, Harold
Lasswell, Kurt Lewin e Carl Hovland inauguram pesquisas sobre a
comunicagdo.Lazarsfeld é sociélogo formado em Viena, dedica-se
aos estudos das audiéncias dos meios de comunicagdo de massa,
a caracterizagdo dos efeitos e processos de formagdo da opinido
publica.

Lasswell é cientista politico e trabalha com opinido publica,
identifica as fungdes basicas da comunicagdo, estabelece um mo-
delo que se tornou um paradigma da area comunicacional: quem,
diz 0 qué, em que canal, a quem e com que efeito. E conhecido
como o Esquema de Lasswell. Lewin é psicélogo também formado
em Viena como Lazarsfeld, desenvolveu estudos sobre a comuni-
cagdo em pequenos grupos sobre lideres de opinido e o psicélogo
Hovland trabalha com pesquisas experimentais sobre a influéncia e
a mudanca de atitudes.

Eles quatro comegam a desenvolver pesquisas voltadas para
os meios de comunicagdo de massa, seus efeitos e fungbes.Esses
estudos sdo conhecidos como Mass Comunication Research (pes-
quisa de comunicagdo de massa) e marcam o inicio dos estudos da
Teoria da Comunicagdo. Varios institutos e centros de pesquisa sdo
estruturados possibilitando teorizagdes sobre o papel dos meios de
comunicagdo. Esses estudos estavam ligados a motivagdes de or-
dem politica e econémica.

Entre 1920 e 1960, os EUA marcaram os estudos pela hege-
monia do campo de Mass Communication Research. Embora os
autores e pesquisadores fossem de lugares diversos e de éareas di-
ferentes, desde socidlogos, engenheiros da comunicagdo, cientis-
tas politicos e psicélogos, e o resultado de cada estudo também se
apresentou diferente, pois o campo era hegemdnico. Mesmo incon-
cilidveis, caracteristicas amarram as pesquisas dando-lhes um ar de
unidade. Sao elas:

1) Enfoque empirista dos estudos privilegiando a pesquisa
guantitativa;

2) Enfoque mais pragmatico e politico que cientificista. As pes-
quisas em comunica¢do tém origem nas demandas instrumentais
do Estado, nas Forgas Armadas e nos grandes monopdlios da area
de comunicagdo de massa, com o objetivo de compreender como
funcionam os processos comunicativos, a fim de otimizar seus re-
sultados;

3) Objeto de estudo: Trata-se de pesquisas voltadas fundamen-
talmente para a comunicagao midiatica;

4) Modelo comunicativo: que possa fundamentar os estudos.

Por volta de 1920, o Fundo Payne passa a financiar as pesqui-
sas empiricas sobre os efeitos da comunicacdo, base da Mass Co-
munication Research.Os primeiros estudos eram voltados para a
influéncia do cinema em criangas. Em seguida é a obra de Lasswell
intitulada “Propaganda Techiques in the World War” (Técnicas de
propaganda na Primeira Guerra Mundial - 1972) que ¢é identificada
como o marco inicial da Mass Communication Research. Desses es-
tudos surgem trés grupos.
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