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LEITURA E COMPREENSAO DE TEXTOS: ASSUNTO E
ESTRUTURAGAO. IDEIAS PRINCIPAIS E SECUNDARIAS.
RELAGCAO ENTRE IDEIAS. IDEIA CENTRAL E INTENGAO
COMUNICATIVA. EFEITOS DE SENTIDO. RECURSOS DE

ARGUMENTAGCAO

Compreender e interpretar textos é essencial para que o obje-
tivo de comunicacdo seja alcangado satisfatoriamente. Com isso, €
importante saber diferenciar os dois conceitos. Vale lembrar que o
texto pode ser verbal ou ndo-verbal, desde que tenha um sentido
completo.

A compreensao se relaciona ao entendimento de um texto e
de sua proposta comunicativa, decodificando a mensagem explici-
ta. S6 depois de compreender o texto que é possivel fazer a sua
interpretacao.

A interpretacdo s3do as conclusGes que chegamos a partir do
conteudo do texto, isto é, ela se encontra para além daquilo que
esta escrito ou mostrado. Assim, podemos dizer que a interpreta-
¢do é subjetiva, contando com o conhecimento prévio e do reper-
torio do leitor.

Dessa maneira, para compreender e interpretar bem um texto,
€ necessario fazer a decodificacdo de cddigos linguisticos e/ou vi-
suais, isto é, identificar figuras de linguagem, reconhecer o sentido
de conjungdes e preposicles, por exemplo, bem como identificar
expressoes, gestos e cores quando se trata de imagens.

Dicas praticas

1. Faga um resumo (pode ser uma palavra, uma frase, um con-
ceito) sobre o assunto e os argumentos apresentados em cada pa-
ragrafo, tentando tragar a linha de raciocinio do texto. Se possivel,
adicione também pensamentos e inferéncias proprias as anotagdes.

2. Tenha sempre um diciondrio ou uma ferramenta de busca
por perto, para poder procurar o significado de palavras desconhe-
cidas.

3. Fique atento aos detalhes oferecidos pelo texto: dados, fon-
te de referéncias e datas.

4. Sublinhe as informagdes importantes, separando fatos de
opinioes.

5. Perceba o enunciado das questdes. De um modo geral, ques-
tdes que esperam compreensdo do texto aparecem com as seguin-
tes expressdes: o autor afirma/sugere que...; segundo o texto...; de
acordo com o autor... J4 as questdes que esperam interpretagcao do
texto aparecem com as seguintes expressoes: conclui-se do texto
que...; o texto permite deduzir que...; qual é a inten¢do do autor
quando afirma que...

Tipologia Textual

A partir da estrutura linguistica, da fun¢do social e da finali-
dade de um texto, é possivel identificar a qual tipo e género ele
pertence. Antes, é preciso entender a diferenca entre essas duas
classificagdes.
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Tipos textuais

A tipologia textual se classifica a partir da estrutura e da finali-
dade do texto, ou seja, estd relacionada ao modo como o texto se
apresenta. A partir de sua fungdo, é possivel estabelecer um padrao
especifico para se fazer a enunciagdo.

Veja, no quadro abaixo, os principais tipos e suas caracteristi-
cas:

Apresenta um enredo, com acles e
relagdes entre personagens, que ocorre
em determinados espaco e tempo. E
contado por um narrador, e se estrutura
da seguinte maneira: apresentagdo >
desenvolvimento > climax > desfecho

TEXTO NARRATIVO

Tem o objetivo de defender determinado
ponto de vista, persuadindo o leitor a
partir do uso de argumentos solidos.
Sua estrutura comum é: introdugdo >
desenvolvimento > conclusdo.

TEXTO
DISSERTATIVO
ARGUMENTATIVO

Procura expor ideias, sem a necessidade
de defender algum ponto de vista. Para
isso, usa-se comparagGes, informagdes,
definicGes, conceitualizacbes etc. A
estrutura segue a do texto dissertativo-
argumentativo.

TEXTO EXPOSITIVO

ExpOe acontecimentos, lugares, pessoas,
de modo que sua finalidade é descrever,
ou seja, caracterizar algo ou alguém. Com
isso, € um texto rico em adjetivos e em
verbos de ligagdo.

TEXTO DESCRITIVO

Oferece instrugdes, com o objetivo de
orientar o leitor. Sua maior caracteristica
sdo os verbos no modo imperativo.

TEXTO INJUNTIVO

Géneros textuais

A classificacdo dos géneros textuais se da a partir do reconhe-
cimento de certos padrdes estruturais que se constituem a partir
da fungdo social do texto. No entanto, sua estrutura e seu estilo
nao sdo tdo limitados e definidos como ocorre na tipologia textual,
podendo se apresentar com uma grande diversidade. Além disso, o
padrdo também pode sofrer modificagdes ao longo do tempo, as-
sim como a propria lingua e a comunicagéo, no geral.

Alguns exemplos de géneros textuais:

e Artigo

¢ Bilhete

e Bula

e Carta

e Conto

e CrOnica

e E-mail

e Lista

e Manual

¢ Noticia

* Poema

® Propaganda

e Receita culinaria

® Resenha

* Semindrio




Vale lembrar que é comum enquadrar os géneros textuais em
determinados tipos textuais. No entanto, nada impede que um tex-
to literario seja feito com a estruturacdo de uma receita culinaria,
por exemplo. Entdo, fique atento quanto as caracteristicas, a finali-
dade e a fungao social de cada texto analisado.

ARGUMENTACAO

O ato de comunicagdo ndo visa apenas transmitir uma informa-
¢do a alguém. Quem comunica pretende criar uma imagem positiva
de si mesmo (por exemplo, a de um sujeito educado, ou inteligente,
ou culto), quer ser aceito, deseja que o que diz seja admitido como
verdadeiro. Em sintese, tem a intengdo de convencer, ou seja, tem
o desejo de que o ouvinte creia no que o texto diz e faga o que ele
propde.

Se essa é a finalidade ultima de todo ato de comunicagdo, todo
texto contém um componente argumentativo. A argumentagdo é o
conjunto de recursos de natureza linguistica destinados a persuadir
a pessoa a quem a comunicagdo se destina. Estd presente em todo
tipo de texto e visa a promover adesdo as teses e aos pontos de
vista defendidos.

As pessoas costumam pensar que o0 argumento seja apenas
uma prova de verdade ou uma razdo indiscutivel para comprovar a
veracidade de um fato. O argumento é mais que isso: como se disse
acima, é um recurso de linguagem utilizado para levar o interlocu-
tor a crer naquilo que esta sendo dito, a aceitar como verdadeiro o
que estd sendo transmitido. A argumentagdo pertence ao dominio
da retérica, arte de persuadir as pessoas mediante o uso de recur-
sos de linguagem.

Para compreender claramente o que é um argumento, é bom
voltar ao que diz Aristdteles, fildsofo grego do século IV a.C., numa
obra intitulada “Tdpicos: os argumentos séo uteis quando se tem de
escolher entre duas ou mais coisas”.

Se tivermos de escolher entre uma coisa vantajosa e uma des-
vantajosa, como a salde e a doenga, ndo precisamos argumentar.
Suponhamos, no entanto, que tenhamos de escolher entre duas
coisas igualmente vantajosas, a riqueza e a saude. Nesse caso, pre-
cisamos argumentar sobre qual das duas é mais desejavel. O argu-
mento pode entdo ser definido como qualquer recurso que torna
uma coisa mais desejavel que outra. Isso significa que ele atua no
dominio do preferivel. Ele é utilizado para fazer o interlocutor crer
que, entre duas teses, uma é mais provavel que a outra, mais pos-
sivel que a outra, mais desejavel que a outra, é preferivel a outra.

O objetivo da argumentacdo ndo é demonstrar a verdade de
um fato, mas levar o ouvinte a admitir como verdadeiro o que o
enunciador esta propondo.

Ha uma diferenca entre o raciocinio légico e a argumentagdo.
O primeiro opera no dominio do necessario, ou seja, pretende
demonstrar que uma conclusdo deriva necessariamente das pre-
missas propostas, que se deduz obrigatoriamente dos postulados
admitidos. No raciocinio légico, as conclusdes ndo dependem de
crengas, de uma maneira de ver o mundo, mas apenas do encadea-
mento de premissas e conclusdes.

Por exemplo, um raciocinio ldgico é o seguinte encadeamento:

A éigual a B.
Aéiguala C.
Entdo: C é igual a A.

Admitidos os dois postulados, a conclusdo €, obrigatoriamente,
que C é igual a A.
Outro exemplo:
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Todo ruminante é um mamifero.
A vaca é um ruminante.
Logo, a vaca é um mamifero.

Admitidas como verdadeiras as duas premissas, a conclusdo
também serd verdadeira.

No dominio da argumentacdo, as coisas sdo diferentes. Nele,
a conclusdo ndo é necessaria, ndo é obrigatdria. Por isso, deve-se
mostrar que ela é a mais desejdvel, a mais provavel, a mais plau-
sivel. Se o Banco do Brasil fizer uma propaganda dizendo-se mais
confidvel do que os concorrentes porque existe desde a chegada
da familia real portuguesa ao Brasil, ele estara dizendo-nos que um
banco com quase dois séculos de existéncia é sélido e, por isso, con-
fidvel. Embora ndo haja relagdo necessaria entre a solidez de uma
instituicdo bancdria e sua antiguidade, esta tem peso argumentati-
vo na afirmagdo da confiabilidade de um banco. Portanto é provavel
gue se creia que um banco mais antigo seja mais confidvel do que
outro fundado ha dois ou trés anos.

Enumerar todos os tipos de argumentos é uma tarefa quase
impossivel, tantas sdo as formas de que nos valemos para fazer as
pessoas preferirem uma coisa a outra. Por isso, é importante enten-
der bem como eles funcionam.

J4 vimos diversas caracteristicas dos argumentos. E preciso
acrescentar mais uma: o convencimento do interlocutor, o audité-
rio, que pode ser individual ou coletivo, serd tanto mais facil quanto
mais os argumentos estiverem de acordo com suas crengas, suas
expectativas, seus valores. Ndo se pode convencer um auditério
pertencente a uma dada cultura enfatizando coisas que ele abomi-
na. Sera mais facil convencé-lo valorizando coisas que ele considera
positivas. No Brasil, a publicidade da cerveja vem com frequéncia
associada ao futebol, ao gol, a paixdo nacional. Nos Estados Unidos,
essa associacdo certamente ndo surtiria efeito, porque la o futebol
nao é valorizado da mesma forma que no Brasil. O poder persuasivo
de um argumento estd vinculado ao que é valorizado ou desvalori-
zado numa dada cultura.

Tipos de Argumento

Ja verificamos que qualquer recurso linguistico destinado a fa-
zer o interlocutor dar preferéncia a tese do enunciador é um argu-
mento. Exemplo:

Argumento de Autoridade

E a citacdo, no texto, de afirmacdes de pessoas reconhecidas
pelo auditério como autoridades em certo dominio do saber, para
servir de apoio aquilo que o enunciador esta propondo. Esse recur-
so produz dois efeitos distintos: revela o conhecimento do produtor
do texto a respeito do assunto de que estd tratando; dé ao texto a
garantia do autor citado. E preciso, no entanto, ndo fazer do texto
um amontoado de citagBes. A citagdo precisa ser pertinente e ver-
dadeira. Exemplo:

“A imaginagdo é mais importante do que o conhecimento.”
Quem disse a frase ai de cima ndo fui eu... Foi Einstein. Para
ele, uma coisa vem antes da outra: sem imagina¢do, ndo hd conhe-

cimento. Nunca o inverso.

Alex José Periscinoto.
In: Folha de S. Paulo, 30/8/1993, p. 5-2




A tese defendida nesse texto é que a imaginacgdo é mais impor-
tante do que o conhecimento. Para levar o auditério a aderir a ela,
o enunciador cita um dos mais célebres cientistas do mundo. Se
um fisico de renome mundial disse isso, entdo as pessoas devem
acreditar que é verdade.

Argumento de Quantidade

E aquele que valoriza mais o que é apreciado pelo maior nu-
mero de pessoas, 0 que existe em maior nimero, o que tem maior
duragdo, o que tem maior numero de adeptos, etc. O fundamento
desse tipo de argumento é que mais = melhor. A publicidade faz
largo uso do argumento de quantidade.

Argumento do Consenso

E uma variante do argumento de quantidade. Fundamenta-se
em afirmagdes que, numa determinada época, sdo aceitas como
verdadeiras e, portanto, dispensam comprovagdes, a menos que o
objetivo do texto seja comprovar alguma delas. Parte da ideia de
que o consenso, mesmo que equivocado, corresponde ao indiscu-
tivel, ao verdadeiro e, portanto, é melhor do que aquilo que nao
desfruta dele. Em nossa época, sdo consensuais, por exemplo, as
afirmagdes de que o meio ambiente precisa ser protegido e de que
as condi¢des de vida sdo piores nos paises subdesenvolvidos. Ao
confiar no consenso, porém, corre-se o risco de passar dos argu-
mentos validos para os lugares comuns, os preconceitos e as frases
carentes de qualquer base cientifica.

Argumento de Existéncia

E aquele que se fundamenta no fato de que é mais facil aceitar
aquilo que comprovadamente existe do que aquilo que é apenas
provavel, que é apenas possivel. A sabedoria popular enuncia o ar-
gumento de existéncia no provérbio “Mais vale um pdssaro na méo
do que dois voando”.

Nesse tipo de argumento, incluem-se as provas documentais
(fotos, estatisticas, depoimentos, gravagGes, etc.) ou provas concre-
tas, que tornam mais aceitavel uma afirmagdo genérica. Durante
a invasdo do Iraque, por exemplo, os jornais diziam que o exérci-
to americano era muito mais poderoso do que o iraquiano. Essa
afirmagdo, sem ser acompanhada de provas concretas, poderia ser
vista como propagandistica. No entanto, quando documentada pela
comparacgdo do numero de canhdes, de carros de combate, de na-
vios, etc., ganhava credibilidade.

Argumento quase logico

E aquele que opera com base nas relacdes légicas, como causa
e efeito, analogia, implicacdo, identidade, etc. Esses raciocinios sdo
chamados quase légicos porque, diversamente dos raciocinios |6gi-
cos, eles ndo pretendem estabelecer relagdes necessarias entre os
elementos, mas sim instituir relagdes provaveis, possiveis, plausi-
veis. Por exemplo, quando se diz “A é igual a B”, “B é igual a C”, “en-
tdo A é igual a C”, estabelece-se uma relacdo de identidade ldgica.
Entretanto, quando se afirma “Amigo de amigo meu é meu amigo”
nao se institui uma identidade légica, mas uma identidade provavel.

Um texto coerente do ponto de vista l6gico é mais facilmente
aceito do que um texto incoerente. Varios sdo os defeitos que con-
correm para desqualificar o texto do ponto de vista légico: fugir do
tema proposto, cair em contradigdo, tirar conclusdes que ndo se
fundamentam nos dados apresentados, ilustrar afirmagdes gerais
com fatos inadequados, narrar um fato e dele extrair generalizages
indevidas.
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Argumento do Atributo

E aquele que considera melhor o que tem propriedades tipi-
cas daquilo que é mais valorizado socialmente, por exemplo, o mais
raro é melhor que o comum, o que é mais refinado é melhor que o
que é mais grosseiro, etc.

Por esse motivo, a publicidade usa, com muita frequéncia, ce-
lebridades recomendando prédios residenciais, produtos de beleza,
alimentos estéticos, etc., com base no fato de que o consumidor
tende a associar o produto anunciado com atributos da celebrida-
de.

Uma variante do argumento de atributo é o argumento da
competéncia linguistica. A utiliza¢do da variante culta e formal da
lingua que o produtor do texto conhece a norma linguistica social-
mente mais valorizada e, por conseguinte, deve produzir um texto
em que se pode confiar. Nesse sentido é que se diz que o modo de
dizer da confiabilidade ao que se diz.

Imagine-se que um médico deva falar sobre o estado de satde
de uma personalidade publica. Ele poderia fazé-lo das duas manei-
ras indicadas abaixo, mas a primeira seria infinitamente mais ade-
quada para a persuasdo do que a segunda, pois esta produziria certa
estranheza e ndo criaria uma imagem de competéncia do médico:

- Para aumentar a confiabilidade do diagndstico e levando em
conta o cardter invasivo de alguns exames, a equipe médica houve
por bem determinar o internamento do governador pelo periodo de
trés dias, a partir de hoje, 4 de fevereiro de 2001.

- Para conseguir fazer exames com mais cuidado e porque al-
guns deles sdo barrapesada, a gente botou o governador no hospi-
tal por trés dias.

Como dissemos antes, todo texto tem uma fungdo argumen-
tativa, porque ninguém fala para ndo ser levado a sério, para ser
ridicularizado, para ser desmentido: em todo ato de comunicagao
deseja-se influenciar alguém. Por mais neutro que pretenda ser, um
texto tem sempre uma orientagao argumentativa.

A orientagdo argumentativa é uma certa direcdo que o falante
traca para seu texto. Por exemplo, um jornalista, ao falar de um
homem publico, pode ter a intengdo de critica-lo, de ridiculariza-lo
ou, ao contrario, de mostrar sua grandeza.

O enunciador cria a orientagdo argumentativa de seu texto
dando destaque a uns fatos e ndo a outros, omitindo certos episé-
dios e revelando outros, escolhendo determinadas palavras e ndo
outras, etc. Veja:

“O clima da festa era téo pacifico que até sogras e noras troca-
vam abragos afetuosos.”

O enunciador ai pretende ressaltar a ideia geral de que noras
e sogras nao se toleram. Ndo fosse assim, nao teria escolhido esse
fato para ilustrar o clima da festa nem teria utilizado o termo até,
gue serve para incluir no argumento alguma coisa inesperada.

Além dos defeitos de argumentagdo mencionados quando tra-
tamos de alguns tipos de argumentag¢do, vamos citar outros:

- Uso sem delimitagdo adequada de palavra de sentido tdo am-
plo, que serve de argumento para um ponto de vista e seu contra-
rio. Sdo nog¢des confusas, como paz, que, paradoxalmente, pode ser
usada pelo agressor e pelo agredido. Essas palavras podem ter valor
positivo (paz, justiga, honestidade, democracia) ou vir carregadas
de valor negativo (autoritarismo, degradagdo do meio ambiente,
injustica, corrupgao).

- Uso de afirmagbes tdo amplas, que podem ser derrubadas
por um Unico contra exemplo. Quando se diz “Todos os politicos sGo
ladrbes”, basta um Unico exemplo de politico honesto para destruir
o argumento.




RACIOCINIO LOGICO

PROPOSICOES SIMPLES E COMPOSTAS. ALGEBRA PROPOSICIONAL. IMPLICACAO LOGICA. EQUIVALENCIA LOGICA.
ANALISE COMBINATORIA: RACIOCINIO MULTIPLICATIVO, RACIOCINIO ADITIVO, COMBINACAO, ARRANJO E PERMU-
TACAO.RACIOCINIO LOGICO ENVOLVENDO PROBLEMAS ARITMETICOS, GEOMETRICOS E MATRICIAIS. PRINCIPIOS DE
CONTAGEM E PROBABILIDADE. OPERACOES COM CONJUNTOS. DIAGRAMAS LOGICOS. PROBLEMAS LOGICOS. PRO-

POSICOES E CONECTIVOS: CONCEITO DE PROPOSICAO, VALORES LOGICOS DAS PROPOSICOES, PROPOSICOES SIM-
PLES, PROPOSICOES COMPOSTAS. OPERACOES LOGICAS SOBRE PROPOSICOES: NEGACAO, CONJUNCAO, DISJUNCAO,
DISJUNCAO EXCLUSIVA, CONDICIONAL, BICONDICIONAL. CONSTRUCAO DE TABELAS-VERDADE. TAUTOLOGIAS, CON-
TRADICOES E CONTINGENCIAS. IMPLICACAO LOGICA, EQUIVALENCIA LOGICA, LEIS DE MORGAN. ARGUMENTACAO

E DEDUCAO LOGICA. SENTENCAS ABERTAS, OPERACOES LOGICAS SOBRE SENTENCAS ABERTAS. QUANTIFICADOR
UNIVERSAL, QUANTIFICADOR EXISTENCIAL, NEGACAO DE PROPOSICOES QUANTIFICADAS. ARGUMENTOS LOGICOS

DEDUTIVOS. ARGUMENTOS CATEGORICOS. INTERPRETACAO DE TEXTO. HABILIDADES DE RACIOCiNIO, ENVOLVEN-

DO: ELABORACAO DE ARGUMENTOS E AVALIACAO DA ARGUMENTACAO. CONCLUSOES APROPRIADAS

RACIOCINIO LOGICO MATEMATICO

Este tipo de raciocinio testa sua habilidade de resolver problemas matematicos, e é uma forma de medir seu dominio das dife-
rentes areas do estudo da Matematica: Aritmética, Algebra, leitura de tabelas e graficos, Probabilidade e Geometria etc. Essa parte
consiste nos seguintes conteddos:

- Operagdo com conjuntos.

- Célculos com porcentagens.

- Raciocinio légico envolvendo problemas aritméticos, geométricos e matriciais.

- Geometria basica.

- Algebra basica e sistemas lineares.

- Calendarios.

- Numeragao.

- Razdes Especiais.

- Andlise Combinatdria e Probabilidade.

- Progressdes Aritmética e Geométrica.

RACIOCINIO LOGICO DEDUTIVO
Este tipo de raciocinio esta relacionado ao conteudo Légica de Argumentagdo.
ORIENTAGOES ESPACIAL E TEMPORAL

O raciocinio légico espacial ou orientagdo espacial envolvem figuras, dados e palitos. O raciocinio légico temporal ou orientagdo
temporal envolve datas, calendario, ou seja, envolve o tempo.

O mais importante é praticar o maximo de questdes que envolvam os conteudos:

- Légica sequencial

- Calendarios

RACIOCiINIO VERBAL

Avalia a capacidade de interpretar informacgdo escrita e tirar conclusées légicas.

Uma avaliacdo de raciocinio verbal é um tipo de analise de habilidade ou aptiddo, que pode ser aplicada ao se candidatar a uma
vaga. Raciocinio verbal é parte da capacidade cognitiva ou inteligéncia geral; é a percepgdo, aquisi¢cdo, organizagdo e aplicagdo do
conhecimento por meio da linguagem.

Nos testes de raciocinio verbal, geralmente vocé recebe um trecho com informagdes e precisa avaliar um conjunto de afirma-
¢Oes, selecionando uma das possiveis respostas:

A — Verdadeiro (A afirmagdo é uma consequéncia ldgica das informagdes ou opiniGes contidas no trecho)

B — Falso (A afirmacdo é logicamente falsa, consideradas as informag&es ou opinides contidas no trecho)

C — Impossivel dizer (Impossivel determinar se a afirmagdo é verdadeira ou falsa sem mais informagdes)

ESTRUTURAS LOGICAS
Precisamos antes de tudo compreender o que sdo proposi¢cdes. Chama-se proposicdo toda sentenca declarativa a qual podemos
atribuir um dos valores légicos: verdadeiro ou falso, nunca ambos. Trata-se, portanto, de uma sentenga fechada.

Elas podem ser:

e Sentencga aberta: quando ndo se pode atribuir um valor légico verdadeiro ou falso para ela (ou valorar a proposi¢ao!), portan-
to, ndo é considerada frase ldgica. Sao consideradas sentengas abertas:

- Frases interrogativas: Quando serd prova? - Estudou ontem? — Fez Sol ontem?
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- Frases exclamativas: Gol! — Que maravilhoso!
- Frase imperativas: Estude e leia com atenc¢do. — Desligue a televisao.

- Frases sem sentido légico (expressGes vagas, paradoxais, ambiguas, ...): “esta frase é falsa” (expressdo paradoxal) — O cachorro
do meu vizinho morreu (expressdo ambigua) — 2 + 5+ 1

e Sentenca fechada: quando a proposi¢do admitir um UNICO valor l4gico, seja ele verdadeiro ou falso, nesse caso, sera conside-
rada uma frase, proposicdo ou sentenca légica.

Proposi¢oes simples e compostas
e Proposic¢des simples (ou atdmicas): aquela que NAO contém nenhuma outra proposi¢do como parte integrante de si mesma.
As proposi¢des simples sdo designadas pelas letras latinas minusculas p,q,r, s..., chamadas letras proposicionais.

® Proposi¢oes compostas (ou moleculares ou estruturas logicas): aquela formada pela combinagdo de duas ou mais proposi¢des
simples. As proposicdes compostas sdo designadas pelas letras latinas maiusculas P,Q,R, R..., também chamadas letras proposicio-
nais.

ATENCAO: TODAS as proposi¢cdes compostas sdo formadas por duas proposi¢des simples.
Proposi¢oes Compostas — Conectivos

As proposi¢cdes compostas sdo formadas por proposi¢Ses simples ligadas por conectivos, aos quais formam um valor l6gico, que
podemos vé na tabela a seguir:

OPERAGAO CONECTIVO ESTRUTURA LOGICA TABELA VERDADE
p |~p |
Negacdo ~ N3o p V | F |
F "
Pl 9 |Paq9
V|V
Conjungéo A peq V| F F
Flv | F
EEERIE
Pl Q| PVQ
V|V vV
Disjuncio Inclusiva v poug V| F Vv
F| V v
FlF| F
P|Q |Pvg
V|V F
Disjungao Exclusiva v Oupouq LA L v
F|V \Y
FlF | F
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Condicional - Se p entdo q

M M < < (T
m < M o< |8

Bicondicional & p se e somente se q

M M < < (O
mM < Mo |8

Em sintese temos a tabela verdade das proposi¢des que facilitard na resolugdo de diversas questdes

Disjuncdo |Conjuncdo |Condicional | Bicondicional
P q pVg pAg p—q pe— g
\ v v \ v \
Vv F V F F F
F v vV F \ F
F F F F \ V

Exemplo:
(MEC — CONHECIMENTOS BASICOS PARA OS POSTOS 9,10,11 E 16 — CESPE)

P|lOQ|R
@|Vv |V |V
@ F |V |V
@ |V |F |V
@|F |F |V
® |V |V |F
®|F |V |F
@ |V |F|F
®|F |F|F

A figura acima apresenta as colunas iniciais de uma tabela-verdade, em que P, Q e R representam proposi¢oes logicas, e Ve F
correspondem, respectivamente, aos valores logicos verdadeiro e falso.

Com base nessas informacgdes e utilizando os conectivos légicos usuais, julgue o item subsecutivo.

A Ultima coluna da tabela-verdade referente a proposicado légica P v (Qé>R) quando representada na posi¢ao horizontal é igual a

(OO OIOICLOL)]

P-leHR'J|v \e'\\-'\ F‘V‘ r|v|\-'|

() Certo
() Errado




REGULAMENTAGAO DAS AGENCIAS DE FOMENTO:
CONSTITUIGCAO E FUNCIONAMENTO DAS AGENCIAS
DE FOMENTO

O que é agéncia de fomento?

Agéncia de fomento é a instituicdo com o objetivo principal de
financiar capital fixo e de giro para empreendimentos previstos em
programas de desenvolvimento, na unidade da Federagdo onde es-
tiver sediada.

Entre os potenciais beneficiarios do financiamento (operagées
ativas) estdo projetos de infraestrutura, profissionais liberais e mi-
cro e pequenas empresas. Industria, comércio, agronegaocio, turis-
mo e informatica sdo exemplos de dreas que podem ser fomenta-
das.

A agéncia de fomento pode inclusive abrir linhas de crédito
para municipios de seu estado, voltadas para projetos de interesse
da populagdo. Excepcionalmente, quando o empreendimento visar
beneficios de interesse comum, as agéncias de fomento podem
prestar assisténcia a programas e projetos desenvolvidos em estado
limitrofe a sua area de atuacdo.

A agéncia fomento deve ser constituida sob a forma de socie-
dade an6nima de capital fechado. Cada estado e o Distrito Federal
podem constituir uma Unica agéncia, que ficara sob o controle do
ente federativo onde tenha sede. A expressao Agéncia de Fomento,
acrescida da indicagdo da Unidade da Federagdo controladora, deve
constar obrigatoriamente da denominagdo social da institui¢do. A
supervisdo de suas atividades é feita pelo Banco Central.

Atividades permitidas as agéncias de fomento

e financiamento para o desenvolvimento de empreendimentos
de natureza profissional, comercial ou industrial, de pequeno porte,
inclusive a pessoas fisicas;

¢ financiamento de capitais fixo e de giro associados a projetos;

e operagOes de crédito rural;

e cessdo de créditos;

e prestagdo de garantias em operagGes compativeis com o ob-
jeto social;

® prestacdo de servigos de consultoria e de agente financeiro;

e prestagdo de servigcos de administrador de fundos de desen-
volvimento;

® operacgdes especificas de cambio;

e aplicagdo de disponibilidades de caixa em titulos publicos fe-
derais, ou em cotas de fundos de investimento cujas carteiras es-
tejam representadas exclusivamente por titulos publicos federais,
desde que assim conste nos regulamentos dos fundos;

e aquisicdo de créditos oriundos de operagdes compativeis
com o objeto social;

e participagdo societdria em sociedades empresdrias ndo inte-
grantes do sistema financeiro;

e swap para protegdo de posi¢des proprias;

e operagGes de arrendamento mercantil;

e integralizagdo de cotas de fundos que tenham participagdo
da Unido:

¢ aplicagdo em operag¢des de microfinangas (DIM).

Obrigagdes

LEGISLACAO BANCARIA

/- h \
[~
AN p /

Além de recursos préprios, essas instituicdes s6 podem, em
operagdes passivas, empregar recursos provenientes de fundos
e programas oficiais; orcamentos federal, estaduais e municipais;
organismos e instituicdes financeiras nacionais e internacionais de
desenvolvimento; e captagdo de depdsitos interfinanceiros vincu-
lados a operagdes de microfinancas (DIM). E vedada a captacdo de
recursos junto do publico.

Ademais, essas instituicdes devem constituir e manter, perma-
nentemente, fundo de liquidez equivalente, no minimo, a 10% do
valor de suas obrigacGes, a ser integralmente aplicado em titulos
publicos federais.

Historico

As agéncias de fomento surgiram a partir do processo de rees-
truturagdo do segmento bancdrio nacional, no ambito do Programa
de Incentivo a Redugdo da Presenga do Setor Publico na Atividade
Financeira (PROES), previsto inicialmente na Medida Proviséria n2
1.514, de 1996, que foi reeditada diversas vezes durante a vigéncia
do Programa, até a edicdo da Medida Proviséria n? 2.192-70, de
2001.

O PROES previa que as institui¢des financeiras sob o contro-
le dos estados seriam extintas, privatizadas ou transformadas em
instituicGes financeiras dedicadas ao financiamento de capital fixo
e de giro associado a projetos no Pais, denominadas agéncias de
fomento.

Links relacionados

Encontre uma instituicao

Tarifas:

Por instituicdo - agéncias de fomento e companhias hipoteca-
rias

Valores minimos, maximos e médios por tarifa bancaria

Informagdes técnicas
Relacdo de instituicdes em funcionamento no pais
Balancetes e balangos patrimoniais (transferéncia de arquivos)

Principais leis e normas

Medida Provisdria n? 1.514, de 07 de agosto de 1996 — esta-
belece mecanismos objetivando incentivar a redugdo da presenga
do setor publico estadual na atividade financeira bancaria, dispde
sobre a privatizacdo de institui¢des financeiras, e da outras provi-
déncias. (Ultima reedicdo pela MPV n? 2.192-70, de 24 de agosto
de 2001).

Resolucgdo n? 2.828, de 30 de marc¢o de 2001 — dispde sobre a
constituicao e o funcionamento de agéncias de fomento.

Fonte:
ciafomento

https://www.bcb.gov.br/estabilidadefinanceira/agen-

RESOLUCAO DO CONSELHO MONETARIO NACIONAL
- CMN N2 2.828, DE 30 DE MARGO DE 2001 E RESPECTI-
VAS ALTERACOES

RESOLUGAO N2 2828

Dispde sobre a constituicdo e o funcionamento de agéncias de
fomento.




O BANCO CENTRAL DO BRASIL, na forma do art. 92 da Lei n@.
4.595, de 31 de dezembro de 1964, torna publico que o CONSELHO
MONETARIO NACIONAL, em sess3o realizada em 29 de margo de
2001, com base no art. 49, inciso VIII, da referida lei e no art. 19,
paragrafo 22, da Medida Provisdria n2. 2.139-64, de 27 de margo
de 2001,

RESOLVEU:

Art. 12 Estabelecer que dependem de autorizagdo do Banco
Central do Brasil a constituicdo e o funcionamento de agéncias de
fomento sob controle aciondrio de Unidade da Federagao, cujo ob-
jeto social é financiar capital fixo e de giro associado a projetos na
Unidade da Federagdo onde tenham sede.

§ 12 Para efeito do disposto nesta Resolugdo:

| - Unidades da Federagdo sdo os Estados e o Distrito Federal;

Il - projetos sdo empreendimentos que visem a ampliagdo ou a
manutenc¢do da capacidade produtiva de bens e servigos, previstos
em programas de desenvolvimento econdmico e social da Unidade
da Federagdo onde tenham sede.

(§ 12 com redagdo dada pela Resolu¢do 3.757, de 12/7/2009).

§ 22 As agéncias de fomento devem ser constituidas sob a for-
ma de sociedade anénima de capital fechado, nos termos da Lei ne.
6.404, de 15 de dezembro de 1976.

§ 32 A expressdo Agéncia de Fomento, acrescida da indicagdo
da Unidade da Federagdo controladora, deve constar obrigatoria-
mente da denominacdo social da instituicdo de que trata este ar-
tigo.

§ 42 A concessao, por parte do Banco Central do Brasil, de auto-
rizagdo para o funcionamento de agéncia de fomento estd condicio-
nada ao atendimento das disposi¢cdes constantes do Regulamento
Anexo | a Resolugdo n2. 2.099, de 17 de agosto de 1994, e regula-
menta¢do complementar.

§ 52 As agéncias de fomento integram o Sistema Nacional de
Crédito Rural (SNCR) na condicdo de érgdos vinculados auxiliares.

§ 62 As agéncias de fomento ndo podem ser transformadas em
qualquer outro tipo de instituicdo autorizada a funcionar pelo Ban-
co Central do Brasil.

§ 72 O Banco Central do Brasil autorizara a constituicdo de uma
Unica agéncia de fomento por Unidade da Federagdo.

Art. 22 As agéncias de fomento podem empregar em suas ativi-
dades, além de recursos préprios, os provenientes de:

| - fundos e programas oficiais;

Il - orcamentos federal, estaduais e municipais;

Il - organismos e instituicdes financeiras nacionais e interna-
cionais de desenvolvimento;

IV - captacdo de depdsito interfinanceiro vinculado a operagdes
de microfinangas (DIM).

Paragrafo Unico. A agéncia de fomento, para captar recursos
provenientes de organismos e instituicdes financeiras internacio-
nais de desenvolvimento, nos termos do inciso Ill, deve deter, em
pelo menos uma agéncia internacional avaliadora de risco, dentre
aquelas de maior projecdo, classificacdo de risco correspondente a
grau de investimento ou, ao menos, igual aquela obtida pela Unido,
nessa mesma agéncia.

(Artigo 292 com redagdo dada pela Resolugdo 3.757, de
12/7/20009).

Art. 32 As agéncias de fomento podem realizar, na Unidade da
Federagdo onde tenham sede, as seguintes operagdes e atividades,
observada a regulamentagdo aplicavel em cada caso:

| - financiamento de capitais fixo e de giro associado a projetos;

Il - prestagdo de garantias em operagdes compativeis com o ob-
jeto social descrito no art. 19;

Il - prestagdo de servigos de consultoria e de agente financeiro;
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IV - prestacdo de servicos de administrador de fundos de de-
senvolvimento, observado o disposto no art. 35 da Lei Complemen-
tar n? 101, de 4 de maio de 2000;

V - aplicagdo de disponibilidades de caixa em titulos publicos
federais, inclusive por meio de operagdes compromissadas de que
trata a Resolugdo n2 3.339, de 26 de janeiro de 2006;

VI - cessdo de créditos;

VIl - aquisi¢do, direta ou indireta, inclusive por meio de fundos
de investimento, de créditos oriundos de operagdes compativeis
com o objeto social descrito no art. 19;

VIII - participacdo acionaria, direta ou indireta, no Pais, em ins-
tituicdes ndo financeiras, observadas as seguintes condigdes:

a) ndo se configure a condigdo de acionista controlador;

b) a empresa ndo seja controlada, direta ou indiretamente, por
Unidade da Federagdo; ou

¢) a Unidade da Federagdo ndo tenha influéncia significativa na
empresa;

IX - swap para protec¢do de posi¢des proprias;

X - operagoes de crédito rural;

XI - financiamento para o desenvolvimento de empreendimen-
tos de natureza profissional, comercial ou industrial, de pequeno
porte, inclusive a pessoas fisicas;

XIl - operagdes especificas de cdmbio autorizadas pelo Banco
Central do Brasil;

Xl - operacdes de arrendamento mercantil financeiro:

a) contratadas com o préprio vendedor dos bens ou com pes-
soas juridicas a ele vinculadas; e/ou

b) realizadas com recursos provenientes de institui¢cdes publi-
cas federais de desenvolvimento.

§ 19 Excepcionalmente, quando o empreendimento visar bene-
ficios de interesse comum, as agéncias de fomento podem prestar
assisténcia a programas e projetos desenvolvidos em estado limi-
trofe a sua area de atuacdo.

§ 29 A realizagdo de operagdes de cambio e de arrendamento
mercantil depende de autoriza¢do do Banco Central do Brasil, exi-
gindo-se os seguintes acréscimos de capital realizado e de patrimo-
nio liquido ao valor estabelecido no art. 52:

| - R$6.500.000,00 (seis milhdes e quinhentos mil reais), para
operar no mercado de cambio;

Il - R$7.000.000,00 (sete milhdes de reais), para a realizac3o de
operagdes de arrendamento mercantil, com redutor de 30% (trinta
por cento) para as agéncias de fomento sediadas fora dos Estados
do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo.

(Artigo 32 com redagdo dada pela Resolugdo 3.757, de
12/7/20009).

Art. 42 As agéncias de fomento s3o vedados:

| - 0 acesso as linhas de assisténcia financeira e de redesconto
do Banco Central do Brasil;

Il - 0 acesso a conta Reservas Bancarias no Banco Central do
Brasil;

Il - a captagdo de recursos junto ao publico, inclusive de recur-
sos externos, ressalvado o disposto no inciso Il do art. 29;

IV - a contrata¢do de depdsitos interfinanceiros, na qualidade
de depositante ou depositaria, ressalvado o disposto no inciso IV do
art. 22. (Redacdo dada pela Resolugdo 3.757, de 12/7/2009).

V - Revogado. (Revogado pela Resolugdo 3.757, de 12/7/2009)

Paragrafo Unico. Revogado. (Revogado pela Resolugdo 3.757,
de 12/7/2009).

Art. 52 As agéncias de fomento devem observar limites mi-
nimos de capital realizado e Patriménio de Referéncia (PR) de
R$4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).




Art. 62 As agéncias de fomento devem constituir e manter, per-
manentemente, fundo de liquidez equivalente, no minimo, a 10%
(dez por cento) do valor de suas obrigacGes, a ser integralmente
aplicado em titulos publicos federais.

Paragrafo Unico. Para fins deste artigo, consideram-se obriga-
¢Oes os valores registrados no passivo circulante, as coobrigacbes
por cessdo de crédito e as garantias prestadas. (Incluido pela Reso-
lugdo 3.757, de 12/7/2009).

Art. 72. Revogado. (Artigo revogado, a partir de 12/7/2008, pela
Resoluc¢do 3.490, de 29/8/2007).

Art. 82 Aplicam-se as agéncias de fomento as mesmas condi-
¢Oes e limites operacionais estabelecidos para o funcionamento
de institui¢des financeiras na Lei n2. 4.595, de 31 de dezembro de
1964, e na legislagdo e regulamentagdo posteriores relativas ao Sis-
tema Financeiro Nacional, no que ndo conflitarem com o disposto
nesta Resolucdo.

Art. 92 Fica o Banco Central do Brasil autorizado a adotar as
medidas e a baixar as normas julgadas necessarias a execu¢do do
disposto nesta Resolugdo, podendo, inclusive, alterar os valores es-
tabelecidos nos arts. 62 e 79.

Paragrafo unico. O Banco Central do Brasil deverd comunicar
ao Conselho Monetario Nacional qualquer alteragdo dos valores de
que trata o caput.

Art. 10. As agéncias de fomento em funcionamento na data da
entrada em vigor desta Resolugdo terdo prazo, até 31 de dezembro
de 2002, para adaptacdo as disposi¢Ses dos arts. 12, §§ 32, 42, inciso
V, e 82, nesse Ultimo caso, tdo-somente no que se refere aos limites
operacionais.

Art. 11. Esta Resolu¢do entra em vigor na data de sua publica-
¢ao.

Art. 12. Ficam revogadas, a Resolugdo n2. 2.574, de 17 de de-
zembro de 1998, e a Circular n2. 2.818, de 24 de abril de 1998.

CIRCULAR N° 3.978, 23 DE JANEIRO DE 2020 (LAVAGEM
DE DINHEIRO E FINANCIAMENTO AO TERRORISMO).

CIRCULAR N2 3.978, DE 23 DE JANEIRO DE 2020

Dispbe sobre a politica, os procedimentos e os controles in-
ternos a serem adotados pelas instituicdes autorizadas a funcionar
pelo Banco Central do Brasil visando a prevengdo da utilizagdo do
sistema financeiro para a pratica dos crimes de “lavagem” ou ocul-
tacdo de bens, direitos e valores, de que trata a Lein29.613, de 3 de
margo de 1998, e de financiamento do terrorismo, previsto na Lei
n2 13.260, de 16 de margo de 2016.

A Diretoria Colegiada do Banco Central do Brasil, em sessao re-
alizada em 22 de janeiro de 2020, com base nos arts. 92 da Lei n?
4,595, de 31 de dezembro de 1964, 10, 11 e 11-A da Lei n? 9.613,
de 3 de margo de 1998, 62 e 79, inciso Ill, da Lei n2 11.795, de 8 de
outubro de 2008, e 15 da Lei n2 12.865, de 9 de outubro de 2013, e
tendo em vista o disposto na Lei n2 13.260, de 16 de margo de 2016,
na Convengao contra o Trafico llicito de Entorpecentes e Substan-
cias Psicotrdpicas, promulgada pelo Decreto n2 154, de 26 de junho
de 1991, na Convencdo das Nag¢des Unidas contra o Crime Organi-
zado Transnacional, promulgada pelo Decreto n2 5.015, de 12 de
margo de 2004, na Convencdo Interamericana contra o Terrorismo,
promulgada pelo Decreto n2 5.639, de 26 de dezembro de 2005, na
Convencgdo Internacional para Supressdao do Financiamento do Ter-
rorismo, promulgada pelo Decreto n2 5.640, de 26 de dezembro de
2005, e na Convencdo das Nag¢des Unidas contra a Corrupgdo, pro-
mulgada pelo Decreto n2 5.687, de 31 de janeiro de 2006, resolve:
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CAPITULO I
DO OBJETO E DO AMBITO DE APLICACAO

Art. 19 Esta Circular dispGe sobre a politica, os procedimentos
e os controles internos a serem adotados pelas institui¢des autori-
zadas a funcionar pelo Banco Central do Brasil visando a prevengado
da utilizagdo do sistema financeiro para a pratica dos crimes de “la-
vagem” ou ocultacdo de bens, direitos e valores, de que trata a Lei
n29.613, de 3 de margo de 1998, e de financiamento do terrorismo,
previsto na Lei n2 13.260, de 16 de margo de 2016.

Paragrafo Unico. Para os fins desta Circular, os crimes referidos
no caput serdo denominados genericamente “lavagem de dinheiro”
e “financiamento do terrorismo”.

CAPiTULO Il
DA POLITICA DE PREVENGCAO A LAVAGEM DE DINHEIRO E AO
FINANCIAMENTO DO TERRORISMO

Art. 22 As instituicGes mencionadas no art. 12 devem imple-
mentar e manter politica formulada com base em principios e di-
retrizes que busquem prevenir a sua utiliza¢gdo para as praticas de
lavagem de dinheiro e de financiamento do terrorismo.

Paragrafo Unico. A politica de que trata o caput deve ser com-
pativel com os perfis de risco:

| - dos clientes;

Il - da instituicdo;

Il - das operagdes, transagbes, produtos e servigos; e

IV - dos funcionarios, parceiros e prestadores de servigos ter-
ceirizados.

Art. 32 A politica referida no art. 22 deve contemplar, no mini-
mo:

| - as diretrizes para:

a) a definicdo de papéis e responsabilidades para o cumpri-
mento das obrigacdes de que trata esta Circular;

b) a defini¢do de procedimentos voltados a avaliagdo e a anali-
se prévia de novos produtos e servigos, bem como da utilizagdo de
novas tecnologias, tendo em vista o risco de lavagem de dinheiro e
de financiamento do terrorismo;

c) a avaliagdo interna de risco e a avaliagdo de efetividade de
que tratam os arts. 10 e 62;

d) a verificagdo do cumprimento da politica, dos procedimen-
tos e dos controles internos de que trata esta Circular, bem como a
identificacdo e a correcdo das deficiéncias verificadas;

e) a promogdo de cultura organizacional de prevengdo a lava-
gem de dinheiro e ao financiamento do terrorismo, contemplando,
inclusive, os funciondrios, os parceiros e os prestadores de servigos
terceirizados;

f) a selecdo e a contrata¢do de funcionarios e de prestadores de
servicos terceirizados, tendo em vista o risco de lavagem de dinhei-
ro e de financiamento do terrorismo; e

g) a capacitagdo dos funcionarios sobre o tema da prevencgédo a
lavagem de dinheiro e ao financiamento do terrorismo, incluindo os
funciondrios dos correspondentes no Pais que prestem atendimen-
to em nome das instituicdes mencionadas no art. 19;

Il - as diretrizes para implementacdo de procedimentos:

a) de coleta, verificagdo, validagdo e atualizagdo de informa-
¢Oes cadastrais, visando a conhecer os clientes, os funcionarios, os
parceiros e os prestadores de servigos terceirizados;

b) de registro de operagGes e de servigos financeiros;

c) de monitoramento, sele¢do e analise de operacgGes e situa-
¢oes suspeitas; e

d) de comunicag¢do de operag¢des ao Conselho de Controle de
Atividades Financeiras (Coaf); e






