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ANALISE E ALGEBRA - NOGOES SOBRE CONJUNTOS; PERTINENCIA; PARTES DE UM CONJUNTO; OPERACOES: UNIAO,
INTERSEGAO, DIFERENGA, COMPLEMENTO; PROPRIEDADE DAS OPERAGOES; CONJUNTOS NUMERICOS: NATURAIS,
INTEIROS, RACIONAIS E IRRACIONAIS, REAIS E COMPLEXOS. REPRESENTACAO GEOMETRICA DOS REAIS; MODULO
DE UM NUMERO REAL; PROPRIEDADES DO MODULO; CONJUNTOS LINEARES: INTERVALOS, VIZINHANGA, CONJUN-

TOS LIMITADOS, MAXIMO E MiNIMO; LOGICA: PROPOSICAO, OPERAGOES LOGICAS, SENTENGA ABERTA, QUAN-
TIFICADORES, CONJUNGAO, DISJUNGCAO, CONDICIONAL, BICONDICIONAL, RECIPROCA, CONTRAPOSITIVA; PLANO
CARTESIANO

Conjunto dos numeros inteiros - z
O conjunto dos nimeros inteiros € a reunido do conjunto dos nimeros naturais N ={0, 1, 2, 3, 4,..., n,...},(N C Z); o conjunto dos opos-

tos dos numeros naturais e o zero. Representamos pela letra Z.

N CZ (N estd contido em Z)

Subconjuntos:
SiMBOLO REPRESENTAGAO DESCRIGCAO
* zZ* Conjunto dos nimeros inteiros ndo nulos
+ Z, Conjunto dos niumeros inteiros nao negativos
*e+ 7%, Conjunto dos niumeros inteiros positivos
- Z_ Conjunto dos numeros inteiros nao positivos
*e- Z*_ Conjunto dos nimeros inteiros negativos

Observamos nos numeros inteiros algumas caracteristicas:
e Mddulo: distancia ou afastamento desse nimero até o zero, na reta numérica inteira. Representa-se o médulo por | |. O mddulo de

qgualguer nimero inteiro, diferente de zero, é sempre positivo.
¢ Numeros Opostos: dois nimeros sdo opostos quando sua soma é zero. Isto significa que eles estdo a mesma distancia da origem

(zero).

\ POSITIVOS

0 +1 +2 +3 44 45 +6 +7 +8

NEGATIVOS " 4 unidades 4 unidades

Somando-se temos: (+4) + (-4) = (-4) + (+4) =0

Operagoes
e Soma ou Adigdo: Associamos aos numeros inteiros positivos a ideia de ganhar e aos niUmeros inteiros negativos a ideia de perder.

ATENCAO: O sinal (+) antes do niimero positivo pode ser dispensado, mas o sinal (=) antes do niimero negativo nunca pode ser

dispensado.




¢ Subtragdo: empregamos quando precisamos tirar uma quan-
tidade de outra quantidade; temos duas quantidades e queremos
saber quanto uma delas tem a mais que a outra; temos duas quan-
tidades e queremos saber quanto falta a uma delas para atingir a
outra. A subtracdo é a operagdo inversa da adi¢do. O sinal sempre
sera do maior numero.

ATENCAO: todos parénteses, colchetes, chaves, numeros, ...,
entre outros, precedidos de sinal negativo, tem o seu sinal inverti-
do, ou seja, € dado o seu oposto.

Exemplo:

(FUNDACAO CASA — AGENTE EDUCACIONAL — VUNESP) Para
zelar pelos jovens internados e orienta-los a respeito do uso ade-
guado dos materiais em geral e dos recursos utilizados em ativida-
des educativas, bem como da preservacgdo predial, realizou-se uma
dindmica elencando “atitudes positivas” e “atitudes negativas”, no
entendimento dos elementos do grupo. Solicitou-se que cada um
classificasse suas atitudes como positiva ou negativa, atribuindo
(+4) pontos a cada atitude positiva e (-1) a cada atitude negativa.
Se um jovem classificou como positiva apenas 20 das 50 atitudes
anotadas, o total de pontos atribuidos foi

(A) 50.

(B) 45.

(C) 42.

(D) 36.

(E) 32.

Resolugao:

50-20=30 atitudes negativas
20.4=80

30.(-1)=-30

80-30=50

Resposta: A

e Multiplicagdo: é uma adigdo de nimeros/ fatores repetidos.
Na multiplicagdo o produto dos numeros a e b, pode ser indicado
poraxb, a.b ou ainda ab sem nenhum sinal entre as letras.

e Divisdo: a divisdo exata de um numero inteiro por outro nu-
mero inteiro, diferente de zero, dividimos o médulo do dividendo
pelo médulo do divisor.

ATENCAO:

1) No conjunto Z, a divisdo ndo é comutativa, néo é associativa
e ndo tem a propriedade da existéncia do elemento neutro.

2) Ndo existe divisdo por zero.

3) Zero dividido por qualquer numero inteiro, diferente de zero,
é zero, pois o produto de qualquer numero inteiro por zero é igual
a zero.

Na multiplicacdo e divisdo de numeros inteiros é muito impor-
tante a REGRA DE SINAIS:

Sinais iguais (+) (+); (-) (-) = resultado sempre positivo.

Sinais diferentes (+) (-); (-) (+) = resultado sempre
negativo.

MATEMATICA

Exemplo:

(PREF.DE NITEROI) Um estudante empilhou seus livros, obten-
do uma unica pilha 52cm de altura. Sabendo que 8 desses livros
possui uma espessura de 2cm, e que os livros restantes possuem
espessura de 3cm, o numero de livros na pilha é:

(A) 10

(B) 15

(C)18

(D) 20

(E) 22

Resolugao:

Sdo 8 livrosde 2 cm: 8.2 =16cm

Como eu tenho 52 cm ao todo e os demais livros tem 3 cm,
temos:

52 -16 =36 cm de altura de livros de 3 cm

36:3=12livros de 3cm

O total de livros da pilha: 8 + 12 = 20 livros ao todo.

Resposta: D

¢ Potenciagao: A poténcia a” do nimero inteiro a, é definida
como um produto de n fatores iguais. O nimero a é denominado a
base e o nUmero n é o expoente.a”"=axaxaxax..xa,aé mult-
plicado por a n vezes. Tenha em mente que:

—Toda poténcia de base positiva é um numero inteiro positivo.

—Toda poténcia de base negativa e expoente par é um nimero
inteiro positivo.

— Toda poténcia de base negativa e expoente impar é um nu-
mero inteiro negativo.

Propriedades da Potenciagdo

1) Produtos de Poténcias com bases iguais: Conserva-se a base
e somam-se os expoentes. (—a)*. (—a)® = (—a)**® = (—a)°®

2) Quocientes de Poténcias com bases iguais: Conserva-se a
base e subtraem-se os expoentes. (-a)®: (-a)® = (-a)®~° = (-a)?

3) Poténcia de Poténcia: Conserva-se a base e multiplicam-se
os expoentes. [(-a)’]? = (-a)*-2 = (-a)®°

4) Poténcia de expoente 1: E sempre igual a base. (-a)'=-a e
(+a)t=+a

5) Poténcia de expoente zero e base diferente de zero: E igual
al.(+a)’=1le(-b)°=1

Conjunto dos nlimeros racionais — Q m

Um ndmero racional é o que pode ser escrito na forma ,,
onde m e n sdo numeros inteiros, sendo que n deve ser diferente
de zero. Frequentemente usamos m/n para significar a divisdo de
m por n.

N CZ C Q (N esta contido em Z que esta contido em Q)




MATEMATICA

Subconjuntos:
SiMBOLO | REPRESENTACAO DESCRICAO
* Q* Conjunto dos nimeros racionais ndo nulos
+ Q, Conjunto dos nimeros racionais ndo negativos
*e+ Q*, Conjunto dos numeros racionais positivos
- Q_ Conjunto dos nimeros racionais ndo positivos
*e- Q*_ Conjunto dos numeros racionais negativos

Representagdo decimal
Podemos representar um numero racional, escrito na forma de fragdo, em niumero decimal. Para isso temos duas maneiras possiveis:

12) O numeral decimal obtido possui, apds a virgula, um numero finito de algarismos. Decimais Exatos:

2
Z =04
5

22) O numeral decimal obtido possui, apds a virgula, infinitos algarismos (nem todos nulos), repetindo-se periodicamente Decimais

Periddicos ou Dizimas Periddicas:

1
— =0,333...
3

Representacdo Fraciondria
E a operagdo inversa da anterior. Aqui temos duas maneiras possiveis:

1) Transformando o nimero decimal em uma fragdo numerador é o niumero decimal sem a virgula e o denominador é composto pelo
numeral 1, seguido de tantos zeros quantas forem as casas decimais do nimero decimal dado. Ex.:
0,035 = 35/1000

2) Através da fragdo geratriz. Ai temos o caso das dizimas periddicas que podem ser simples ou compostas.
—Simples: o seu periodo é composto por um mesmo nimero ou conjunto de nimeros que se repeti infinitamente. Exemplos:

o . * 0313131 .

Periodo: 4 (1 alyarismo) Perodo 3 (2 algarismos) pﬁfgﬁ?ﬁ?gm... & sigaremos)
A 31

0444..=3 0,313131... = — -

? 99 0,278278278. = 559

Procedimento: para transformarmos uma dizima periddica simples em fragdo basta utilizarmos o digito 9 no denominador para cada

guantos digitos tiver o periodo da dizima.

— Composta: quando a mesma apresenta um ante periodo que nao se repete.

a)
Parme nlo parkddich oo o

ol : Bl it Sl s
pEnodn o oo mence g

Pl il pr (" \

hi.G — oA h2h Bah 1 Th T
0,58333... = = — = = —
i L Ll Qi : TH 12
iatia * aigarisma
com ; peres
aigmrigngs  Perinie ) aganamo 9
dlg o EEmo




GRANDEZAS FiSICAS E MEDIDAS - SISTEMA DE UNI-
DADES; SISTEMA INTERNACIONAL DE UNIDADES;
CONVERSAO DE UNIDADES; ORDEM DE GRANDEZA;
ALGARISMOS SIGNIFICATIVOS; GRANDEZAS ESCALA-
RES E VETORIAIS

Na fisica, para descrever os fendmenos, muitas vezes uma ex-
plicagdo basta. Ha alguns casos envolvendo quantidades que de-
vem ser medidas, comparadas.

As grandezas fisicas sdo responsdveis por esta descrigdo
quantitativa dos fenémenos, pois quando alguém pergunta: qual
a distancia de S3o Paulo ao Rio de Janeiro? Ndo basta dizer se é
longe, perto, ou logo ali, é necessario um numero que represente
esta distancia (quantidade), em uma unidade de medida que seja
mais préxima da realidade do fenédmeno (quildmetros, por exem-
plo). Imagina medir a distancia de Sdo Paulo ao Rio de Janeiro em
milimetros? Além de estar fora de um contexto mais intuitivo, fica-
ria muito dificil de medir.

Este nimero com a unidade de medida (5 km, por exemplo) é a
chamada Grandeza Fisica.

Grandeza fisica também é definida como tudo que pode ser
medido. O amor de um pai para com um filho pode ser medido?
Ndo! Logo ndo é uma grandeza fisica. A quantidade de refrigerante
que sera necessaria para uma festa pode ser medida? Sim, em li-
tros! Logo é uma grandeza fisica!

As grandezas fisicas podem ser classificadas em diretas (funda-
mentais) ou indiretas (derivadas), e ainda como escalares ou veto-
riais. Veja a seguir as definicdes de cada uma delas:

e  Diretas (ou fundamentais): sido aquelas que apenas com
uma medida ja se obtém o resultado, ndo precisando envolver ou-
tra grandeza fisica na medigdo. Um exemplo seria ao medir a altura
de uma mesa, basta usar uma trena e ja se obtém a medida. Ou me-
dir o tempo para ir ao mercado, bastando apenas usar um reldgio e
ja se tem a medida desejada.

e Indiretas (ou derivas): sido aquelas que envolvem mais de
uma grandeza a ser medida e, por possuir duas grandezas fisicas ou
mais, sdo chamadas também de derivadas, pois serdo compostas
de grandezas diretas (ou fundamentais). A velocidade é um exem-
plo. Definida como a distancia dividida pelo tempo, precisa-se cal-
cular duas grandezas fisicas, espaco e tempo, para depois dividi-las,
obtendo um novo resultado, uma nova grandeza fisica, derivada de
duas grandezas fundamentais.

e  Escalares: sdo aquelas em que basta o numero e a unida-
de de medida para defini-la. Exemplos podem ser a medida de uma
febre de 40°C, o tempo de caminhada de 30 minutos, 3 litros de
agua, 5 kg de arroz, entre outros.

e \Vetoriais: sdaoaquelas em que s6 o niUmero e a unidade de
medida ndo sdo suficientes, é necessario saber também a diregao
(horizontal, vertical, diagonal, etc.) e o sentido (direita, esquerda,
para cima, para baixo, a noroeste, horério, anti-horario, etc.). Nas
grandezas fisicas vetoriais a dire¢do e o sentido faz toda a diferenca,
e, por isso, sempre haverd uma pergunta para fazer além da medida
a ser feita, por exemplo: Junior caminhou 6 m, mas para onde? Sera
necessario responder a pergunta. No caso, suponha-se que Junior
caminhou 6m da porta da casa até a beira do mar. Contudo se é dito
que Jodo tem 60 kg, ja esta claro, ndo ha perguntas a se fazer, por
isso que massa é uma grandeza escalar e ndo vetorial.

FisICA

(=)

Como ja dito anteriormente, uma grandeza fisica terd uma
guantidade (nUmero) e uma unidade de medida (metros, segundos,
horas, por exemplo).

Para as unidades de medidas foi criado um padrdo, nao sé para
facilitar a comparagdao em diferentes regides de um pais ou entre
paises, mas também para facilitar as relagdes comerciais, pois 5 kg
(quilogramas) de batatas em Brasilia tem que ter a mesma quanti-
dade de massa que 5 kg de batatas em Sdo Paulo, ou seja, 1 kg é
a mesma quantidade de massa nos dois lugares, ndo importando
por qual nimero é multiplicado. Para um certo comprimento de
uma barra, foi denominado 1 metro. Desta forma ndo importa por
qual valor é multiplicado, o valor unitario do metro é o mesmo em
qualquer lugar.

Por ser padronizado um valor unitario (apenas 1 unidade)
de medida para cada grandeza, este padrao estabelecido chama-se
unidade de medida.

Unidades de medida

Devido as caracteristicas de cada povo, as grandezas eram me-
didas em diversas unidades. No caso do comprimento, podemos
citar algumas unidades de medida como jardas, polegadas, pés
bragas, metro, centimetro etc.

Com o desenvolvimento e maior integracao das sociedades,
surgiu a necessidade de padronizar as medidas das grandezas. No
inicio do século X1V, podia-se notar que a padronizagdo tornara-se
especifica para cada tipo de atividade econ6mica, motivados, so-
bretudo, por razbes fiscais da autoridade politica de cada regido,
cuja uniformizagao dificilmente ultrapassava os limites das cidades
ou do pais em que estava sendo utilizada. Estabeleceu-se um sem-
-numero de sistema de medidas.

Ao se observar a larga utilizagdo do chamado Sistema Inter-
nacional de Unidades (SI) no cotidiano das pessoas, como reflexo
das relagdes econdmicas, dos processos industriais de fabricagdo de
produtos etc., pode ndo parecer mas a ideia de um sistema univer-
sal e coerente de unidades, baseado em grandezas fisicas constan-
tes, é relativamente recente.

Em 1791, na Francga, foi criado um sistema padrdo para ser usa-
do no mundo todo, que é o chamado sistema métrico.

Para medida de comprimento, inicialmente, definiu-se 1 metro
como sendo a distancia entre o Polo Norte e o Equador terrestre,
dividido por 10°.

Hoje, existe uma barra de platina guardada no Museu de Pe-
sos e Medidas, em Paris, cujo comprimento é de um metro e serve
como referéncia para o metro padrdo. Cada pais utiliza-se de uma
cOpia dessa barra para se fazerem, por exemplo, as réguas e as tre-
nas.




FisICA

Sistema Internacional de Unidades
O sistema de unidades de medida mais utilizado nos dias atuais é o Sl (Sistema Internacional de Unidades), que antigamente era cha-
mado de MKS (metro, quilograma e segundo).

. Grandeza  Unidade Simbolo
Comprimento metro m
Massa quilograma kg
Tempo segundo 5
Corrente elétrica ampere A
Temperatura termodindmica  kelvin K

Quantidade de substancia mol moll12]

Intensidade luminosa candela cd

Utilizamos, também, multiplos e submultiplos das grandezas fisicas. Observe a tabela abaixo.

10% tera 1L Tm Tg 12
10° giga G Gm Gg (7
10° mega M Mm Mg M2
10° quilo k km kg ks
102 hecto h hm hg he
10! deca da dam dag dag
10° Unidade m g g
107! deci d dm dg deg
102 centi C cm cg cd
1072 mili m mm mg ms
10°® micro 1] pm Ha pe
10 nano n nm ng ng
10 pico p pm Pq pé

Principais grandezas

COMPRIMENTO
Metro (m): E o comprimento da trajetéria percorrida pela luz no vacuo, durante um intervalo de tempo de 1/299.792.458 de segundo
(Unidade de Base ratificada pela 172 CGPM — 1983). A velocidade da luz no vacuo é c = 299.792,458 km/s.
Unidades de comprimento tradicionais:
Quilémetro (km): 1.000 m,
palmo: 22 cm;
braga: 2,2m;
légua: 6 km;
légua brasileira: 6,6 km.

Unidades de comprimento inglesas:

e  Polegada (in): 2,54 cm ou 0,0254 m;
e  pé(ft): 30,48 cm ou 0,3048 m;

e jarda(yd): 91,44 cmou 0,9144 m;

e  milha (mi): 1.609 m;




e  milha nautica: 1.852 m.

Distancias astronémicas:

e Ano-luz: distancia percorrida pela luz no vacuo em 1 ano,
igual a 9,46 trilhGes de quildmetros ou 946 x 10*° km;

° parsec: 3,258 anos-luz ou 30,82 trilhdes de quildometros
ou 3. 082 x 10'0 km;

e unidade astrondmica (uA): distdncia média entre a Terra e
o Sol igual a 150 milh&es de quilébmetros ou 150 x 106 km.

AREA

Metro quadrado (m?2): drea de um quadrado com lado igual a
um metro.

Unidades de area tradicionais:

e quildmetro quadrado (km?): 1.000.000 m?;

e  hectare (ha): 10.000 m?;

e alqueire mineiro: 48.400 m?%;

e alqueire paulista: 24.200 m2.

Unidades de area inglesas:
e polegada quadrada: 6,4516 cm? ou 0,00064516 m?;
e  pé quadrado: 929,03 cm? ou 0,092903 m?2.

VOLUME

Metro cuibico (m3): cubo com arestas iguais a um metro.
Unidade de volume tradicional:

e  Litro (I): 0,001 m3.

Unidades de volume inglesas:
e Gal3oinglés: 4,546 | ou 0,004546 m3;
e  Gal3o norte-americano: 3,785 | ou 0,003785 m?3.

ANGULO PLANO

Radiano (rad ou rd): angulo plano entre dois raios de um circulo
que forma um arco de circunferéncia com o comprimento igual ao
do raio.

Unidades de angulo plano tradicionais —
grau (2): /180 rad;
minuto (‘): /10. 800;
e  segundo (“): /648. 000 rad;
e numero: 3,1416.

ANGULO sOLIDO

Esterradiano (sr): angulo sdélido que, tendo o vértice no centro
de uma esfera, leva a um corte em sua superficie com area igual a
de um quadrado com lados iguais ao raio da esfera.

MASSA

Quilograma (kg): massa do protoétipo internacional do quilogra-
ma, um padrdo construido com uma liga de platina e iridio.

Unidades de massa tradicionais:

e quilate: 0,2 g ou 0,002 kg;

e  tonelada métrica (t): 1.000 kg.

Unidades de massa inglesas:

e libra ou pound (Ib): 453,59 g ou 0,453 kg;

e tonelada inglesa: 1.016 kg; tonelada norte-americana:
907 kg;

e onga (0z): 28,35 g ou 0,028 kg;

e  ongatroy: 31,10 g ou 0,031 kg.

FiSICA

TEMPO
Segundo (s): tempo correspondente a 9.192. 631.770 ciclos de
radiagdes emitidas entre dois niveis de energia do atomo de césio
133.
Unidades de tempo tradicionais:
minuto (min): 60s;
hora (h): 60min ou 3.600s;
dia (d): 24h ou 1.440min ou 86. 400s;
ano sideral: 365d 6h 9min 9,5s;
ano trépico: 365d 5h 48min 45,8s.

VELOCIDADE

Metro por segundo (m/s): distancia percorrida em um segun-
do.

Unidades de velocidade tradicionais:

e  quildmetro por hora (km/h): 1/3,6 m/s ou 0,27777 m/s.

Unidades de velocidade inglesas:
e  milha por hora (mi/h): 1,609 km/h ou 0,4469 m/s;
e nod (milha nautica por hora): 1,852 km/h ou 0,5144 m/s.

Velocidade da luz: 299. 792. 458 m/s.

VELOCIDADE ANGULAR

Radiano por segundo (rad/s): velocidade de rota¢do de um cor-
po.

Unidade de velocidade angular tradicional:

e  Rotacdo por minuto (rpm): p/30 rad/s

ACELERACAO

e  Metro por segundo ao quadrado (m/s?): constante de va-
riacdo de velocidade.

e Radiano por segundo ao quadrado (rad/s?): constante de
variagdo de velocidade angular.

FREQUENCIA
e  Hertz (Hz): nimero de ciclos completos por segundo (Hz
s-1)

FORCA

Newton (N): forca que imprime uma aceleracdo de 1 m/s? a
uma massa de 1 kg (kgm/s?), na dire¢do da forga.

Unidade de forga tradicional:

e  Quilograma-forga (kgf): 9,8N.

ENERGIA
Joule (J): energia necessaria para uma forga de 1N produzir um
deslocamento de 1m (J N/m).
Unidades de energia tradicionais:
Watt-hora (Wh): 3. 600 J;
quilowatt-hora (kWh): 3.600.000 J ou 3.600 kJ,
eletrovolt (eV): 1,6021 x 10 J;
caloria (cal): 4,1 J;
quilocaloria (kcal): 4. 184 J.

POTENCIA

Watt (W): poténcia necessdria para exercer uma energia de 1
J durante um segundo (W J/s). O fluxo de energia (elétrica, sonora,
térmica ou luminosa) também é medido em watt.

Unidade de poténcia tradicional:

e  Horse-power (HP) ou cavalo-vapor (cv): 735,5 W.




LEITURA - LEITURA, COMPREENSAO E INTERPRETA-
CAO DE DIVERSOS TIPOS DE TEXTOS: INFERENCIA DO
SIGNIFICADO DE PALAVRAS E EXPRESSOES; IDENTIFI-
CACAO DA IDEIA PRINCIPAL E DE INFORMAGOES ES-
PECIFICAS NO TEXTO; E IDENTIFICACAO DO CARATER
EMOCIONAL, DA ATITUDE DO AUTOR COM RELACAO

AO TEXTO E DO EFEITO INTENCIONAL NO LEITOR.

Reading Comprehension

Interpretar textos pode ser algo trabalhoso, dependendo do
assunto, ou da forma como é abordado. Tem as questdes sobre
o texto. Mas, quando o texto é em outra lingua? Tudo pode ser
mais assustador.

Se o leitor manter a calma, e se embasar nas estratégias do
Inglés Instrumental e ter certeza que ninguém é cem por cento
leigo em nada, tudo pode ficar mais claro.

Vejamos o que é e quais sdo suas estratégias de leitura:

Inglés Instrumental

Também conhecido como Inglés para Fins Especificos - ESP, o
Inglés Instrumental fundamenta-se no treinamento instrumental
dessa lingua. Tem como objetivo essencial proporcionar ao alu-
no, em curto prazo, a capacidade de ler e compreender aquilo
qgue for de extrema importancia e fundamental para que este
possa desempenhar a atividade de leitura em uma darea espe-
cifica.

Estratégias de leitura

- Skimming: trata-se de uma estratégia onde o leitor vai
buscar a ideia geral do texto através de uma leitura rapida, sem
apegar-se a ideias minimas ou especificas, para dizer sobre o que
o texto trata.

- Scanning: através do scanning, o leitor busca ideias especi-
ficas no texto. Isso ocorre pela leitura do texto a procura de um
detalhe especifico. Praticamos o scanning diariamente para en-
contrarmos um numero na lista telefénica, selecionar um e-mail
para ler, etc.

- Cognatos: sdo palavras idénticas ou parecidas entre duas
linguas e que possuem o mesmo significado, como a palavra “vi-
rus” é escrita igualmente em portugués e inglés, a Unica diferen-
¢a é que em portugués a palavra recebe acentuagdo. Porém, é
preciso atentar para os chamados falsos cognatos, ou seja, pa-
lavras que sdo escritas igual ou parecidas, mas com o significa-
do diferente, como “evaluation”, que pode ser confundida com
“evolugao” onde na verdade, significa “avaliagao”.

- Inferéncia contextual: o leitor langa mao da inferéncia, ou
seja, ele tenta adivinhar ou sugerir o assunto tratado pelo texto,
e durante a leitura ele pode confirmar ou descartar suas hipé-
teses.

- Reconhecimento de géneros textuais: sdo tipo de textos
gue se caracterizam por organizagao, estrutura gramatical, voca-
bulario especifico e contexto social em que ocorrem. Dependen-
do das marcas textuais, podemos distinguir uma poesia de uma
receita culinaria, por exemplo.

- Informagao nao-verbal: é toda informacdo dada através de
figuras, graficos, tabelas, mapas, etc. A informacdo nao-verbal
deve ser considerada como parte da informag¢do ou ideia que o
texto deseja transmitir.

INGLES

- Palavras-chave: sdo fundamentais para a compreensdo do
texto, pois se trata de palavras relacionadas a drea e ao assunto
abordado pelo texto. Sdo de facil compreensdo, pois, geralmen-
te, aparecem repetidamente no texto e é possivel obter sua ideia
através do contexto.

- Grupos nominais: formados por um nucleo (substantivo) e
um ou mais modificadores (adjetivos ou substantivos). Na lingua
inglesa o modificador aparece antes do nucleo, diferente da lin-
gua portuguesa.

- Afixos: sdo prefixos e/ou sufixos adicionados a uma raiz,
gue modifica o significado da palavra. Assim, conhecendo o sig-
nificado de cada afixo pode-se compreender mais facilmente
uma palavra composta por um prefixo ou sufixo.

- Conhecimento prévio: para compreender um texto, o lei-
tor depende do conhecimento que ele ja tem e estda armazenado
em sua memodria. E a partir desse conhecimento que o leitor terd
o entendimento do assunto tratado no texto e assimilara novas
informacgdes. Trata-se de um recurso essencial para o leitor for-
mular hipdteses e inferéncias a respeito do significado do texto.

O leitor tem, portanto, um papel ativo no processo de leitura
e compreensdo de textos, pois é ele que estabelecerd as relagdes
entre aquele conteldo do texto e os conhecimentos de mundo
que ele carrega consigo. Ou mesmo, sera ele que podera agregar
mais profundidade ao conteldo do texto a partir de sua capaci-
dade de buscar mais conhecimentos acerca dos assuntos que o
texto traz e sugere.

Ndo se esqueca que saber interpretar textos em inglés é
muito importante para ter melhor acesso aos conteudos escritos
fora do pais, ou para fazer provas de vestibular ou concursos.

ASPECTOS GRAMATICAIS — VERBOS REGULARES E
IRREGULARES; MODAIS; TEMPOS VERBAIS; FORMAS
VERBAIS: AFIRMATIVA, INTERROGATIVA E NEGATI-
VA; IMPERATIVO; GERUNDIO E INFINITIVO; “TAG
QUESTIONS”; CAUSATIVO: “HAVE”/“GET”; “SO” /“NEI-
THER”/“NOR” COM AUXILIARES; “PHRASAL VERBS” E
VERBOS SEGUIDOS DE PREPOSICAO; ORACOES CONDI-
CIONAIS (TIPOS 0, 1 E 2); COMPARATIVOS E SUPERLATI-
VOS; DISCURSO INDIRETO; VOZ PASSIVA; PERGUNTAS
DIRETAS E INDIRETAS; SUBSTANTIVOS CONTAVEIS
E INCONTAVEIS; “QUANTIFIERS”; “DETERMINERS”;
PRONOMES; ARTIGOS; ADJETIVOS; ADVERBIOS; NU-
MERAIS; PREPOSICOES; LOCUGCOES PREPOSICIONAIS E
PREPOSICOES QUE SEGUEM SUBSTANTIVOS, ADJETI-

VOS E VERBOS; E CONECTIVOS

Verb tenses

Infinitive

A forma infinitiva do inglés é to + verbo
Usos:

- apoOs numerais ordinais

He was the first to answer the prohne.

- com too e enough

This house is too expensive for me to buy.
He had bought food enough to feed a city!




INGLES

- apos o verbo want
| want you to translate the message.

- ap0s os verbos make, let e have (sem to)
This makes me feel happy.
Let me know if you need any information.

- ap06s o verbo help (com ou sem to)
She helped him (to) choose a new car.

Observagoes:
Certos verbos admitem o gerund ou infinitive sem altera¢do de sentido.
It started raining. / It started to rain.

He began to clean the house. / He began cleaning the house.
2. O verbo STOP admite tanto o gerund quanto o infinitive com altera¢do de sentido.

He stopped smoking.
(= Ele parou de fumar.)

He stopped to smoke.
(= Ele parou para fumar.)

Imperative

O imperativo, é usado para dar ordens, instrucdes, fazer pedidos e até mesmo aconselhar alguém. E uma forma verbal utilizada
diariamente e que muita gente acaba ndo conhecendo.

A forma afirmativa sempre inicia com o verbo.

Exemplos:

Eat the salad. — Coma a salada.

Sit down! — Sente-se

Help me! — Me ajude!

Tell me what you want. — Me diga o que vocé quer.

Be careful! — Tome cuidado!

Turn the TV down. — Desligue a televisdo.

Complete all the sentences. — Complete todas as sentengas.
Be quiet, please! — Fique quieto, por favor!

Frases na forma negativa sempre acrescentamos o Don’t antes do verbo.
Exemplos:

Don’t be late! — Nao se atrase!

Don’t yell in the church! — Nao grite na igreja!

Don’t be scared. — Nao se assuste.

Don’t worry! — Nao se preocupe!

Don’t drink and drive. — Nao beba e dirija.

Simple Present

O Simple Present é a forma verbal simples do presente. O vocé precisa fazer para usar o Simple Present é saber os verbos na sua
forma mais simples. Por exemplo “to go” que significa ir, ¢ usado em “l go” para dizer eu corro.

Exemplos de Simple Present:

I run — Eu corro

You run — Vocé corre/Vocés correm

We run — N6s corremos

They run — Eles correm

Regras do Simple Present

As Unicas alteragGes que acontecem nos verbos se limitam aos pronomes he, she e it. De modo geral, quando vamos usar o
Simple Present para nos referirmos a ele, ela e indefinido, a maioria dos verbos recebe um “s” no final:

[no)



INGLES

He runs — Ele corre
She runs — Ela corre
It runs — Ele/ela corre

Para verbos que tém algumas terminag¢Ges especificas com “0”, “s”, “ss”, “sh”, “ch” “x” ou “z”, deve-se acrescentar “es” no final:
He goes — Ele vai

She does — Ela faz

It watches — Ele/ela assiste

“ n

Quando o verbo termina com consoantes e “y” no final. Por exemplo, os verbos study, try e cry e tém consoantes antes do “y”.
Nesses casos, vocé deve tirar o “y” e acrescentar “ies” no lugar. Veja o exemplo:

He studies — Ele estuda

She tries — Ela tenta

It cries — Ele/ela chora

Com verbos que também terminam com “y” e tém uma vogal antes, permanece a regra geral da maioria dos verbos: acrescentar
apenas o “s” ao final da palavra.

He enjoys — Ele gosta

She stays — Ela fica

It plays — Ele/ela brinca

Formas afirmativa, negativa e interrogativa

Affirmative Interrogative Negative

| work Do | work? | don't work

You work Do you work? You don’'t work
He works Does he work? He doesn’t work
She works Does she work? She doesn’t work
It Works Does it Work? It doesn't work
We work Do we work? We don’'t work
You work Do you work? You don’t work
They work Do they work? They don't work

Present Continuous

- Usamos o Present Continuous para agdes ou acontecimentos ocorrendo no momento da fala com as expressGes now, at pre-
sent, at this moment, right now e outras.

Exemplo:

She is running at the park now.

- Usamos também para a¢des temporarias.
Exemplos:
He is sleeping on a sofd these days because his bed is broken.

- Futuro préximo.
Exemplo:
The train leaves at 9 pm.

Observagdes:

- Alguns verbos ndo sdo normalmente usados nos tempos continuos. Devemos usa-los, preferencialmente, nas formas sim-
ples: see, hear, smell, notice, realize, want, wish, recognize, refuse, understand, know, like, love, hate, forget, belong, seem,
suppose, appear, have (= ter, possuir), think (= acreditar).




COMPREENSAO E INTERPRETACAO DE TEXTO - LEITU-
RA E ANALISE DE TEXTOS; OS PROPOSITOS DO AUTOR
E SUAS IMPLICACOES NA ORGANIZACAO DO TEXTO;
INFORMAGCOES IMPLICITAS E EXPLICITAS; TIPOLO-
GIA TEXTUAL E GENEROS DISCURSIVOS; OS FATORES
DETERMINANTES DA TEXTUALIDADE: COESAO, COE-
RENCIA, INTENCIONALIDADE; ACEITABILIDADE; SITU-
ACIONALIDADE; INFORMATIVIDADE E INTERTEXTUA-
LIDADE; PROCESSOS ARGUMENTATIVOS

Compreender e interpretar textos é essencial para que o
objetivo de comunicag¢do seja alcangado satisfatoriamente. Com
isso, é importante saber diferenciar os dois conceitos. Vale lem-
brar que o texto pode ser verbal ou ndo-verbal, desde que tenha
um sentido completo.

A compreensado se relaciona ao entendimento de um texto
e de sua proposta comunicativa, decodificando a mensagem ex-
plicita. S6 depois de compreender o texto que é possivel fazer a
sua interpretacdo.

A interpretagdo sdo as conclusdes que chegamos a partir do
conteldo do texto, isto &, ela se encontra para além daquilo que
esta escrito ou mostrado. Assim, podemos dizer que a interpreta-
¢do é subjetiva, contando com o conhecimento prévio e do reper-
tério do leitor.

Dessa maneira, para compreender e interpretar bem um tex-
to, é necessario fazer a decodificacdo de cddigos linguisticos e/
ou visuais, isto é, identificar figuras de linguagem, reconhecer o
sentido de conjungdes e preposi¢des, por exemplo, bem como
identificar expressdes, gestos e cores quando se trata de imagens.

Dicas praticas

1. Faga um resumo (pode ser uma palavra, uma frase, um
conceito) sobre o assunto e os argumentos apresentados em
cada paragrafo, tentando tragar a linha de raciocinio do texto. Se
possivel, adicione também pensamentos e inferéncias préprias
as anotagdes.

2. Tenha sempre um diciondrio ou uma ferramenta de busca
por perto, para poder procurar o significado de palavras desco-
nhecidas.

3. Fique atento aos detalhes oferecidos pelo texto: dados,
fonte de referéncias e datas.

4. Sublinhe as informag¢des importantes, separando fatos de
opinides.

5. Perceba o enunciado das questdes. De um modo geral,
questdes que esperam compreensdo do texto aparecem com as
seguintes expressdes: o autor afirma/sugere que...; segundo o
texto...; de acordo com o autor... Ja as questdes que esperam
interpretagao do texto aparecem com as seguintes expressdes:
conclui-se do texto que...; o texto permite deduzir que...; qual é a
inteng¢do do autor quando afirma que...

Tipologia Textual

A partir da estrutura linguistica, da func¢do social e da finali-
dade de um texto, é possivel identificar a qual tipo e género ele
pertence. Antes, é preciso entender a diferenga entre essas duas
classificagdes.

Tipos textuais

A tipologia textual se classifica a partir da estrutura e da fi-
nalidade do texto, ou seja, esta relacionada ao modo como o
texto se apresenta. A partir de sua funcdo, é possivel estabelecer
um padrao especifico para se fazer a enunciagdo.

LINGUA PORTUGUESA

(=)

Veja, no quadro abaixo, os principais tipos e suas caracte-
risticas:

Apresenta um enredo, com agdes e
relagdes entre personagens, que ocorre
em determinados espago e tempo. E
contado por um narrador, e se estrutura
da seguinte maneira: apresentagdo >
desenvolvimento > climax > desfecho

TEXTO NARRATIVO

Tem o objetivo de defender determinado
ponto de vista, persuadindo o leitor a
partir do uso de argumentos solidos.
Sua estrutura comum é: introdugdo >
desenvolvimento > conclusdo.

TEXTO
DISSERTATIVO
ARGUMENTATIVO

Procura expor ideias, sem a necessidade
de defender algum ponto de vista. Para
isso, usa-se comparagdes, informagdes,
definigbes, conceitualizagcbes etc. A
estrutura segue a do texto dissertativo-
argumentativo.

TEXTO EXPOSITIVO

ExpOe acontecimentos, lugares, pessoas,
de modo que sua finalidade é descrever,
ou seja, caracterizar algo ou alguém. Com
isso, € um texto rico em adjetivos e em
verbos de ligagdo.

TEXTO DESCRITIVO

Oferece instru¢des, com o objetivo de
orientar o leitor. Sua maior caracteristica
sdo os verbos no modo imperativo.

TEXTO INJUNTIVO

Géneros textuais

A classificagdo dos géneros textuais se da a partir do reconhe-
cimento de certos padrdes estruturais que se constituem a partir
da fungdo social do texto. No entanto, sua estrutura e seu estilo
nado sdo tdo limitados e definidos como ocorre na tipologia tex-
tual, podendo se apresentar com uma grande diversidade. Além
disso, o padrdo também pode sofrer modifica¢des ao longo do
tempo, assim como a prépria lingua e a comunicagdo, no geral.

Alguns exemplos de géneros textuais:
e Artigo

* Bilhete

* Bula

e Carta

e Conto

e Cronica

e E-mail

e Lista

e Manual

¢ Noticia

e Poema

e Propaganda

® Receita culinaria
® Resenha

e Seminario

Vale lembrar que é comum enquadrar os géneros textuais
em determinados tipos textuais. No entanto, nada impede que
um texto literdrio seja feito com a estruturagdo de uma receita
culinaria, por exemplo. Entdo, fique atento quanto as caracteris-
ticas, a finalidade e a fungao social de cada texto analisado.




ARGUMENTACAO

O ato de comunicagdo ndo visa apenas transmitir uma infor-
macado a alguém. Quem comunica pretende criar uma imagem
positiva de si mesmo (por exemplo, a de um sujeito educado,
ou inteligente, ou culto), quer ser aceito, deseja que o que diz
seja admitido como verdadeiro. Em sintese, tem a inteng¢do de
convencer, ou seja, tem o desejo de que o ouvinte creia no que o
texto diz e faga o que ele propde.

Se essa é a finalidade ultima de todo ato de comunicagéo,
todo texto contém um componente argumentativo. A argumen-
tacdo é o conjunto de recursos de natureza linguistica destina-
dos a persuadir a pessoa a quem a comunicagao se destina. Esta
presente em todo tipo de texto e visa a promover adesdo as te-
ses e aos pontos de vista defendidos.

As pessoas costumam pensar que o argumento seja apenas
uma prova de verdade ou uma razao indiscutivel para comprovar
a veracidade de um fato. O argumento é mais que isso: como se
disse acima, é um recurso de linguagem utilizado para levar o in-
terlocutor a crer naquilo que esta sendo dito, a aceitar como ver-
dadeiro o que esta sendo transmitido. A argumentagdo pertence
ao dominio da retdrica, arte de persuadir as pessoas mediante o
uso de recursos de linguagem.

Para compreender claramente o que é um argumento, é
bom voltar ao que diz Aristoteles, fildsofo grego do século IV
a.C., numa obra intitulada “Tdpicos: os argumentos sdo Uteis
guando se tem de escolher entre duas ou mais coisas”.

Se tivermos de escolher entre uma coisa vantajosa e uma
desvantajosa, como a saude e a doenga, ndo precisamos argu-
mentar. Suponhamos, no entanto, que tenhamos de escolher
entre duas coisas igualmente vantajosas, a riqueza e a saude.
Nesse caso, precisamos argumentar sobre qual das duas é mais
desejavel. O argumento pode entdo ser definido como qualquer
recurso que torna uma coisa mais desejavel que outra. Isso sig-
nifica que ele atua no dominio do preferivel. Ele é utilizado para
fazer o interlocutor crer que, entre duas teses, uma é mais pro-
vavel que a outra, mais possivel que a outra, mais desejavel que
a outra, é preferivel a outra.

O objetivo da argumentagdo ndo é demonstrar a verdade de
um fato, mas levar o ouvinte a admitir como verdadeiro o que o
enunciador esta propondo.

Ha uma diferenca entre o raciocinio légico e a argumenta-
¢do. O primeiro opera no dominio do necessario, ou seja, pre-
tende demonstrar que uma conclusdo deriva necessariamente
das premissas propostas, que se deduz obrigatoriamente dos
postulados admitidos. No raciocinio ldgico, as conclusdes ndo
dependem de crengas, de uma maneira de ver o mundo, mas
apenas do encadeamento de premissas e conclusdes.

Por exemplo, um raciocinio légico é o seguinte encadeamen-
to:

A é igual a B.

A éigualaC.

Entdo: C é igual a B.

Admitidos os dois postulados, a conclusdo é, obrigatoria-
mente, que C é igual a A.

Outro exemplo:

Todo ruminante é um mamifero.

A vaca é um ruminante.

Logo, a vaca é um mamifero.

Admitidas como verdadeiras as duas premissas, a conclusdo
também serd verdadeira.
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No dominio da argumentacdo, as coisas sdo diferentes. Nele,
a conclusdo ndo é necessaria, ndo é obrigatdria. Por isso, deve-
-se mostrar que ela é a mais desejavel, a mais provavel, a mais
plausivel. Se o Banco do Brasil fizer uma propaganda dizendo-
-se mais confidvel do que os concorrentes porque existe desde a
chegada da familia real portuguesa ao Brasil, ele estara dizendo-
-nos que um banco com quase dois séculos de existéncia é sélido
e, por isso, confidvel. Embora ndo haja relagdo necessaria entre
a solidez de uma instituicdo bancdria e sua antiguidade, esta tem
peso argumentativo na afirmag¢dao da confiabilidade de um ban-
co. Portanto é provavel que se creia que um banco mais antigo
seja mais confidvel do que outro fundado ha dois ou trés anos.

Enumerar todos os tipos de argumentos é uma tarefa quase
impossivel, tantas sdo as formas de que nos valemos para fazer
as pessoas preferirem uma coisa a outra. Por isso, é importante
entender bem como eles funcionam.

J4 vimos diversas caracteristicas dos argumentos. E preciso
acrescentar mais uma: o convencimento do interlocutor, o au-
ditorio, que pode ser individual ou coletivo, sera tanto mais fa-
cil quanto mais os argumentos estiverem de acordo com suas
crengas, suas expectativas, seus valores. Ndo se pode convencer
um auditério pertencente a uma dada cultura enfatizando coisas
gue ele abomina. Serd mais facil convencé-lo valorizando coisas
gue ele considera positivas. No Brasil, a publicidade da cerveja
vem com frequéncia associada ao futebol, ao gol, a paixdo nacio-
nal. Nos Estados Unidos, essa associagdo certamente ndo surtiria
efeito, porque 1a o futebol ndo é valorizado da mesma forma que
no Brasil. O poder persuasivo de um argumento esta vinculado
ao que é valorizado ou desvalorizado numa dada cultura.

Tipos de Argumento

Ja verificamos que qualquer recurso linguistico destinado a
fazer o interlocutor dar preferéncia a tese do enunciador é um
argumento. Exemplo:

Argumento de Autoridade

E a citagdo, no texto, de afirmacdes de pessoas reconheci-
das pelo auditdério como autoridades em certo dominio do sa-
ber, para servir de apoio aquilo que o enunciador esta propondo.
Esse recurso produz dois efeitos distintos: revela o conhecimen-
to do produtor do texto a respeito do assunto de que estd tratan-
do; da ao texto a garantia do autor citado. E preciso, no entanto,
nado fazer do texto um amontoado de citagdes. A citagdo precisa
ser pertinente e verdadeira. Exemplo:

“A imaginagdo é mais importante do que o conhecimento.”

Quem disse a frase ai de cima ndo fui eu... Foi Einstein. Para
ele, uma coisa vem antes da outra: sem imaginagdo, ndo ha co-
nhecimento. Nunca o inverso.

Alex José Periscinoto.
In: Folha de S. Paulo, 30/8/1993, p. 5-2

A tese defendida nesse texto é que a imaginagdo é mais im-
portante do que o conhecimento. Para levar o auditério a aderir
a ela, o enunciador cita um dos mais célebres cientistas do mun-
do. Se um fisico de renome mundial disse isso, entdo as pessoas
devem acreditar que é verdade.

Argumento de Quantidade

E aquele que valoriza mais o que é apreciado pelo maior
nimero de pessoas, 0 que existe em maior nimero, o que tem
maior duragdo, o que tem maior numero de adeptos, etc. O fun-
damento desse tipo de argumento é que mais = melhor. A publi-
cidade faz largo uso do argumento de quantidade.




Argumento do Consenso

E uma variante do argumento de quantidade. Fundamenta-
-se em afirmag¢des que, numa determinada época, sdo aceitas
como verdadeiras e, portanto, dispensam comprovagdes, a me-
nos que o objetivo do texto seja comprovar alguma delas. Parte
da ideia de que o consenso, mesmo que equivocado, correspon-
de ao indiscutivel, ao verdadeiro e, portanto, € melhor do que
aquilo que ndo desfruta dele. Em nossa época, sdo consensuais,
por exemplo, as afirmagdes de que o meio ambiente precisa ser
protegido e de que as condi¢des de vida s3o piores nos paises
subdesenvolvidos. Ao confiar no consenso, porém, corre-se o
risco de passar dos argumentos validos para os lugares comuns,
0s preconceitos e as frases carentes de qualquer base cientifica.

Argumento de Existéncia

E aquele que se fundamenta no fato de que é mais facil
aceitar aquilo que comprovadamente existe do que aquilo que
é apenas provavel, que é apenas possivel. A sabedoria popular
enuncia o argumento de existéncia no provérbio “Mais vale um
passaro na mdo do que dois voando”.

Nesse tipo de argumento, incluem-se as provas documen-
tais (fotos, estatisticas, depoimentos, gravagdes, etc.) ou provas
concretas, que tornam mais aceitavel uma afirmacdo genérica.
Durante a invasdo do Iraque, por exemplo, os jornais diziam que
0 exército americano era muito mais poderoso do que o iraquia-
no. Essa afirmac¢do, sem ser acompanhada de provas concretas,
poderia ser vista como propagandistica. No entanto, quando do-
cumentada pela comparag¢dao do nimero de canhdes, de carros
de combate, de navios, etc., ganhava credibilidade.

Argumento quase ldgico

E aquele que opera com base nas relacdes légicas, como
causa e efeito, analogia, implicagdo, identidade, etc. Esses ra-
ciocinios sdo chamados quase légicos porque, diversamente dos
raciocinios légicos, eles ndo pretendem estabelecer relagdes ne-
cessarias entre os elementos, mas sim instituir relagdes prova-
veis, possiveis, plausiveis. Por exemplo, quando se diz “A é igual
a B”, “B é igual a C”, “entdo A é igual a C”, estabelece-se uma
relacdo de identidade ldgica. Entretanto, quando se afirma “Ami-
go de amigo meu é meu amigo” nao se institui uma identidade
l6gica, mas uma identidade provavel.

Um texto coerente do ponto de vista légico é mais facilmen-
te aceito do que um texto incoerente. Varios sdo os defeitos que
concorrem para desqualificar o texto do ponto de vista légico:
fugir do tema proposto, cair em contradi¢do, tirar conclusGes
gue nao se fundamentam nos dados apresentados, ilustrar afir-
macdes gerais com fatos inadequados, narrar um fato e dele ex-
trair generalizagdes indevidas.

Argumento do Atributo

E aquele que considera melhor o que tem propriedades ti-
picas daquilo que é mais valorizado socialmente, por exemplo,
0 mais raro é melhor que o comum, o que é mais refinado é
melhor que o que é mais grosseiro, etc.

Por esse motivo, a publicidade usa, com muita frequéncia,
celebridades recomendando prédios residenciais, produtos de
beleza, alimentos estéticos, etc., com base no fato de que o con-
sumidor tende a associar o produto anunciado com atributos da
celebridade.

Uma variante do argumento de atributo é o argumento da
competéncia linguistica. A utilizacdo da variante culta e formal
da lingua que o produtor do texto conhece a norma linguistica
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socialmente mais valorizada e, por conseguinte, deve produzir
um texto em que se pode confiar. Nesse sentido é que se diz que
o modo de dizer da confiabilidade ao que se diz.

Imagine-se que um médico deva falar sobre o estado de sau-
de de uma personalidade publica. Ele poderia fazé-lo das duas
maneiras indicadas abaixo, mas a primeira seria infinitamente
mais adequada para a persuasdo do que a segunda, pois esta
produziria certa estranheza e ndo criaria uma imagem de com-
peténcia do médico:

- Para aumentar a confiabilidade do diagndstico e levando
em conta o carater invasivo de alguns exames, a equipe médica
houve por bem determinar o internamento do governador pelo
periodo de trés dias, a partir de hoje, 4 de fevereiro de 2001.

- Para conseguir fazer exames com mais cuidado e porque
alguns deles sdo barrapesada, a gente botou o governador no
hospital por trés dias.

Como dissemos antes, todo texto tem uma fungdo argumen-
tativa, porque ninguém fala para ndo ser levado a sério, para ser
ridicularizado, para ser desmentido: em todo ato de comunica-
¢do deseja-se influenciar alguém. Por mais neutro que pretenda
ser, um texto tem sempre uma orienta¢ao argumentativa.

A orienta¢do argumentativa é uma certa dire¢do que o falan-
te traga para seu texto. Por exemplo, um jornalista, ao falar de
um homem publico, pode ter a intencdo de critica-lo, de ridicu-
lariza-lo ou, ao contrario, de mostrar sua grandeza.

O enunciador cria a orientagdo argumentativa de seu texto
dando destaque a uns fatos e ndo a outros, omitindo certos epi-
sodios e revelando outros, escolhendo determinadas palavras e
ndo outras, etc. Veja:

“0O clima da festa era tdo pacifico que até sogras e noras
trocavam abragos afetuosos.”

O enunciador ai pretende ressaltar a ideia geral de que no-
ras e sogras nao se toleram. Nao fosse assim, ndo teria escolhi-
do esse fato para ilustrar o clima da festa nem teria utilizado o
termo até, que serve para incluir no argumento alguma coisa
inesperada.

Além dos defeitos de argumentagdo mencionados quando
tratamos de alguns tipos de argumentacdo, vamos citar outros:

- Uso sem delimitagdo adequada de palavra de sentido tao
amplo, que serve de argumento para um ponto de vista e seu
contrario. Sdo nogdes confusas, como paz, que, paradoxalmen-
te, pode ser usada pelo agressor e pelo agredido. Essas palavras
podem ter valor positivo (paz, justi¢a, honestidade, democracia)
ou vir carregadas de valor negativo (autoritarismo, degradacdo do
meio ambiente, injustica, corrupgao).

- Uso de afirmagles tdo amplas, que podem ser derrubadas
por um unico contra exemplo. Quando se diz “Todos os politicos
sdo ladrdes”, basta um Unico exemplo de politico honesto para
destruir o argumento.

- Emprego de nogdes cientificas sem nenhum rigor, fora do
contexto adequado, sem o significado apropriado, vulgarizando-
-as e atribuindo-lhes uma significagdo subjetiva e grosseira. E o
caso, por exemplo, da frase “O imperialismo de certas indUstrias
ndo permite que outras crescam”, em que o termo imperialismo
é descabido, uma vez que, a rigor, significa “agdo de um Estado
visando a reduzir outros a sua dependéncia politica e econdmica”.

A boa argumentacdo é aquela que esta de acordo com a si-
tuagdo concreta do texto, que leva em conta os componentes
envolvidos na discussdo (o tipo de pessoa a quem se dirige a
comunicagdo, o assunto, etc).
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