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Vale lembrar que é comum enquadrar os géneros textuais em
determinados tipos textuais. No entanto, nada impede que um tex-
to literario seja feito com a estruturacdo de uma receita culindria,
por exemplo. Entdo, fique atento quanto as caracteristicas, a finali-
dade e a fungdo social de cada texto analisado.

ARGUMENTACAO

O ato de comunicagdo ndo visa apenas transmitir uma informa-
¢do a alguém. Quem comunica pretende criar uma imagem positiva
de si mesmo (por exemplo, a de um sujeito educado, ou inteligente,
ou culto), quer ser aceito, deseja que o que diz seja admitido como
verdadeiro. Em sintese, tem a intengdao de convencer, ou seja, tem
o desejo de que o ouvinte creia no que o texto diz e faga o que ele
propde.

Se essa ¢é a finalidade Ultima de todo ato de comunicacgéo, todo
texto contém um componente argumentativo. A argumentagdo é o
conjunto de recursos de natureza linguistica destinados a persuadir
a pessoa a quem a comunicagdo se destina. Esta presente em todo
tipo de texto e visa a promover adesdo as teses e aos pontos de
vista defendidos.

As pessoas costumam pensar que o argumento seja apenas
uma prova de verdade ou uma razdo indiscutivel para comprovar a
veracidade de um fato. O argumento é mais que isso: como se disse
acima, é um recurso de linguagem utilizado para levar o interlocu-
tor a crer naquilo que estd sendo dito, a aceitar como verdadeiro o
que estd sendo transmitido. A argumentagdo pertence ao dominio
da retdrica, arte de persuadir as pessoas mediante o uso de recur-
sos de linguagem.

Para compreender claramente o que é um argumento, é bom
voltar ao que diz Aristoteles, fildsofo grego do século IV a.C., numa
obra intitulada “Tdpicos: os argumentos sdo Uteis quando se tem de
escolher entre duas ou mais coisas”.

Se tivermos de escolher entre uma coisa vantajosa e uma des-
vantajosa, como a saude e a doenga, ndo precisamos argumentar.
Suponhamos, no entanto, que tenhamos de escolher entre duas
coisas igualmente vantajosas, a riqueza e a saude. Nesse caso, pre-
cisamos argumentar sobre qual das duas é mais desejavel. O argu-
mento pode entdo ser definido como qualquer recurso que torna
uma coisa mais desejavel que outra. Isso significa que ele atua no
dominio do preferivel. Ele é utilizado para fazer o interlocutor crer
que, entre duas teses, uma é mais provavel que a outra, mais pos-
sivel que a outra, mais desejavel que a outra, é preferivel a outra.

O objetivo da argumentagdo ndo é demonstrar a verdade de
um fato, mas levar o ouvinte a admitir como verdadeiro o que o
enunciador estd propondo.

Ha uma diferenga entre o raciocinio légico e a argumentacdo.
O primeiro opera no dominio do necessario, ou seja, pretende
demonstrar que uma conclusdo deriva necessariamente das pre-
missas propostas, que se deduz obrigatoriamente dos postulados
admitidos. No raciocinio ldgico, as conclusdes ndo dependem de
crengas, de uma maneira de ver o mundo, mas apenas do encadea-
mento de premissas e conclusGes.

Por exemplo, um raciocinio légico é o seguinte encadeamento:

A éigual a B.

AéigualaC.

Entdo: C é igual a B.
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Admitidos os dois postulados, a conclusdo &, obrigatoriamente,
que C éigual a A.

Outro exemplo:

Todo ruminante é um mamifero.

A vaca é um ruminante.

Logo, a vaca é um mamifero.

Admitidas como verdadeiras as duas premissas, a conclusdo
também serd verdadeira.

No dominio da argumentacdo, as coisas sdo diferentes. Nele,
a conclusdo ndo é necessaria, ndo é obrigatdria. Por isso, deve-se
mostrar que ela é a mais desejavel, a mais provavel, a mais plau-
sivel. Se o Banco do Brasil fizer uma propaganda dizendo-se mais
confidvel do que os concorrentes porque existe desde a chegada
da familia real portuguesa ao Brasil, ele estara dizendo-nos que um
banco com quase dois séculos de existéncia € sdlido e, por isso, con-
fidvel. Embora ndo haja relagdo necessaria entre a solidez de uma
instituicdo bancdria e sua antiguidade, esta tem peso argumentati-
vo na afirmacgdo da confiabilidade de um banco. Portanto é provavel
gue se creia que um banco mais antigo seja mais confidvel do que
outro fundado ha dois ou trés anos.

Enumerar todos os tipos de argumentos é uma tarefa quase
impossivel, tantas sdo as formas de que nos valemos para fazer as
pessoas preferirem uma coisa a outra. Por isso, é importante enten-
der bem como eles funcionam.

Ja vimos diversas caracteristicas dos argumentos. E preciso
acrescentar mais uma: o convencimento do interlocutor, o auditd-
rio, que pode ser individual ou coletivo, sera tanto mais facil quanto
mais os argumentos estiverem de acordo com suas crengas, suas
expectativas, seus valores. Ndo se pode convencer um auditorio
pertencente a uma dada cultura enfatizando coisas que ele abomi-
na. Sera mais facil convencé-lo valorizando coisas que ele considera
positivas. No Brasil, a publicidade da cerveja vem com frequéncia
associada ao futebol, ao gol, a paixdo nacional. Nos Estados Unidos,
essa associacdo certamente ndo surtiria efeito, porque |4 o futebol
nao é valorizado da mesma forma que no Brasil. O poder persuasivo
de um argumento estd vinculado ao que é valorizado ou desvalori-
zado numa dada cultura.

Tipos de Argumento

J4a verificamos que qualquer recurso linguistico destinado a fa-
zer o interlocutor dar preferéncia a tese do enunciador é um argu-
mento. Exemplo:

Argumento de Autoridade

E a citacdo, no texto, de afirmacdes de pessoas reconhecidas
pelo auditério como autoridades em certo dominio do saber, para
servir de apoio aquilo que o enunciador esta propondo. Esse recur-
so produz dois efeitos distintos: revela o conhecimento do produtor
do texto a respeito do assunto de que esta tratando; da ao texto a
garantia do autor citado. E preciso, no entanto, ndo fazer do texto
um amontoado de citagdes. A citagdo precisa ser pertinente e ver-
dadeira. Exemplo:

“A imaginacdo é mais importante do que o conhecimento.”

Quem disse a frase ai de cima ndo fui eu... Foi Einstein. Para
ele, uma coisa vem antes da outra: sem imaginagdo, ndo ha conhe-
cimento. Nunca o inverso.

Alex José Periscinoto.
In: Folha de S. Paulo, 30/8/1993, p. 5-2




A tese defendida nesse texto é que a imagina¢do é mais impor-
tante do que o conhecimento. Para levar o auditdrio a aderir a ela,
0 enunciador cita um dos mais célebres cientistas do mundo. Se
um fisico de renome mundial disse isso, entdo as pessoas devem
acreditar que é verdade.

Argumento de Quantidade

E aquele que valoriza mais o que é apreciado pelo maior nu-
mero de pessoas, 0 que existe em maior nimero, o que tem maior
duragdo, o que tem maior nimero de adeptos, etc. O fundamento
desse tipo de argumento é que mais = melhor. A publicidade faz
largo uso do argumento de quantidade.

Argumento do Consenso

E uma variante do argumento de quantidade. Fundamenta-se
em afirmacGes que, numa determinada época, sdo aceitas como
verdadeiras e, portanto, dispensam comprovagdes, a menos que o
objetivo do texto seja comprovar alguma delas. Parte da ideia de
gue o consenso, mesmo que equivocado, corresponde ao indiscu-
tivel, ao verdadeiro e, portanto, é melhor do que aquilo que ndo
desfruta dele. Em nossa época, sdo consensuais, por exemplo, as
afirmacdes de que o meio ambiente precisa ser protegido e de que
as condi¢des de vida sdo piores nos paises subdesenvolvidos. Ao
confiar no consenso, porém, corre-se o risco de passar dos argu-
mentos validos para os lugares comuns, os preconceitos e as frases
carentes de qualquer base cientifica.

Argumento de Existéncia

E aquele que se fundamenta no fato de que é mais facil aceitar
aquilo que comprovadamente existe do que aquilo que é apenas
provavel, que é apenas possivel. A sabedoria popular enuncia o ar-
gumento de existéncia no provérbio “Mais vale um pdssaro na mao
do que dois voando”.

Nesse tipo de argumento, incluem-se as provas documentais
(fotos, estatisticas, depoimentos, gravagdes, etc.) ou provas concre-
tas, que tornam mais aceitavel uma afirmacdo genérica. Durante
a invasdo do Iraque, por exemplo, os jornais diziam que o exérci-
to americano era muito mais poderoso do que o iraquiano. Essa
afirmagdo, sem ser acompanhada de provas concretas, poderia ser
vista como propagandistica. No entanto, quando documentada pela
comparag¢do do nimero de canhdes, de carros de combate, de na-
vios, etc., ganhava credibilidade.

Argumento quase légico

E aquele que opera com base nas relagdes légicas, como causa
e efeito, analogia, implicacdo, identidade, etc. Esses raciocinios sdo
chamados quase ldgicos porque, diversamente dos raciocinios l6gi-
cos, eles ndo pretendem estabelecer relagdes necessarias entre os
elementos, mas sim instituir relagGes provaveis, possiveis, plausi-
veis. Por exemplo, quando se diz “A é igual a B”, “B é igual a C”, “en-
tdo A é igual a C”, estabelece-se uma relagdo de identidade ldgica.
Entretanto, quando se afirma “Amigo de amigo meu é meu amigo”
nao se institui uma identidade légica, mas uma identidade provavel.

Um texto coerente do ponto de vista légico é mais facilmente
aceito do que um texto incoerente. Varios sdo os defeitos que con-
correm para desqualificar o texto do ponto de vista ldgico: fugir do
tema proposto, cair em contradigao, tirar conclusdes que ndo se
fundamentam nos dados apresentados, ilustrar afirmagdes gerais
com fatos inadequados, narrar um fato e dele extrair generalizacGes
indevidas.
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Argumento do Atributo

E aquele que considera melhor o que tem propriedades tipi-
cas daquilo que é mais valorizado socialmente, por exemplo, o mais
raro é melhor que o comum, o que é mais refinado é melhor que o
que é mais grosseiro, etc.

Por esse motivo, a publicidade usa, com muita frequéncia, ce-
lebridades recomendando prédios residenciais, produtos de beleza,
alimentos estéticos, etc., com base no fato de que o consumidor
tende a associar o produto anunciado com atributos da celebrida-
de.

Uma variante do argumento de atributo é o argumento da
competéncia linguistica. A utilizagcdo da variante culta e formal da
lingua que o produtor do texto conhece a norma linguistica social-
mente mais valorizada e, por conseguinte, deve produzir um texto
em que se pode confiar. Nesse sentido é que se diz que o modo de
dizer da confiabilidade ao que se diz.

Imagine-se que um médico deva falar sobre o estado de saude
de uma personalidade publica. Ele poderia fazé-lo das duas manei-
ras indicadas abaixo, mas a primeira seria infinitamente mais ade-
quada para a persuasdo do que a segunda, pois esta produziria certa
estranheza e ndo criaria uma imagem de competéncia do médico:

- Para aumentar a confiabilidade do diagndstico e levando em
conta o carater invasivo de alguns exames, a equipe médica houve
por bem determinar o internamento do governador pelo periodo
de trés dias, a partir de hoje, 4 de fevereiro de 2001.

- Para conseguir fazer exames com mais cuidado e porque al-
guns deles sdo barrapesada, a gente botou o governador no hospi-
tal por trés dias.

Como dissemos antes, todo texto tem uma fungdo argumen-
tativa, porque ninguém fala para ndo ser levado a sério, para ser
ridicularizado, para ser desmentido: em todo ato de comunicagao
deseja-se influenciar alguém. Por mais neutro que pretenda ser, um
texto tem sempre uma orientagdo argumentativa.

A orientagdo argumentativa é uma certa dire¢do que o falante
traca para seu texto. Por exemplo, um jornalista, ao falar de um
homem publico, pode ter a intengao de critica-lo, de ridiculariza-lo
ou, ao contrario, de mostrar sua grandeza.

O enunciador cria a orientagdo argumentativa de seu texto
dando destaque a uns fatos e ndo a outros, omitindo certos episo-
dios e revelando outros, escolhendo determinadas palavras e ndo
outras, etc. Veja:

“0O clima da festa era tdo pacifico que até sogras e noras troca-
vam abragos afetuosos.”

O enunciador ai pretende ressaltar a ideia geral de que noras
e sogras ndo se toleram. Ndo fosse assim, ndo teria escolhido esse
fato para ilustrar o clima da festa nem teria utilizado o termo até,
gue serve para incluir no argumento alguma coisa inesperada.

Além dos defeitos de argumentagdao mencionados quando tra-
tamos de alguns tipos de argumentagdo, vamos citar outros:

- Uso sem delimitagdo adequada de palavra de sentido tdo am-
plo, que serve de argumento para um ponto de vista e seu contra-
rio. Sdo nog¢des confusas, como paz, que, paradoxalmente, pode ser
usada pelo agressor e pelo agredido. Essas palavras podem ter valor
positivo (paz, justica, honestidade, democracia) ou vir carregadas
de valor negativo (autoritarismo, degradagdo do meio ambiente,
injustica, corrupgdo).

- Uso de afirmagGes tdo amplas, que podem ser derrubadas por
um Unico contra exemplo. Quando se diz “Todos os politicos sdo
ladrdes”, basta um Unico exemplo de politico honesto para destruir
0 argumento.




Objetivos econdmicos e efeitos da politica do Encilhamento

1. Fomentar a industrializagdo para modernizar o pais e incen-
tivar a atividade econémica.

2. Desenvolver novas transacdes comerciais: a liberacdo de
créditos bancarios foi a estratégia aplicada para esse objetivo, fa-
zendo com que as instituigdes financeiras aprovassem empréstimos
para a populagdo em geral, sem necessidade de comprovagdo de
condi¢gdes de pagamento. O impacto disso foi a necessidade de se
imprimir cada vez mais papel-moeda e, devido ao uso inapropriado
do crédito concedido para a criagdo de negdcio, houve quebra ge-
neralizada de empresas.

3. Estimular o crescimento econémico por meio da emissao de
papel-moeda: a insuficiéncia de dinheiro em circulagdo no pais era
um grande problema, por isso, decidiu-se incrementar a produgao
de células para realizar o pagamento dos proletarios, e, com isso,
ampliar mercado consumidor. Na pratica, o volume de dinheiro su-
perava a sua capacidade de produgdo, o que levou a desvalorizagdo
da moeda e ao agravamento da inflagdo.

4. Incentivar o setor financeiro e estimular o investimento em
acOes na bolsa de valores: para isso, houve simplificagdo na abertu-
ra de sociedades anGnimas.

5. Valorizar o produto interno e priorizar o desenvolvimento de
mercadorias nacionais: decidiu-se pela criagdo de encargos alfande-
garios para reprimir a entrada de mercadorias estrangeiras no pais.

6. Especulagdo financeira: o declinio das empresas e a quali-
dade em excesso de papel-moeda provocou desconfianga nos in-
vestidores em relagdo ao mercado, além da especulagdo financeira.
Adquiriam-se agoes na bolsa de valores com o Unico intuito de co-
mercializa-las futuramente - mesmo diante de um quadro financei-
ro instavel.

Metalistas versus papelistas

Em termos gerais, esse tema pode ser resumido como uma am-
pla controvérsia entre estabilizacdo da economia (metalistas) versus
crescimento econdmico (papelistas). Na segunda metade do século
XIX, o Brasil foi palco de um amplo debate de ordem mercantilista,
em que a relagdo entre as politicas cambial e monetaria era o cen-
tro de discordancia. Além disso, discutiu-se se a politica econdmica
deveria priorizar a estabilizagdo ou o crescimento. Naquele periodo,
a determinacdo e a consolida¢do do padrdo monetario era essencial
para que o pais se estabelecesse como uma nagdo soberana.

* Metalistas

— advogavam em favor da estabilizagdo da moeda, do padrdo
ouro e da total conversibilidade monetaria

— seus argumentos baseavam-se no principio quantitativo da
moeda e na defesa da politica cambial como subordinante da poli-
tica monetaria

— seu pensamento pode ser considerado ortodoxo, pois rejei-
tavam doutrinas divergentes, tendo-as como falsas

— seu foco era o equilibrio externo, a fim de prevenir a desva-
lorizacdo da moeda

* Papelistas
— por contrariar as normas legitimadas pelo padrao econdmi-
co, os papelistas sdo considerados heterodoxos
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— seus apoiadores defendiam o crescimento econdmico e o
gerenciamento da taxa de juros para se chegar a niveis especificos
de atividade econ6mica, contrapondo os metalistas, que ndo acre-
ditavam que politica monetaria aplicada em longo prazo daria bons
resultados

— seu foco era o mercado bancario, para atender a procura
por crédito

A Economia cafeeira e o convénio de Taubaté (1906)

= A Economia Cafeeira

Durante o século XVIIl, a economia brasileira foi impactada
negativa e intensamente pelo declinio das atividades agucareira e
de mineragdo, por isso, a incorporagdo do café no rol de exporta-
¢do foi um dos maiores feitos da histéria do pais. Essa conquista,
que se deu no Segundo Reinado (1840-1889), ndo so recuperou a
economia nacional, como também introduziu o pais no mercado
internacional.

— Inicio: as primeiras mudas de café, trazidas da Europa, foram
cultivadas com éxito em terras do Para, e ndo demorou para que
essa especiaria se tornasse a principal mercadoria de uma econo-
mia que, naquele momento, se apoiava nos latifundios agroexpor-
tadores.

— Expansao: ja na segunda metade do século XIX, o café pro-
duzido nas fazendas brasileiras correspondia a 70% do contingente
mundial, e a atividade cafeeira passou a ser a principal economia do
pais. A drea de plantio de café se expandiu rapidamente por terras
paulistas, efeito dos precos elevados dessa mercadoria no comércio
internacional. Assim, a exportacgdo cafeeira, especialmente para os
Estados Unidos, estava garantida.

— Politica do café com leite: entre 1894 e 1930, o comando
do pais alternava entre os estados de Sdo Paulo e Minas Gerais,
pois os paulistas, bardes do café, elegiam o presidente da Republica
para um mandato, enquanto o segundo mandato era definido pelos
pecuaristas mineiros, e assim por diante. Essa politica possibilitou
a supremacia do monopdlio cafeeiro paulista naquele periodo e
gue garantiu a constituicdo de uma economia agricola praticamen-
te monoexportadora.

= O Convénio de Taubaté

Criado em 1906, foi um plano de valoriza¢do do café, que era
a base da economia nacional naquele periodo. O acordo foi esta-
belecido entre os governadores de Minas Gerais (Francisco Sales),
Sdo Paulo (Jorge Tibiri¢d) e Rio de Janeiro (Nilo Peganha), em 26 de
fevereiro do referido ano, em um encontro realizado na cidade de
Taubaté, interior paulista.

— Objetivos: proporcionar aos cafeicultores a garantia de lu-
cratividade; firmar um programa de intervencgdo estatal para elevar
os precos do café - a partir de um prego minimo - e, com isso, preve-
nir quaisquer prejuizos aos grandes fazendeiros, a classe dominante
naquela sociedade.

— Principais termos do convénio: contrair empréstimos em
paises estrangeiros, a fim de adquirir os excedentes da cafeicultu-
ra, acondicionando-os nos portos nacionais para, com isso, garantir
prevengao ao decréscimo de pre¢o no comércio mundial. Os juros
e a amortizagdo desses empréstimos estariam resguardados com
um novo tributo arrecadado sobre a saca do café destinado a ex-
portagao.




— Resultados do acordo: foi somente nos momentos inicias
de sua aplicagdo que as deliberagdes do Convénio de Taubaté pro-
porcionaram grandes vantagens a economia cafeeira nacional. Po-
rém, para que esses beneficios se sustentassem por longo prazo,
era necessario que o Brasil detivesse o monopdlio internacional da
producgdo de café. O aumento do prego no mercado internacional
impulsionou outros paises a investirem na produgado cafeeira, favo-
recendo o crescimento da concorréncia. Mesmo assim, a politica
do convénio de Taubaté foi adotada por varios estados, até que, em
1926, S3o Paulo se tornou o Unico estado a alavancar a valorizacdo
do produto.

A Crise Cafeeira, a Grande Depressao e os primérdios da in-
dustrializagao

* Primeiros sinais da Crise Cafeeira: no final do século XIX, o
mercado consumidor, especialmente no exterior, ndo acompanha-
va o crescimento do comércio cafeeiro interno. Isso fez com que
os pregos da saca sofressem uma queda exponencial, indo de 4,09
libras para 2,91, em 1896, e atingindo 1,48, em 1899.

* A Grande Depressdo: tudo teve inicio em 1929, ano em que
houve a quebra da Bolsa de Valores de Nova York, pela brusca des-
valorizacdo de suas agOes. Essa quebra também ficou conhecida
mundialmente como crash, seu termo correspondente em inglés.
Os efeitos na economia mundial foram exponenciais, pois a Bolsa
de Nova York centralizava a economia do planeta, e desencadearam
um periodo chamado de Grande Depressao Americana, que perdu-
rou até meados da década de 1930.

= Causas da crise de 1929: a recessao foi resultado de uma vasta
ampliacdo de crédito mediante a emissdo de titulos e moeda (ofer-
ta monetdria) empreendida pelo Federal Reserve System (Banco
Central norte-americano), a partir do inicio da década de 1920. Em
1929, toda essa expansdo culminou na necessidade de um ajuste
de contas, levando a intervengao do governo, que operou para re-
frear a oferta monetaria e deu inicio a um sistema de contencdo de
empréstimos. Com isso, a desvalorizagdo da moeda estava iminente
e 0s mais importantes investidores extrairam suas aplicagdes das
instituicdes bancarias. Dessa forma, um processo de recessdo co-
megou a se desenvolver.

= A Grande Depressdo e a Crise cafeeira no Brasil: a queda da
Bolsa de Nova York teve impacto direto na economia brasileira, que
se baseava nas exporta¢des de uma Unica mercadoria, o café.

* Fim ao Convénio de Taubaté: além das dificuldades econdmi-
cas, crise de 1929 provocou altera¢do no foco de poder do Brasil,
dando fim a uma alianga politica interna que vigorara por mais de
trés décadas. As principais razoes para esse declinio foram:

— Queda nos pregos: a quebra nos mercados de agGes de
todo o mundo levou a uma acentuada baixa nos precos globais das
commodities. Conforme afirma o professor Renato Colistete (FEA-
-USP)}, “O Brasil era um grande dependente das exporta¢des de
cafeeiras, e possuia uma gigantesca divida externa, que, somente
com essas vendas, poderia ser financiada”.

— Profunda reducgdo no consumo e na renda mundiais, afetan-
do ainda mais o comércio de café. As exportacGes da mercadoria
foram decaindo rapidamente, indo de USS 445 milh&es no ano de
1929, para USS 180 milhdes no ano seguinte. Em apenas um ano, a
cotacao da saca de café caiu cerca de 90%.

1 COLISTETE, Renato. Regibes e Especializagdao na Agricultura Cafeeira: Sao
Paulo no Inicio do Século XX. Revista Brasileira de Economia. Sdo Paulo, 2015.
Disponivel em: <www.scielo.br>. Acesso em 1 Jun 2021.
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Os primdrdios da industrializagao

* Fim das oficinas artesanais: na segunda metade do século
XVIII, na Inglaterra, a produg¢do movida por forga motora humana
(manual) foi, aos poucos, substituida pelas maquinas movidas a va-
por, isto é, a produgdo passou a ser mecanizada. Também surgiram,
posteriormente, os motores de combustdo e a eletricidade. Essas
mudangas tiveram grandes impactos nos processos de fabricagao
e na criagdo dos centros urbanos, culminando na Revolugao Indus-
trial.

= Revolucdo Industrial: as inovagGes técnicas da industrializa-
¢do proporcionaram o aumento da produgdo de produtos e servi-
¢0s, porém, esse processo ndo ocorreu de forma rapida e acentua-
da; pelo contrario, foi um desenvolvimento gradativo dos métodos
de aperfeicoamento simultaneamente ao progresso da tecnologia.

= Crescimento econémico: o incremento e a aceleragdo da pro-
dugdo provenientes da Revolugdo Industrial provocaram intensas
mudangas na economia da Inglaterra (no primeiro momento), que,
como o aumento da manufatura, possibilitou a redugdo dos pregos,
0 que, por sua vez, fomentava cada vez mais o consumo das merca-
dorias industrializadas.

* Expansdo do Capitalismo: o consumismo beneficiou o cresci-
mento da economia, que era, inclusive, a finalidade dos industriais
capitalistas, pois estes tinham investido seus capitais em tecnologia
na pretensdo de elevar a produgdo e, por consequéncia, 0 consumo.

* Manufatura téxtil: a fabricacdo de tecidos era a principal mer-
cadoria fabricada nos anos iniciais da Revolugdo Industrial.

* Impactos sociais iniciais: a industrializagdo provocou fortes
consequéncias na sociedade, iniciando pela acelerada urbanizacgdo,
que se deu com a expulsdo dos camponeses das areas rurais co-
muns, no processo que ficou conhecido como Cercamentos. As ci-
dades sofreram um importante aumento geografico e populacional,
o que levou grande parte delas a enfrentar dificuldades de infraes-
trutura proéprias da urbanizagdo, como desprovimentos de moradia
e saneamento basico. Além disso, outro problema provocado pela
industrializagdo foi a excessiva expansdo de operarios, ja que a jor-
nada de trabalho era longa e os trabalhadores eram miseravelmen-
te remunerados.

= Total auséncia de direitos trabalhistas: nas fabricas da Ingla-
terra do século XVIIl ndo havia distingdo entre os operarios. Fossem
homens, mulheres ou criangas, todos trabalhavam em igualdade de
funcdo e carga horaria, com excecdo de que estes dois Ultimos eram
remunerados com a metade do valor que era pago a um trabalha-
dor adulto do sexo masculino.

= Classe dominante versus classe dominada: a substituicdo das
oficinas artesanais pela produgdo industrial provocou a formagdo
de duas classes sociais discrepantes, sendo uma a classe composta
pelo industrial capitalista (classe dominante, classe exploradora) e
a outra a classe formada pelo proletariado (classe dominada, classe
explorada). A partir dessa nova estrutura social, bem definida pelo
capital (poder) e pela mao-de-obra (geradora de capital), o mundo
se redefiniu por completo.

— Maior inflagdo desde 2015

A inflacdo de 2021 foi a maior desde 2015. O indice Nacional
de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA) ficou em 10,06% no ano
passado, bem acima da meta de 3,75% definida no final de 2020
pelo Conselho Monetdrio Nacional.
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No caso da figura acima temos quatro pastas e quatro arquivos.

Arquivos e atalhos

Como vimos anteriormente: pastas servem para organizagao,
vimos que uma pasta pode conter outras pastas, arquivos e atalhos.

e Arquivo é um item Unico que contém um determinado dado.
Estes arquivos podem ser documentos de forma geral (textos, fotos,
videos e etc..), aplicativos diversos, etc.

e Atalho é um item que permite facil acesso a uma determina-
da pasta ou arquivo propriamente dito.

utador » Disco Local (&) » Escola
MNome
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=] textoxt arquivo
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Area de trabalho
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Area de transferéncia

A area de transferéncia é muito importante e funciona em se-
gundo plano. Ela funciona de forma tempordria guardando vérios
tipos de itens, tais como arquivos, informagdes etc.

— Quando executamos comandos como “Copiar” ou “Ctrl + C”,

NOCOES DE INFORMATICA

— Quando executamos comandos como “Colar” ou “Ctrl + V”,
estamos colando, isto é, estamos pegando o que esta gravado na
area de transferéncia.

Manipulagdo de arquivos e pastas

A caminho mais rapido para acessar e manipular arquivos e
pastas e outros objetos é através do “Meu Computador”. Podemos
executar tarefas tais como: copiar, colar, mover arquivos, criar pas-
tas, criar atalhos etc.
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Uso dos menus

I O [Digite agui pana pesquisar

MENL! INICIAR

Programas e aplicativos e interagdo com o usuario

Vamos separar esta intera¢do do usuario por categoria para en-
tendermos melhor as fungGes categorizadas.

— Musica e Video: Temos o Media Player como player nativo
para ouvir musicas e assistir videos. O Windows Media Player é uma
excelente experiéncia de entretenimento, nele pode-se administrar
bibliotecas de musica, fotografia, videos no seu computador, copiar
CDs, criar playlists e etc., isso também é valido para o media center.

estamos copiando dados para esta area intermediaria.
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- Ferramentas do sistema

e A limpeza de disco é uma ferramenta importante, pois o pro-
prio Windows sugere arquivos inuteis e podemos simplesmente
confirmar sua exclusdo.

Limpeza de Disco >

- A Limpeza de Disco esta calculando o espago que vocé
-.."' podera liberar em (C:). lsso pode levar alguns minutos.

Calculando...

Examinando: Arguivos temporarios

¢ O desfragmentador de disco é uma ferramenta muito impor-
tante, pois conforme vamos utilizando o computador os arquivos
ficam internamente desorganizados, isto faz que o computador fi-
que lento. Utilizando o desfragmentador o Windows se reorganiza
internamente tornando o computador mais rapido e fazendo com
gue o Windows acesse 0s arquivos com maior rapidez.

By Otimizar Unidades - had

Vocé pode otimizar suas unidades para ajudar o computador a ser executado com mais eficiéncia, ou analisé-las para
saber se precisam ser otimizadas. Apenas as unidades ligadas ou conectadas ao seu computador sio mostradas.

Status

Tipo de midia Ultima execucdo Status atual

Unidade
) 25/00/2020 21:32

3) Unidade de disco rigido

OK (0% fragmentado)

Qﬁmahsar lem\zar

<

&) Alterar configuragies

Otimizagio agendada
Ativado

As unidades estdo sendo otimizadas automaticamente.

NOCOES DE INFORMATICA

e O recurso de backup e restauragao do Windows é muito im-
portante pois pode ajudar na recuperagdo do sistema, ou até mes-
mo escolher seus arquivos para serem salvos, tendo assim uma cé-
pia de seguranga.
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Inicializagao e finalizagdo

Exibir informagées basicas sobre o computador

Edigdo do Windows
Windows 10 Pro

© 2019 Microsoft Corporation. Todes os direitos reservados,

am Windows10

Intel(R) Core(TM) i5-3337U CPU @ 1.80GHz 1.80 GHz
12,0 GB (utilizavel: 11,3 GB)

Sistema Operacional de 64 bits, processador com base em x64

Sistema
Processador:
Meméria instalada (RAM):
Tipo de sistema:

Caneta e Toque: Nenhuma Entrada & Caneta ou por Toque estd disponivel para este video

Mome do computador, dominio e configuragdes de grupo de trabalho

Quando fizermos login no sistema, entraremos direto no Win-
dows, porém para desligd-lo devemos recorrer ao - e:

Suspender

Desligar

Reiniciar

APLICATIVOS DO PACOTE MICROSOFT OFFICE 2016
(WORD, EXCEL E POWER POINT)

Essa versdo de edigdo de textos vem com novas ferramentas e
NOVOS recursos para que o usudrio crie, edite e compartilhe docu-
mentos de maneira facil e pratica’.

O Word 2016 estd com um visual moderno, mas ao mesmo
tempo simples e pratico, possui muitas melhorias, modelos de do-
cumentos e estilos de formatagdes predefinidos para agilizar e dar
um toque de requinte aos trabalhos desenvolvidos. Trouxe pou-
quissimas novidades, seguiu as tendéncias atuais da computacdo,
permitindo o compartilhamento de documentos e possuindo inte-
gragao direta com varios outros servicos da web, como Facebook,
Flickr, Youtube, Onedrive, Twitter, entre outros.

Novidades no Word 2016

— Diga-me o que vocé deseja fazer: facilita a localizacdo e a
realizacdo das tarefas de forma intuitiva, essa nova versdo possui
a caixa Diga-me o que deseja fazer, onde é possivel digitar um ter-
mo ou palavra correspondente a ferramenta ou configuragdes que
procurar.
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1 http://www.popescolas.com.br/eb/info/word.pdf
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